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Wstep

Obecnie zyjemy w $§wiecie, w ktorym bardzo duzo méwi si¢ o kompetencjach przysztosci.
Termin ten pojawia si¢ juz nie tylko we wspodlczesnych publikacjach czy raportach
analitycznych, ale czgsto odwoluja si¢ do niego takze politycy, cheacy przyciagnac do siebie
przedstawicieli mlodszego pokolenia. Definiujac kompetencje przysztosci mozna stwierdzic,
ze jest to zbior pewnych umiejetnosci, niezwykle cenionych w §wiecie, ktory bardzo szybko
si¢ zmienia. Kluczem jest tu zapoznawanie si¢ z nowymi technologiami, dostosowywanie si¢
do zmieniajacych si¢ rynkow pracy 1 coraz to wigkszych wymagan, jakie stawiane

sg przed ludzmi.

Z pewnoscig zdobywanie kompetencji przysztosci jest bardzo cenne w sferze medialne;.
Media bowiem szybko si¢ zmieniaja 1 wazne jest, aby znac 1 rozumie¢ najwazniejsze procesy
w nich zachodzace. Jest to szczegodlnie istotne dla osob, ktore juz teraz planujg swoja przysztosé
w branzy dziennikarskiej. Na Wydziale Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa UAM w Poznaniu
jestesmy tego swiadomi, dlatego tez od kilku lat przeprowadzane sg warsztaty dla licealistow,

ktorzy interesujg si¢ mediami i zmianami w nich zachodzacymi.

Powstaniu niniejszej publikacji przyswiecalo kilka celéw. Jednym z nich bylo
znalezienie odpowiedzi na pytanie: jaki byt wptyw warsztatéw medialnych (przeprowadzanych
dla licealistow w roku akademickim 2023/2024 na WNPiD UAM) na kompetencje medialne
0sOb w nich uczestniczacych. Autorzy rozdziatow II, III oraz IV ponizszego opracowania
zamierzali zbada¢ deklaratywny poziom kompetencji medialnych licealistow, ktorzy brali
udziat w réznego rodzaju warsztatach dziennikarskich organizowanych od pazdziernika 2023
r. do maja 2024 r. przez wskazany wyzej Wydzial. Kolejnym celem bylo ustalenie stosunku
przedstawicieli pokolenia iGen do przekazow agitacyjnych, dystrybuowanych w mediach
spoteczno$ciowych przez polskie formacje polityczne biorgce udziat w wyborach
parlamentarnych i samorzagdowych w 2023 r. 1 2024 r. Niniejsza publikacja stara si¢ rOwniez
odpowiedzie¢ na pytanie: jakie kompetencje medialne sa we wspotczesnym §wiecie przydatne,
aby stworzy¢ aktualny i merytoryczny podcast, a takze: jaka tematyka w tej formie

dziennikarskiej przyciaga uwage mtodego pokolenia?

Autorzy poszczeg6lnych rozdzialdow, przy pisaniu niniejszej publikacji korzystali
glownie z metody sondazowej, dla ktorej technika badawcza bylo ankietowanie uczestnikow

warsztatow. W rozdziale II, III oraz IV, ktére dotycza kompetencji dziennikarza prasowego,
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telewizyjnego czy radiowego, gltownym narzedziem byt kwestionariusz ankiety. Udostepniony
byl on na platformie MS Forms wszystkim uczestnikom zaje¢, zaréwno przed nimi, jak i po
nich. Z kwestionariusza ankiety skorzystano rowniez w rozdziale V i1 VI, dotyczacych
zachowan przedstawicieli iGen wobec przekazow agitacyjnych w mediach spotecznos$ciowych,

a takze tworzenia podcastow.

Niniejsza publikacja sktada si¢ z siedmiu czg$ci. Rozdziat I, ktorego autorami sg dr
Jakub Jakubowski, Karol Nowaczyk oraz Nicol Perz, poswigcony jest roli Uniwersytetu
w realizowaniu ,,misji”’ na gruncie edukacji medialnej. Opisano w nim na czym polega edukacja
medialna na Wydziale Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa UAM w Poznaniu, ktora
realizowana jest w ramach paradygmatu nazywanego citizen science. W podsumowaniu
Autorzy wskazali takze, jakie korzysci z tego ptyna, nie tylko dla srodowiska naukowego, ale
rowniez dla 0oséb z nim niezwigzanych. Rozdzial Il autorstwa Dominika Janickiego, Wiktora
Kepinskiego, Agnieszki Lukaszewskiej, Wiktorii Wojkiewicz oraz Jedrzeja Wroblewskiego
dotyczy warsztatow prasowych organizowanych dla licealistow na WNPiD UAM w roku
akademickim 2023/2024. Ta cze$¢ publikacji rozpoczyna si¢ od charakterystyki kompetencji
medialnych, ktore sa przydatne w pracy dziennikarza prasowego. W drugiej czgsci tego
rozdzialu opisano, w jakiej formie organizowano tego typu warsztaty na wskazanym Wydziale,
z podziatem na semestr zimowy oraz letni. W ostatnim podrozdziale Autorzy analizuja wyniki

ankiet udostepnianych uczestnikom warsztatow, zardéwno przed, jak i po zajeciach.

Kolejny rozdziat, ktorego Autorami s3: Kamil Pacholczyk, Natalia Szukata oraz Patryk
Szymanski dotyczy z kolei warsztatow telewizyjnych realizowanych dla licealistow na WNPiD
UAM w minionym roku akademickim. Ma on bardzo podobng struktur¢ do poprzedniego,
bowiem réwniez sklada si¢ z trzech podrozdziatow. W pierwszym z nich opisano kompetencje
medialne przydatne w pracy dziennikarza telewizyjnego, w drugim scharakteryzowano, jak
wygladaty tego typu warsztaty dla licealistow od pazdziernika 2023 r. do maja 2024 r..
W ostatnim podrozdziale przeanalizowano wyniki badan ankietowych dotyczacych

kompetencji medialnych licealistow uczestniczacych w tych zajeciach.

Rozdziat IV dotyczy kolejnego medium, czyli radia. Autorzy (Szymon Kowalski, Jakub
Lubawy oraz Tymoteusz Simon) opisuja, jak wygladaty warsztaty radiowe organizowane dla
licealistow na WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024, a takze analizujg wyniki ankiet.

Na koncu tej czesci publikacji wskazane sg wnioski, jakie ptyng z przeprowadzonych badan.
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Rozdziat V. dotyczy z kolei tego, jakimi zachowaniami cechujg si¢ przedstawiciele
pokolenia iGen wobec przekazow agitacyjnych w mediach spoleczno$ciowych. Autorzy tej
czesci publikacji (dr Maciej Skrzypek, Patrycja Rozniecka, Bozena Stolarz) badaja to
zagadnienie w oparciu o przekazy, jakie formulowane byly przez polskie partie polityczne
podczas wyborow parlamentarnych w 2023 r., a takze podczas wyborow samorzadowych
w 2024 r.. Po wskazaniu glownych zalozen metodologicznych Autorzy tego rozdziatu
scharakteryzowali finansowanie agitacji wyborczej w Internecie, zaangazowanie polityczno-
spoleczne przedstawicieli iGen na przykladzie Polski, a takze omowili wyniki

przeprowadzonego badania ankietowego.

Kolejny rozdziat (autorstwa Piotra Bojara, Natalii Borodkiny, Sandry Gledy, Poli Ruty
oraz mgr Oliwii Szelag) poswigcony zostal warsztatom z tworzenia podcastow organizowanych
dla licealistow na WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024. Autorzy i Autorki tego
rozdzialu starajg si¢ w tekscie znalez¢ odpowiedz na pytanie, jakie kompetencje medialne sg
przydatne, aby stworzy¢ aktualny 1 merytoryczny podcast. Nastgpna cze$¢ publikacji
(autorstwa Klaudii Jeziorowskiej, Antona Leshchanki oraz Patryka Stefanczyka) zawiera
z kolei ogolne wnioski, jakie ptyng z warsztatow medialnych przeprowadzanych dla licealistow
oraz dzieci w wieku szkolnym w roku akademickim 2023/2024, a takze rekomendacje dla
nauczycieli szkot, ktorzy uczestnicza w tego typu zajeciach. Opisano w niej takze najwazniejsze
problemy i wyzwania, na jakie napotykaja si¢ prowadzacy warsztaty medialne. Rozdziat
zawiera rowniez pewne wskazowki, ktére moga by¢ przydatne do rozwigzania owych
probleméw. Publikacja konczy si¢ zakonczeniem autorstwa Wiktorii Zysk, w ktéorym to
dokonano podsumowania wszystkich warsztatow medialnych przeprowadzonych w minionym

roku akademickim na WNPiD UAM.

Niniejsza publikacja bazuje gldéwnie na analizie ankiet, ktore zostaly udost¢pnione
uczestnikom warsztatow. Specyfika tematu wymagala rowniez od Autorow do siggnig¢cia po
réznego rodzaju publikacje oraz raporty osrodkdw analitycznych dotyczacych wspotczesnych

kompetencji medialnych.



Rola Uniwersytetu w realizowaniu ,,misji”’ na gruncie edukacji medialnej.

Dr Jakub Jakubowski
Karol Nowaczyk
Nicol Perz

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Rozdzial 1. Rola Uniwersytetu w realizowaniu ,,misji”’ na gruncie

edukacji medialne;j

1.1 Wstep

Zadania i cele nowoczes$nie funkcjonujgcego Uniwersytetu zmienity si¢ zasadniczo w ostatnich
latach. Wcze$niej glownie zajmowano si¢ badaniami oraz dydaktyka. Obecnie innowacyjny
Uniwersytet, oprocz realizowania swoich podstawowych rol, musi stale rozwijac si¢ 1 nadgzac
za wyzwaniami wspoOlczesnego $wiata. Waznym aspektem jest wspOtpraca z rdéznymi
instytucjami politycznymi, spotecznymi czy tez biznesowymi. Stwarza to ogromne mozliwosci

nie tylko dla samej Akademii, ale takze dla regionu, w ktérym si¢ znajduje.

Jak bardzo patetycznie by to nie brzmialo, Uniwersytet jako instytucja tworzgca
technologiczne 1 spoleczne innowacje, podejmuje wiele roznych inicjatyw majacych na celu
poprawe warunkow bytowania na $wiecie. Nie inaczej funkcjonuje Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu — jedna z najwigkszych i najwazniejszych instytucji naukowych
1 edukacyjnych w Polsce. Biorgc pod uwage tylko miesigc, w ktérym tworzono niniejszy
artykutl, ogloszonych zostalo przynajmniej kilka inicjatyw, w ktorych UAM wychodzit daleko
poza swoje naukowe i dydaktyczne kompetencje. W dalszej czesci tekstu opisano kilka takich

przedsigwziec.

W lipcu 2024 r. podpisano Memorandum of Understanding pomigdzy Uniwersytetem
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu a Organizacja Narodow Zjednoczonych. Wspotpraca ta
przyniesie wiele korzysci dla obu stron — wzmocni narzgdzia badawcze ONZ, a takze pomoze
w rozwoju Uniwersytetu w zakresie nauk humanistycznych oraz spotecznych. Badacze w
szczegOlnosci beda zajmowac si¢ obszarem nauk behawioralnych, a wiec analiza ludzkich
zachowan, czy tez walki z wykluczeniem. W ramach memorandum zostang sfinansowane

badania oraz r6znego rodzaju inicjatywy towarzyszace. Studenci i pracownicy beda mogli uda¢
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si¢ na wymiany i odwiedziny w centrach ONZ, co z pewnoscig poszerzy ich horyzonty, a wiec

przyczyni si¢ do rozwoju dalszych badan (Zob. Wspédipraca UAM z ONZ).

Poza wspdlpracg z wieloma instytucjami, UAM moze pochwali¢ si¢ rozmaitymi
projektami i badaniami, ktére przyczyniajg si¢ do polepszenia jakosci zycia ludzi. Przyktadem
moze byc¢ tutaj projekt dr Jagody Litowczenko-Cybulskiej, ktory zaklada wytwarzanie nowych
tkanek 1 organow w oparciu o biodruk 3D. Obecnie wiele przeszczepow konczy sie
niepowodzeniem 1 szeregiem reoperacji. Badania pod kierownictwem naukowczyni maja
pomoc rozwigzaé ten problem 1 zwigkszy¢ szanse na powodzenie zabiegdw oraz powro6t do
zdrowia setek ludzi, dla ktérych przeszczep jest jedynym ratunkiem. Nowy sposob wytwarzania
tkanek moze okaza¢ si¢ rewolucyjny dla wspdlczesnej medycyny 1 otworzy¢ droge do

kolejnych innowacji (Ziotek, 2024).

Pracownicy 1 studenci sg takze zaangazowani w dzialania na rzecz lokalnej
spotecznosci. P6Zng jesienig 2023 roku, pod kierownictwem prof. Pauliny Pospiesznej, zostaly
przeprowadzone konsultacje spoleczne w sprawie zagospodarowania placu miejskiego na
jednym z poznanskich osiedli. Dziatania cieszyly si¢ ogromnym zainteresowaniem,
a mieszkancy mieli okazje do wyrazenia wlasnej opinii w tej sprawie. Profesor Paulina
Pospieszna kieruje projektem zwigzanym z innowacjami w demokracji w polityce lokalnej
Poznania. Prowadzone badania majg na celu poznanie r6znych nowych rozwigzan w zakresie
partycypacji obywatelskiej oraz mozliwosci wprowadzenia ich w zycie. Nalezy pamigtac,
ze bez zaangazowania spoteczenstwa trudno mowi¢ o demokracji, jako ustroju wiaczajacego
obywatela w proces decyzyjny. Wszelkie inicjatywy majace na celu obserwacj¢ zachodzacych
zmian w demokracji oraz badanie przyczyn braku jej rozwoju s3 kluczowe nie tylko dla nauk
spotecznych, ale takze dla lokalnych spotecznos$ci, ktorych glos powinien mie¢ znaczenie

w procesie decyzyjnym (Ziotek, 2024).
1.2 Edukacja medialna na UAM

Spotecznos¢ uniwersytecka jest wigc wilaczana w roznego rodzaju badania oraz projekty
edukacyjne majace na celu rozwoj nauki, dydaktyki i zaangazowania obywatelskiego na wielu
plaszczyznach m.in. technologicznych czy tez $rodowiskowych. Doskonalym przykladem
moga by¢ tez projekty z obszaru edukacji medialnej realizowane na Wydziale Nauk

Politycznych 1 Dziennikarstwa UAM. Wydzial ten od samego poczatku swojego
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funkcjonowania mocno angazuje si¢ w tworzenie relacji z jednostkami edukacyjnymi, gléwnie

szkotami ponadpodstawowymi.

Nie ma watpliwosci, ze w dobie coraz szybciej rozwijajacego si¢ Swiata, mlodzi ludzie
powinni ksztaltowac zdrowe nawyki w zakresie korzystania z technologii i mediow — bedzie to
przynosito korzysci w przysziosci, kiedy jako dorosli beda w stanie uniknaé¢ réznych
niebezpieczenstw. Jednostki badawcze zajmujace si¢ na co dzien mediami sg dobrym miejscem

do ksztaltowania takich nawykow.

Akademia to wigc nie tylko rozwijanie umiejetnosci technicznych 1 poglebianie wiedzy,
ale przede wszystkim reagowanie na pojawiajace si¢ w przestrzeni publicznej (w tym
przypadku szczegoOlnie przestrzeni medialnej) zagrozenia. Aby dobrze zrozumie¢ wartos¢
edukacji medialnej nalezy przyjrze¢ si¢ wyzwaniom z jakimi mierzg si¢ obecnie odbiorcy oraz

tworcy.

Do prymarnych funkcji medidow zaliczamy funkcj¢ informacyjng, socjalizacyjna
irozrywkowa. Nie zaglebiajac si¢ w bardziej szczegdlowe klasyfikacje, lecz koncentrujac
wiasnie na tych trzech filarach, mozna dostrzec, z jak duzg odpowiedzialnos$cig wigze si¢

dziatalno$¢ dziennikarska oraz jak wiele zagrozen ptynie wspdtcze$nie z medidow.

Zacznijmy od pierwszej funkcji: informacyjnej. Definicji stowa informacja jest tak
wiele, ze mozna by poswieci¢ im osobny rozdziat, lecz kazda z nich speinia jedno wspolne
kryterium: informacja jest obiektywnie uznawanym faktem. Moze ona oczywiscie okazac si¢
z perspektywy czasu nieprawdziwa (cho¢by przed opublikowaniem O obrotach cial niebieskich
Mikotaja Kopernika twierdzenie, ze stonce krazy wokét Ziemi uznawano za obiektywny fakt),

lecz uznaje si¢, Ze to co obecnie uwaza si¢ za fakt, jest prawdziwe.

W przypadku tej funkcji medidw pojawiaja si¢ wspdlczesnie dwa giowne problemy:
fake news oraz brak zaufania odbiorcow. To pierwsze pojecie jest kojarzone glownie z mediami
spotecznoéciowymi. Sledzac jednak media tradycyjne, szczegdlnie rezimowe, jak choéby
wspoiczesnie w Korei Potnocnej lub kontrolowane przez pewna opcje polityczng jak we
Wiloszech za czasow Berlusconiego (prawie 90% rynku telewizyjnego podczas petnienia
funkcji Prezesa Rady Ministrow), mozna natrafi¢ na pewne nadinterpretacje, potprawdy lub
wrecz jawne klamstwa (Berlusconi zwigksza...). Przyktadem moze by¢ chociazby ogloszenie

wygranej Korei Polnocnej podczas mundialu w Brazylii (Najwieksze oszustwo...).
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Zaufanie odbiorcow moze by¢ zgubne w przypadku wczesniej wspomnianej
propagandy i fake newsow, lecz z drugiej strony brak zaufania do medidw oznacza odcigcie si¢
od jednego z podstawowych zrodet informacji z kraju i1 §wiata. Problem ten wida¢ wyraznie
w badaniach CBOS z pazdziernika 2023 roku. Az 38% badanych zadeklarowato calkowity brak
zaufania do telewizji publicznej, a prawie Y4 wyrazita brak zaufania do TVN 1 TVN24, czyli

owczesnego lidera rynku prywatnego (Postrzeganie mediow).

Edukacja medialna moze sprawic, ze odbiorcy zaczng czgsciej 1 doktadniej weryfikowac
zrodla informacji, bedg swiadomi zagrozen oraz zdolni do ich wychwytywania podczas np.
codziennego przegladania medidw spotecznosciowych. Wyedukowane w obszarze mediow
spoleczenstwo jest w stanie dostrzega¢ wigcej zagrozen i zwraca¢ uwage na niepokojace
sygnaty, a co za tym idzie, utrudnia¢ zadanie osobom, ktére intencjonalnie probuja wprowadzi¢

ludzi w biad.

Jesli chodzi o socjalizacje, czyli zgodnie z definicjg nabywanie przez jednostke systemu
warto$ci, norm oraz wzoro6w zachowan obowigzujacych w danej zbiorowosci (Oles), to pojawia
si¢ tu zasadniczy problem: wskazanie konkretnej zbiorowosci, do ktérej odnosi si¢ ta funkcja.
Jezeli przyjmiemy, ze sg nig obywatele danego panstwa, to w przypadku polskich mediow

realizacja tej funkcji koliduje z interesami politycznymi.

We wczes$niej wspomnianym badaniu 79% respondentow uznato, ze Wiadomosci TVP
sprzyjaty rzadowi Zjednoczonej Prawicy, a 64% wskazalo Fakty TVN, jako program
faworyzujacy opozycje (ze szczegdlnym uwzglednieniem KO oraz Lewicy) (Postrzeganie
mediow). Oznacza to, ze oba programy informacyjne nie sprzyjaly jednoczeniu si¢
1 zacie$nianiu wiezi w obszarze polskiego spofeczenstwa, lecz tylko dwoch grup o konkretnych
pogladach i preferencjach politycznych, a co za tym idzie: zwigkszaly polaryzacje 1 w ten

sposob nie spetniaty funkcji socjalizacyjne;.

Edukowanie obecnych lub przysztych tworcow moze sprawi¢, ze media przestang byc¢
tak jaskrawym Zrodlem polaryzacji spofecznej i stang si¢ w wigkszym stopniu obiektywne
w przedstawianiu tematéw spolecznych i politycznych. Odbiorcy za$§ beda bardziej wyczuleni

na proby stronniczego przedstawiania wydarzen ze $§wiata polityki.

W przypadku funkcji rozrywkowej zagrozenia znajduja si¢ w zupetnie innym obszarze.
Nie dotycza one wiarygodnosci medidw, zaufania odbiorcéw czy wrgcz samego pojecia
informacji. Wedtug stownika Glosbe stowo rozrywka oznacza dzialanie, ktore stuzy zabawie,

przyjemnosci 1 wypoczynkowi (Hasto ,,rozrywka”). Mozna w tym miejscu porownac
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rozrywke medialng z do$¢ czesto przytaczang w tym wypadku forma rekreacji, jaka jest
konsumpcja dan z grilla. Zar6wno jedno jak i drugie — samo w sobie — nie jest uznawane
bezposrednio za szkodliwe. Programy rozrywkowe powoduja wyrzut dopaminy, obnizenie
poziomu stresu i odciggniecie ludzkiego umyshu od trudow codziennego zycia. Grillowane
dania nie tylko powoduja przyjemne doznania smakowe, ale tez zaspokajaja gldd i dostarczaja

warto$ci odzywczych.

Obie formy rozrywki na pierwszy rzut oka wydaja si¢ wiec by¢ nieszkodliwe, lecz — jak
w wielu aspektach zycia — warunkiem zaistnienia takiego stanu jest umiar. Nie bez powodu
badacze Merton 1 Lazarfeld wskazali funkcje narkotyzujaca, jako jedng z funkcji mediow
(1948). Zbyt dlugie odcigcie odbiorcy od rzeczywistosci 1 zamknigcie go w bance przyjemnosci
1 blogosci powoduje zagubienie, problemy z realng oceng sytuacji spolecznej i1 przede
wszystkim zalezno$¢ od mediow. Jak podaje Polska Agencja Prasowa przecietny Polak spedza
5 1 pot godziny dziennie w Internecie, a sa tacy, ktoérzy poza mediami spoteczno$ciowymi
dodaja do tego pare godzin spgdzonych na konsumpcji mediow tradycyjnych (Oksiuta, 2023).
W przypadku miodziezy, jak wynika z badania ,,Nastolatki 3.0”, $redni czas w weekendy 1 dni

wolne wynosi 6 godzin i 18 minut, czyli ponad "4 dnia (Nastolatki 3.0.).

Tak samo jak zbyt czegste spozywanie potraw z grilla zaburza diete, ktora powinna by¢
zbilansowana, czgsto dostarczajac zbyt duzo tluszczu i za mato niektérych witamin oraz innych
warto$ci odzywczych, media rowniez mogg stanowi¢ podstawe niezdrowych nawykow.
Nie bez powodu jedng z podstawowych metafor naukowych dotyczacych wspdtczesnych

mediow jest tzw. dieta medialna (ang. media diet, Zob. Andersen, de Vreese, Albak, 2016).

Platformy streamingowe ufatwiaja zaistnienie takiego zjawiska. Niemalze
nieograniczony dost¢p do catych produkcji moze powodowac, ze kolejny odcinek programu
jest dla odbiorcy jak kolejny papieros albo zakrecenie ruletka. Drugie poréwnanie jest nawet
trafniejsze. Programy rozrywkowe utrzymuja widza w ciggtym napieciu: czy kaskader da rade
przeskoczy¢ na motorze nad ogniem? Czy ulubiony uczestnik talent show dostanie si¢ do

finatu? Czy glowne postacie reality show w koncu wezma $lub?

Dzigki edukacji medialnej mlodziez moze sta¢ si¢ bardziej swiadoma negatywnych
konsekwencji nadmiernej konsumpcji medidw spotecznosciowych oraz zagrozen zwigzanych

z korzystaniem z Internetu (takich jak chocby hejt, grooming czy kradziez danych.
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1.3 Podsumowanie

Wszystko to sprawia, ze istnieje realna potrzeba wspierania ludzi miodych
w zdobywaniu wiedzy i wyrabianiu odpowiednich nawykéw w korzystaniu z mediow.
Pracownicy i studenci Wydzialu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM robig to,
prowadzac warsztaty w ramach paradygmatu nazywanego citizen science. Jest to koncepcja,
ktéra polega na zaangazowaniu do badan naukowych osdb, ktére nie sg z uczelnig zwigzane
zawodowo. Pozwala to na poszerzenie wynikow badan o nowe dos§wiadczenia 1 perspektywy.
Udziat obywateli w projektach naukowych, zwlaszcza w zakresie nauk spotecznych, ma bardzo
korzystny wplyw dla obu stron — w koncu do badania réznych zachowan spotecznych sg
potrzebne osoby mogace prezentowaé rdézne poglady dzigki zréznicowanym zyciowym
doswiadczeniom. Punkt widzenia ludzi spoza $srodowiska naukowego moze wigc przyczynié
si¢ do spojrzenia na badany problem z innej perspektywy. Jest to bardzo wazny aspekt w kwestii

rozwoju nie tylko samej nauki, ale takze metodologii (Jakubowski, Janczak, 2024).

Citizen science posiada tez ,,migkkie” oblicze — to nie tylko badania naukowe, ale takze
szeroki udziat obywateli w zyciu akademickim. Szkolenia, warsztaty — a przy okazji —
thumaczenie mfodym ludziom, czym jest Akademia i na czym polega jej rola w spoteczenstwie
— to istotne zalety pojawienia si¢ mtodych ludzi w murach uniwersyteckich. Warto to robic,
glownie ze wzgledu na ,,misje”, jaka uczelnie wyzsze majg wobec spoteczenstwa. W dobie
komercjalizacji zycia spotecznego nie jest to stowo modne, gdyz — jak mowi ludowa madros¢
— ,nie ma nic za darmo”. Jesli jednak Uniwersytet ma budowaé¢ swoja pozycje miejsca
zaangazowanego spotecznie, a pojecie ,.elita akademicka” nie ma oznacza¢ uprzywilejowania,
a mozliwos$¢ wspierania dzigki wigkszej wiedzy na dany temat, to misja Akademii staje si¢

waznym punktem odniesienia dla tego, czym ma by¢ szkolnictwo wyzsze w przysztosci.

Mtodzi ludzie poprzez udzial w zajeciach moga rozwing¢ swoje zainteresowania
zwigzane z mediami 1 nowymi technologiami. Ich aktywny udzial w warsztatach
organizowanych przez pracownikow i studentow WNPiD UAM moze by¢ niejako zache¢ta do

poszerzania swojej wiedzy oraz studiowania, a by¢ moze i pracy naukowej w przysztosci.
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Rozdzial I1. Warsztaty prasowe organizowane dla licealistow na

WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024

2.1 Kompetencje medialne przydatne w pracy dziennikarza prasowego

Cho¢ praca dziennikarza, bez wzgledu na jego przynalezno$¢ do prasy, telewizji czy radia,
posiada liczne cechy wspolne, to nie sposob nie zauwazyc, iz kazda z tych gatezi wymaga od
miodych adeptow wigkszego nacisku na specyficzne kompetencje. Ich posiadanie nierzadko
decyduje o osiggnigciu sukcesu — szczeg6lnie, gdy aspirujacy dziennikarz musi torowac sobie

drogg kariery.

Podczas warsztatow prasowych prowadzonych przez studentow Wydziatu Nauk
Politycznych 1 Dziennikarskich Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu polozono
szczegdlnie nacisk na te umiejetnosci, ktoére moga by¢ potrzebne w pracy

we wspolczesnej prasie.

W $wiecie otaczajacych nas nowych technologii konieczne jest, aby przyszli
dziennikarze byli z nimi obeznani. Umiej¢tnos¢ korzystania z narz¢dzi znaczaco
usprawniajgcych 1 czesto utatwiajacych tworzenie tresci jest niezbedna dla odnalezienia si¢ we
wspolczesnym dziennikarstwie. Odpowiednie czerpanie z programow graficznych i baz zdje¢,
wspierane przez sztuczng inteligencje, systemy korekty jezykowej, kreatywne korzystanie
z Google Trends czy racjonalne oraz krytyczne uzywanie Chatu GPT to zaledwie

wierzchotek gory lodowe;..

Kluczowe jest jednak, by z technologii korzysta¢ odpowiedzialnie. Dziennikarz musi
wigc by¢ krytycznym wobec tych aspektoéw, ktore potencjalnie moga stanowi¢ dla niego,

a wlasciwie jego pracy, zagrozenie. Odpowiednie weryfikowanie zrodet informacji i czujnos¢
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wobec potencjalnych fake news to podstawa. Krok po kroku mlody dziennikarz musi wigc

uczy¢ sie, jak odsiewac ziarna od plew, w czym moze pomoc skuteczny fact-checking.

Nie mozna zapomina¢ réwniez o bardziej ,tradycyjnych” kompetencjach, ktore
towarzysza dziennikarskiemu fachowi od zawsze. Wlasciwe obeznanie i swoboda
w lawirowaniu pomiedzy roznymi stylami pisania oraz formami dziennikarskimi zapewniaja
elastycznos¢ niemozliwg do przecenienia. Felieton, wywiad, recenzja — mlodemu
dziennikarzowi nie powinno by¢ straszne zadne z nich. A gdy w parze z nimi idzie mozliwos¢

dostosowania swojego stylu do odpowiedniej sytuacji, to sukces jest gwarantowany.

Aby jednak tekst odpowiednio ,,0zywi¢”, dziennikarz nie moze zapomniec, ze to bogate
sfownictwo pozwala zakwitng¢ publikacji w umys$le adresata. Jednak nawet najbardziej
kwieciste stowa nie zdadzg si¢ na nic, jesli nie zostang one poparte odpowiednim wyczuciem
kompozycyjnym, a przede wszystkim precyzja swojej pisemnej wypowiedzi. Malo jest bowiem
bardziej dotujacych rzeczy niz wykwintny tekst, ktory okazuje si¢ strukturalnym i logicznym

bataganem.

Jednak zanim do glosu moga dojs¢ umiejetnosci stricte pisarskie, to najpierw w glowie
dziennikarza muszg pojawi¢ si¢ pomysty, jak je zaprezentowaé. Droga do odnalezienia
wilasciwego tematu nie zawsze jest ustana rozami, duza pomystowos$¢ jest wigc mile widziana.
Chociaz trudno tej umiejetnosci si¢ nauczy¢, to z calg pewnoScia mozna ja aktywnie

¢wiczy¢ 1 pobudzac.

W oderwaniu od ,rzezbienia” w tekscie, dziennikarz musi posiada¢ bardzo wiecle
kompetencji migkkich, ktore objawiajg si¢ w redakcyjnej pracy. Nie bez znaczenie pozostaje
umiejetnos¢ pracy w zespole, bez ktorej zaden wiekszy wspolny projekt nie miatby racji bytu.
Kooperacja i otwarto$¢ na innych to podstawa, gdy dziennikarz stanowi cze$¢ wigkszej catosci.
Jednak nawet przy wiekszym nacisku na prace indywidualng, odpowiednie umiejetnosci
interpersonalne otwieraja duzo nowych drzwi, na czele z potencjatem na bycie doskonatym

rozmowca przy wywiadach.

Znalezienie balansu pomigdzy terminowoscia 1 wlasciwym przestrzeganiu deadline ow,
a elastycznoscia w swoim dziataniu, jest kolejnym kluczem do sukcesu. Dla wielu jednak — co
nie moze dziwi¢ — bardzo trudnym do zdobycia. Niemniej umiej¢tno$¢ pogodzenia tych dwoch

skrajnos$ci jest niezbedna, by w pelni wykorzysta¢ swoj pisarski potencjat.
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Wisienka na kompetencyjnym torcie, ktéra jednak po dluzszym namysle powinna
stanowi¢ absolutng baz¢ u kazdego dziennikarza, jest odpowiedzialno$¢ za swoje teksty.
Zdrowy kregoshup moralny to skarb, szczegdlnie w czasach globalnego niepokoju, ktory jest
wylacznie nakrecany przez falszywie sensacyjne artykuly. W rzeczywistosci, gdzie tytul ma
wrecz zmusic czytelnika do przeczytania artykutu, nie liczac si¢ czesto z faktami, umiejetnosé

staniecia w prawdzie 1 wierno$¢ rzetelnosci, jest jeszcze trudniejsza, niz moze si¢ wydawac.

Odnalezienie w sobie, a nastgpnie doskonalenie wspomnianych umiejetnos¢ dla
poczatkujacego dziennikarza moze okaza¢ si¢ bardzo przytlaczajace. Z tego tez wzgledu
podczas naszych warsztatow prasowych probowaliSmy wskaza¢ uczniom wilasciwg droge do
ich odnalezienia. Zar6wno na plaszczyznie teoretycznej jak i praktycznej, bedac swiadomym,
jak istotne jest dobre przygotowanie ich do tego, co czeka ich na studiach oraz pdzniej

w karierze zawodowej — w koncu 1 my byli§my kiedy$ na ich miejscu.

2.2. Opis warsztatow prasowych przeprowadzanych dla licealistow na

WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024

2.2.1. Warsztaty prasowe przeprowadzane dla licealistow na WNPIiD UAM

w semestrze letnim w roku akademickim 2023/2024

W semestrze zimowym redaktorzy Bardzo Uniwersyteckiego Czasopisma przeprowadzili
warsztaty 14 grudnia 2023 r. Odbyly si¢ one w dwoch blokach o odmiennych tematykach.
Warsztaty miaty na celu wprowadzenie mlodziezy w tajniki pracy dziennikarskiej. Odbyty si¢
one w dwdch blokach tematycznych: ogolnoprasowym oraz dotyczacym dezinformacji 1 deep

fake.
Pierwszy Blok: Tematyka ogélnoprasowa

Pierwszy blok warsztatow obejmowat szeroka game tematow zwigzanych z dziennikarstwem.
Prowadzacy w formie interaktywnego wykladu, za pomocg prezentacji multimedialnej
przedstawili uczniom rodzaje dziennikarstwa, istniejace gatunki oraz wytlumaczyli, czym
dziennikarz zajmuje si¢ na co dzien. Szczegdlng uwage zwrdcono na tworzenie newsow,

reportazy oraz innych form dziennikarskich.

Warsztaty w tym bloku obejmowaty takze kwestie dotyczace pracy w mediach

elektronicznych. Przedstawiono zasady tworzenia tresci dla portali internetowych oraz
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wytlumaczono kwestie zwigzane z SEO — optymalizacja pod algorytm wyszukiwarek

internetowych.

Skupiono si¢ takze na sztuce przeprowadzania wywiadow. Uczestnicy mogli
dowiedzie¢ si¢ jak dziennikarze przygotowuja si¢ do rozmowy, w jaki sposob zadawac pytania

oraz jak poradzi¢ sobie z trudnymi sytuacjami.

Segment ten zakonczono interaktywnym quizem na platformie Kahoot, gdzie uczniowie

odpowiadali na pytania podsumowujace zdobyta wiedzg.
Drugi Blok: Dezinformacja i deep fake

Drugi blok w calosci dotyczyt kwestii zwigzanych z tematyka dezinformacji 1 deep fake.
Prowadzacy przedstawili definicj¢ informacji 1 dezinformacji, a nastepnie skupili si¢ na
wskazaniu roznic pomiedzy misinformacja a dezinformacja. Omowiono roé6wniez
najpopularniejsze sposoby dezinformacji oraz metody walki z nimi, zaro6wno samodzielnie, jak
1 systemowo. Do kazdego pojecia 1 sytuacji przedstawiano przyklady przedstawiajace

najpopularniejszych dziennikarzy i influenceréw, ktérzy nieswiadomie ulegli dezinformacji.

Waznym elementem tej czgsci warsztatoOw byla nauka fact-checkingu — procesu, ktory
ma na celu zweryfikowanie informacji, polegajacego na dokltadnym sprawdzaniu faktow
w wiarygodnych zrodtach. Uczestnicy poznali narzedzia umozliwiajace fact-checking, takie jak

demagog.pl 1 FakeNews.pl, a nast¢pnie wykorzystali je w praktycznym zadaniu.

W tej czedci uczestnicy mieli takze okazje dowiedzie¢ si¢ o technice produkcji
fatszywych tresci multimedialnych, ktére wykorzystuja zaawansowane algorytmy sztucznej
inteligencji do manipulacji tresciami takimi jak wideo, dzwiek czy obrazy — czyli o tzw. deep
fake’ach. Pokrotce przedstawiono, jak to wyglada od strony technicznej oraz gdzie obecnie

technologia ta znajduje zastosowanie.

W kontekscie deep fake szczegOlnie zwrdcono uwage na zagrozenia i1 ryzyko,
ze w najblizszej przysztosci beda uzywane do dezinformacji czy manipulacji rzeczywistoscia.
Wobec tych wyzwan, na licznych przyktadach przedstawiono czynniki, na ktore warto zwracac

uwagg, zeby rozpozna¢ nagrania i obrazy wygenerowane przez sztuczng inteligencje.

W celu utrwalenia technik weryfikacji deep fake przeprowadzono ¢wiczenie na
platformie Kahoot, gdzie w formie zabawy uczestnicy wskazywali czy dany obraz jest grafika
wygenerowang komputerowo, czy rzeczywistg fotografig. Zadanie nie bylo tatwe, co pozwolito

zaangazowac 1 zainteresowac uczestnikow.
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Efektywnos$¢

Przy poréwnaniu metod zastosowanych w obu blokach, mozna zauwazy¢, ze interaktywne
podejscie oraz praktyczne ¢wiczenia byly kluczowe dla utrwalenia wiedzy i zaangazowania
uczestnikow. Wykorzystanie platformy Kahoot zaréwno w pierwszym, jak i drugim bloku,
okazalo si¢ skuteczne w angazowaniu uczniow poprzez wprowadzenie elementu rywalizacji
i zabawy. Praktyczne zadania, takie jak weryfikacja informacji i rozpoznawanie deep fake, byty
nie  tylko interesujace, ale takze pomogly uczniom lepiej  zrozumie

1 zapamigta¢ omawiane tematy.

Z drugiej strony, pewne wyzwania pojawily si¢ podczas dhuzszych segmentow
teoretycznych, gdzie utrzymanie uwagi uczestnikoOw bylo trudniejsze. W przysztosci warto
rozwazyC jeszcze wigksze urozmaicenie tych czesci warsztatbw poprzez dodatkowe

interaktywne elementy i dynamiczniejsze prezentacje.

2.2.2. Warsztaty prasowe przeprowadzane dla licealistow na WNPiD UAM

w semestrze letnim w roku akademickim 2023/2024

W semestrze letnim mialy miejsce warsztaty dla licealistow, ktore za zadanie mialy wyjasni¢
prac¢ dziennikarza oraz wskaza¢ na umiejetnosci jakie nalezy posiada¢ w tym zawodzie.
Podjeto rowniez tematyke sztucznej inteligencji oraz fake newsow. W trakcie trwania
warsztatoOw zostaly przeprowadzone dyskusje, quizy oraz ¢wiczenia majgce na celu urozmaicic
warsztaty oraz wykorzysta¢ nabytg przez uczestnikoOw teori¢ w praktyce. W trakcie zajec

zrodlem pomocy byta prezentacja multimedialna stworzona przez osoby prowadzace zajecia.
Blok prasowy

Pierwsza cze$¢ warsztatow obejmowala blok prasowy. Wyjasniono kim jest dziennikarz oraz
opisano jego pracg. Wythumaczono réwniez pojecie gatunkéw dziennikarskich oraz

ich podziat na:

e [nformacje, gdzie zadaniem dziennikarza jest informowanie odbiorcy o aktualnych
wydarzeniach 1 poszerzenie wiedzy o rzeczywisto$ci. Przyktadowymi rodzajami
informacji sa:

- Notatka;
- Zapowiedz;
- Sprawozdanie;

- Reportaz;
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- Relacja.
® Publicystyke, gdzie dziennikarz podczas informowania odbiorcy wyjasnia i komentuje
wydarzenia oraz otaczajaca go rzeczywistos¢. Przykladowymi rodzajami
publicystyki sa:
- Artykuk
- Felieton;
- Komentarz;
- Recenzja;
- Ese;.
® Gatunki pograniczne bgdace wywiadem, debatg lub dyskusja.

Mialo to na celu omowienie podstawowych poje¢ uzywanych w zawodzie dziennikarza,
aby wyjasni¢ uczestnikom zaje¢ rozleglos¢ zadan, tekstow oraz tematdéw jakimi moze
zajmowac si¢ dziennikarz podczas swojej pracy. Mialo to za zadanie roOwniez zwrdcenie uwagi
na roéznic¢ mi¢dzy prosta informacja a informacja polaczong z komentarzem dziennikarza,

przez co granica mi¢dzy subiektywizmem a obiektywizmem moze zanikngc.

Liceali$ci dowiedzieli si¢ o wplywie zawodu dziennikarskiego na ich opini¢ 1 odbior
rzeczywistosci oraz o technikach stosowanych przez dziennikarzy, ktore ksztattujg percepcje
otoczenia (na przykladzie zdje¢), a nastgpnie przedstawionego kontekstu. Mialo to na celu

wytlumaczenie waznosci w praktyce dziennikarskiej m.in. takich cech jak:

- rzetelno$c;
- obiektywnos¢;
- wiernos¢;
- Scistosé.
Wyjasniono rowniez strukture tekstu, ktory przewaznie dzieli si¢ na: nagldwek, podtytut
1 $rodtytuly. Wyjasniono role wyzej wymienionych czesci tekstu, roznice migdzy nimi oraz

jakie istnieja rodzaje naglowkow.
Blok dotyczacy fake newsow i AI

Druga czgs¢ warsztatow dotyczyla wyjasnienia pojgcia sztucznej inteligencji, jej zadan oraz
sposobow jej wykorzystania w zawodzie dziennikarskim, co rowniez wigze si¢ z wieloma

zagrozeniami. Wyjasniono nastgpujace pojecia:

o Fake news
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- Pojecie nie posiada konkretnej definicji, lecz odnosi si¢ do fatszywych lub
wprowadzajacych w blad informac;ji;

- Omowiono rodzaje fake newsow, aby udowodni¢ ztozono$¢ zagadnienia;

- Przedstawiono metody i narzedzia do weryfikacji fake newsow;

- Wskazano metody weryfikacji informacji, a takze jak sprawdza¢ zrddla,
z ktorych pozyskujemy informacje.

® Dezinformacja

- Wytlumaczenie pojecia dezinformacji jako komunikatu, ktoéry zostat
rozpowszechniony wprowadzajac w blad z premedytacja badz przypadkiem.
Celem bylo przedstawienie rdéznicy miedzy fake newsem a dezinformacjgq.

® Deep fake

- Sposoby weryfikacji deep fake ow;

Wyjasniono na co nalezy zwroci¢ uwage w momencie watpliwosci, czy zdjgcie
jest prawdziwe oraz w jaki sposob poszukiwaé zrodla grafiki, gdy nie jestesmy
pewni skad pochodzi,

- Pod koniec warsztatbw mial miejsce quiz sprawdzajacy umiejetnosci
odroznienia wygenerowanych sztucznie grafik od rzeczywistych zdjec.

e [act-checking i prebunking

- Uczniowie liceum mieli okazje dowiedzie¢ si¢ czym zajmuja si¢ fact-
checkingowcy oraz przedstawiono przyktady dziatalnosci dziennikarzy w tej
dziedzinie,

- Podjeto rowniez temat banki informacyjnej oraz w jaki sposéb dziennikarze
imedia maja wplyw na nasze postrzeganie rzeczywistosci. Omoéwiono
zagrozenia wynikajace z braku weryfikacji informacji oraz pozostawania
w bance informacyjne;j.

Na zakonczenie warsztatow odbyla si¢ dyskusja na temat sztucznej inteligencji 1 jej
wplywu na zawod dziennikarza, zycie spoleczne oraz sposobow poszukiwania informacji.
Wielu licealistow wyrazilo obawy co do przysztosci zawodu dziennikarza w kontek$cie
rozwoju Al, zauwazajac, ze sztuczna inteligencja moze przeja¢ wiele zadan dziennikarzy, co
bedzie prowadzi¢ do redukcji miejsc pracy i koniecznos$ci posiadania nowych umiejetnosci.
Wyjasdnili, ze sztuczna inteligencja na podstawie prostych informacji 1 podstawowych
wytycznych potrafi bez problemu stworzy¢ notke prasowa oraz artykul, a czas ich powstania
jest znacznie krdtszy w poréwnaniu z dziennikarzem. Uczestnicy podzielili si¢ réwniez swoimi

spostrzezeniami na temat wptywu 47 i botow na system edukacji oraz metody nauczania.
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Podsumowanie

Warsztaty, ktore odbyly si¢ w semestrze letnim wykazaty wigksze zainteresowanie miodziezy
w dyskusji opierajacej si¢ na przedstawieniu i zestawieniu ze sobg réznych opinii oraz
Swiatopogladow, niz udzial w quizie oraz ¢wiczeniach majacych za zadanie sprawdzenie
wiedzy nabytej podczas cze$ci poswigconej teorii. Uczniowie szkét ponadpodstawowych
poswigcili wigkszg uwage tematom praktycznym, np. metodom i sposobom weryfikacji
informacji, ktore wykorzystuja dziennikarze do ksztaltowania opinii oraz postaw. Mimo
ze wigkszo§¢ uczniow nie wykazala zainteresowania w wyborze kariery zwigzanej
z dziennikarstwem, chociazby przez rozwoj sztucznej inteligencji, to byli ciekawi technik oraz

umiejetnosci jakie dziennikarz musi naby¢, aby pracowa¢ w zawodzie.

W  przyszio$ci nalezy skupi¢ si¢ na =zadaniach 1 d¢wiczeniach zwigzanych
z wykorzystaniem wyjasnionej teorii, ktore beda miaty posta¢ debaty badz dyskusji. Natomiast
same warsztaty powinny opiera¢ si¢ na tematach zwigzanych z problemami wspdtczesnego
spoteczenstwa, np. dotyczacych sposobow weryfikacji informacji czy bezpiecznego poruszania
si¢ w sieci. Warto to robi¢, aby nie utkng¢ w bance informacyjnej. Warto tez skupi¢ si¢ na
potrzebach poszukiwania kontekstow wydarzen opisywanych w artykutach, wzmiankach lub
uwiecznionych na zdjeciach fotoreporterskich, jak 1 na potrzebach sprawdzania zrédet,

z ktorych pozyskujemy wiedze i informacje.

2.3. Analiza badan ankietowych dotyczacych warsztatow prasowych

(analiza przed i po warsztatach)

Warsztaty prasowe przygotowane przez cztonkoéw redakcji studenckiej Bardzo Uniwersyteckie
Czasopismo realizowane byly w wymiarze czasowym 180 minut. Podzielone zostaly na dwa
bloki, z czego kazdy trwal 90 minut. Pierwszy skupial si¢ na zapoznaniu audytorium
z organizacja pracy w redakcji, podstawowa terminologia z zakresu dziennikarstwa,
wskazaniem mnogos$ci $rodkow masowego komunikowania, réznorodnoscia gatunkow
dziennikarskich i biezacych trendéw zwigzanych z przekazywaniem informacji. Drugi miat na
celu ukazanie szans oraz zagrozen plynacych z zastosowania sztucznej inteligencji w mediach
1 trudnosci, jakie stwarza zadanie weryfikacji fake newsow. Ankieta udostgpniona uczniom

przed warsztatami skladala si¢ z pigciu pytan
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2.3.1 Analiza badan ankietowych wypelnianych przed warsztatami

Respondenci zostali na wstepie poproszeni o oceng swojej wiedzy i umiejgtnosci w zakresie
medidw i tworzenia materialow dziennikarskich. Warto$cig minimalng bylo 1 (Nie posiadam
takiej wiedzy), a wartoscia maksymalng bylo 5 (Jestem ekspertem/ekspertka). Najczesciej
wybierang odpowiedzig (43,8%) byla odpowiedz trzecia (Mam podstawowe informacje).
Zadna z 0s6b wypelniajacych ankiete nie zaznaczyta piatej, ostatniej z mozliwych do wyboru

opcji (Jestem ekspertem, ekspertka).

Wykres nr 1. Jak (w skali od 1 do 5) oceniasz swoja wiedze o mediach i umiejetnosci w

zaKkresie tworzenia materialow dziennikarskich?

50
40
30
20
10
0

1 - Nie posiadam 2 - Wiem bardzo 3 - Mam 4 - Wiem duzo o 5 - Jestem

takiej wiedzy niewiele w tym podstawowe mediach i ekspertem/

temacie informacje dziennikarstwie ekspertka

Zrodto: badania wlasne

Kolejne pytanie skupiatlo na dos$wiadczeniach z przygotowaniem wywiadu tudziez
serwisu informacyjnego. Udzielajacy odpowiedzi mogli zaznaczy¢ tylko jedng z dwoch
dostepnych opcji. Brzmialy one: “tak” oraz “nie”. Wedtug wynikow 79,7% ankietowanych nie
mialo nigdy wcze$niej okazji zaja¢ si¢ praca nad wyzej wspomnianymi formami. Analogicznie

20,3% mialo okazje dziata¢ w tym celu.
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Wykres nr 2. Czy kiedykolwiek brales(as) udzial w przygotowaniu wywiadu/serwisow

informacyjnych?

1-Tak

2 - Nie

Zrédlo: Badania whasne.

Trzecie pytanie ankiety, poruszalo kwestie zwigzane ze stanem wiedzy na temat pracy
dziennikarza, zajmujacego stanowisko w czasopismie lub redakcji dziennika. Podobnie jak
w przypadku pierwszego pytania zastosowano skale Likerta. Warto$cig minimalng byto 1 (Nie
posiadam takiej wiedzy), a warto$cia maksymalng bylo 5 (Jestem ekspertem/ekspertka).
Ponownie na czele znalazta si¢ odpowiedz numer trzy (Mam podstawowe informacje). Wybrato
ja az 35 respondentow, co w przetozeniu daje wynik 54,7%. Najrzadziej wybierang (jedno
zaznaczenie) opcja bylo 5. Statystycznie 1,55% ankietowanych uwaza swoja wiedz¢ za

ekspercka w omawianej dziedzinie.
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Wykres nr 3. Czy wiesz (w skali od 1 do 5) na czym polega praca dziennikarza pracujacego

w redakcji dziennika lub czasopisma?

60
40
20
0

1 - Nie posiadam 2 - Wiem bardzo 3 - Mam 4 - Wiem duzo o 5 - Jestem

takiej wiedzy niewiele w tym podstawowe mediach i ekspertem/

temacie informacje dziennikarstwie ekspertka

Zrédto: badania whasne

Pytanie czwarte charakteryzowalo si¢ mozliwoscig wybrania wigce] niz jednej
odpowiedzi. Jego tre§¢ odwotywata si¢ do najwazniejszych kompetencji dziennikarskich
w odczuciu osoby uzupeiiajacej formularz. W sumie udzielono 213 odpowiedzi. Trzy
najczesciej zaznaczane to: weryfikacja fake newsow (44), wyszukiwanie informacji (42) oraz

umiejetnos¢ pracy pod presja czasu (30).
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Wykres nr 4. Ktore z podanych kompetencji uwazasz za najwazniejsze w pracy
dziennikarza pracujacego w redakcji dziennika lub czasopisma?

Umiejetnos¢ pracy
pod presja czasu

Weryfikacja fake
newsow

Wyszukiwanie
informacji

Obstuga
sprzetu/fotografia

Lekkie pioro
Bujna wyobraznia

Wielozadaniowosc

Umiejetnos¢ pracy w
grupie

Zrédto: badania whasne

W ostatnim z przygotowanych pytan ankietowani mieli zaznaczy¢, w jakim stopniu
interesuje ich dziennikarstwo jako hipotetyczna $ciezka zawodowa w przysztosci. Do wyboru
byly cztery opcje: Nie, Raczej nie, Raczej tak, Tak. Az 58,7% osob wybralo ,,Raczej nie” (37
zaznaczen). ,,Nie” oraz ,Raczej tak” zostaly wybrane po trzynascie razy (20,6%). Nikt nie

wybrat odpowiedzi ,,Tak™.
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Wykres nr 5. Czy planujesz swoja przyszlos¢ zwigzang z praca w redakcji dziennika lub

czasopisma?

60

40

20

1- Nie 2 - Raczej nie 3 - Raczej tak 4 -Tak

Zrédto: badania whasne
2.3.2. Analiza badan ankietowych wypelnionych po warsztatach

Respondenci, po zakonczeniu warsztatow, zostali poproszeni o wypetienie podobnej ankiety
jeszcze raz, z uwzglednieniem tego, jaka wiedz¢ nabyli w trakcie warsztatow. Dwukrotne
postuzenie si¢ ankietami podczas zaje¢ miato na celu ulatwi¢ weryfikacje tego, czy punkt
myslenia uczniow ulegt zmianie, oraz na ile wigze si¢ to z przekazang im wiedzg. Sktaniato ono
takze do refleksji samych ankietowanych, ktorzy musieli zastanowi¢ si¢ nad tym, co czujg na

temat przyszlosci zwigzanej z prasa,

Pierwsze pytanie skupialo si¢ na zrozumieniu stanu ogdélnej wiedzy o mediach
iumiejetnosciach w zakresie tworzenia materialow dziennikarskich w prasie. Zadanie tego
polecenia pozwolito zrozumieé, na jakim poziomie w tamtym momencie znajduje si¢ wiedza
respondentéw. Identyczne pytanie zostalo zadane przed warsztatami. Ankietowani zostali
poproszeni o wybor jednej z pigciu odpowiedzi. Warto$cig minimalng bylo 1 (Nie posiadam
takiej wiedzy 1 umiej¢tnosci), a wartoscia maksymalng bylo 5 (Jestem ekspertem/ekspertka
w tej dziedzinie). Najczesciej wybierang odpowiedziag byla odpowiedz 4 (Wiem duzo
o mediach i dziennikarstwie prasowym). Nikt z respondentdw nie wybrat odpowiedzi pierwszej
(Nie posiadam takiej wiedzy i umiejetnosci). Z kolei za eksperta/ekspertke w tej dziedzinie, tak

samo jak za osobe, ktora niewiele wie w tym temacie, uwazata si¢ jedna osoba.
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Wykres nr 6. Jak po warsztatach (w skali od 1 do 5) oceniasz swoja wiedz¢ o mediach

i umiejetnosci w zakresie tworzenia materialow dziennikarskich w dzienniku lub

|

czasopisSmie?

® Nie posiadam takiej wiedzy itakich umiejetnosci ® Wiem bardzo niewiele w tym zakresie
® Mam podstawowe informacje ® Wiem duzo o mediach i dziennikarstwie prasowym

= Jestem ekspertka/ekspertem w tej dziedzinie

Zrodlo: badania whasne

Takie wyniki spowodowane s3 zapewne tym, iz warsztaty okazaly si¢ przydatne
w poszerzaniu wiedzy. Wigkszo$¢ z nich wie duzo o mediach czy zna chociazby podstawy ich
funkcjonowania. Zaledwie jedna osoba stwierdzila, ze nadal wie niewiele. Wyniki te ciesza,
gdyz sugeruja, ze prowadzacy dobrze spehili swojg role. Mlodziez poprzez warsztaty zostata

doedukowana 1 moze bardziej swiadomie konsumowac tresci medialne.

Drugie pytanie charakteryzowato si¢ mozliwos$cig wielokrotnego wyboru. Skupiato si¢
na umiejetnosciach uzyskanych przez respondentéw podczas trwania warsztatow prasowych.
W sumie udzielono 95 odpowiedzi. Trzy najche¢tniej wybierane brzmialy: zaciekawienie
odbiorcy (26), weryfikacja fake newsow (25) oraz wyszukiwanie informacji (24). Dwie
najrzadziej wybierane odpowiedzi glosity kolejno: Przygotowanie materiatu prasowego (18)

oraz Inne (2).
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Wykres nr 7. Jakie umiejetnosci zyskales(as) podczas warsztatow prasowych?

<&

= Przygotowanie materiatu prasowego - informacja/wywiad

= Wyszukiwanie informacji
= Zaciekawienie odbiorcy
= Weryfikacja fake newsow

= Inne
Zrodlo: badania wlasne

Uczestnicy warsztatow dowiedzieli si¢ najwigcej na temat wyszukiwania informacji,
zaciekawienia odbiorcoOw oraz weryfikacji fake newsow, co bardzo cieszy. Oznacza to,
ze mtodzi ludzie sg coraz bardziej §wiadomi otaczajacej ich rzeczywistos$ci. Beda potrafili
skutecznie wykorzysta¢ zdobyte informacje 1 doswiadczenie w ich codziennos$ci. Rolg
prowadzacych jest przekazac jak najwigcej, sadzac wiec po odpowiedziach, zadanie to zostato

spetione.

Trzecie pytanie zmuszato respondentow do zastanowienia si¢, czy wiedza lub
umiejetnosci pozyskane podczas warsztatOw pomogly zrozumie¢ im media i techniki pracy
dziennikarza. W tym poleceniu, tak jak i w pierwszym, do wyboru bylo pig¢ odpowiedzi.
Te najbardziej krancowe brzmiaty: Nie dowiedzialem/am si¢ niczego przydatnego (1) oraz
Dowiedziatam si¢ wielu nowych rzeczy (5). Najwiecej zwolennikéw uzyskala odpowiedz 4
(Dowiedziatem/am si¢ kilku nowych rzeczy), a najmniej odpowiedz 1, ktora nie uzyskata

zadnego glosu.
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Wykres nr 8. Czy uwazasz (w skali 1 do 5), Zze wiedza/umiejetnosci pozyskane podczas
warsztatow pomoga Ci lepiej zrozumie¢ media i techniki pracy dziennikarza pracujacego

w redakcji dziennika lub czasopisma?

= Nje dowiedziatam/em sie niczego przydatnego

m Raczej nie zyskatam/zyskatem nowej wiedzy

= Moja wiedza jest na tym samym poziomie, co przed warsztatami
m Dowiedziatam/em sie kilku nowych rzeczy

® Dowiedziatam/em sie wielu nowych rzeczy

Zrodho: badania whasne

Dzigki temu pytaniu ankietowani mogli oceni¢, czy ich wiedza ulegta powickszeniu,
czy tez pomniejszeniu. Zdecydowana wickszos¢ dowiedziata si¢ kilku lub wielu nowych
faktow dotyczacych metod i technik pracy dziennikarza prasowego. Oznacza to, iz respondenci
uwaznie stuchali 1 zdobywali cenng wiedzg, ktora zapadta im w pamigci. Jest to niezwykle
istotne zadanie warsztatow, ktore, takze 1 w tym przypadku, zostalo spetnione. Na calg liczbe
ankietowanych Iacznie tylko 6 osob stwierdzilo, ze nowej wiedzy nie nabylo, lub jest ona taka

sama, co jest naprawd¢ dobrym wynikiem.

Kolejne, czwarte pytanie, odwotywato si¢ do odczu¢ respondentow. Mialo na celu
rozpoznanie ich sklonno$ci ku pracy w dziennikarstwie prasowym, a takze na moment
autorefleksji nad wlasng przyszloscig oraz miejscem w strukturze zawodowej. Ankietowani
zaznaczali jedng z czterech odpowiedzi jednokrotnego wyboru. Najczes$ciej wybierang byta
odpowiedz 3 (Sprobuje poszerzy¢ moja wiedze i kompetencje w tym zakresie), jednak nie

zdobyla ona przewagi glosow.
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Wykres nr 9. Czy wudzial w warsztatach zwiekszyl Twoje zainteresowanie

dziennikarstwem i bedziesz rozwijal(a) swoje kompetencje samodzielnie?

'0

= Nie, nie chce rozwija¢ moich kompetencji w tym zakresie
= Raczej nie bede rozwija¢ moich kompetencji w tym zakresie
m Sprébuje poszerzy¢ moja wiedze i kompetencje w tym zakresie

= Tak, na pewno bede rozwijat swoje kompetencje i wiedze w tym zakresie

Zrodto: badania wlasne

Mtodzi ludzie stwierdzili w wigkszos$ci, ze sprobuja samodzielnie poszerza¢ wiedzg
albo beda chcieli to robi¢. I od tego wlasnie sg warsztaty, ktoére powinny pokazaé¢ uczestnikom
wilasciwy kierunek w stuszng strong dalszej edukacji oraz zglebiania tajnikow pracy
dziennikarskiej. Media sg na tyle intrygujacym tematem, ze jego studiowanie moze miec
rozmaite konsekwencje. Sg to, miedzy innymi, wprowadzenie nowosci w funkcjonowaniu
mediow czy w specyfice ich funkcjonowania. Mtodzi ludzie powinni dzielnie kroczy¢ przed

siebie 1 nie bac si¢ probowac¢ nowych rzeczy.

Ostatnie, pigte pytanie bylo tym najbardziej osobistym i najtrudniejszym pytaniem.
Zadane bylo juz takze przed warsztatami. Respondenci zostali zapytani o to, czy planujg swoja
przyszto$¢ zwigzacé z praca w dzienniku lub czasopi$mie. Do wyboru mieli cztery odpowiedzi:
nie, raczej nie, raczej tak oraz tak. Przewazajaca wigkszos¢ osdéb wybrala odpowiedz druga,

czyli: raczej nie.
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Wykres nr 10. Czy planujesz swoja przyszlo$s¢ zwiazang z praca w dzienniku lub

'0

czasopiSmie?

= Nie, nie chce rozwija¢ moich kompetencji w tym zakresie
= Raczej nie bede rozwija¢ moich kompetencji w tym zakresie
m Sprébuje poszerzy¢ moja wiedze i kompetencje w tym zakresie

= Tak, na pewno bede rozwijat swoje kompetencje i wiedze w tym zakresie

Zrodto: badania wlasne

Najbardziej osobiste pytanie wigze si¢ z najtrudniejszym do podjecia wyborem. Miodzi
ludzie zostali poproszeni o wyrazenie swojego zdania na temat tego, czy planujg zwigzaé swoja
przyszto$¢ zawodowa z pracg w charakterze dziennikarza prasowego. Lacznie 14 os6éb widzi
si¢ w przysztosci w tej roli. Jest to catkiem dobry wynik, jak na kilka przeprowadzonych
spotkan, 1 sprawia, ze mozna si¢ cieszy¢ z tego, ze przekazana wiedza, entuzjazm oraz checi
przyczynity si¢ do zainteresowania tematem. Jednakze wigkszo$¢ respondentow stwierdzita,
1Z raczej nie wigze swojej przysztosci z ta branzg. Przeprowadzenie zaledwie paru warsztatow
1to na roznych grupach osob, co oczywiste, nie bedzie skutkowac¢ naglym przyrostem chetnych
do pracy w tej dziedzinie. Mlodzi ludzie maja wiele pomystow, czesto si¢ wahaja, co rzutuje
na ich cz¢sta zmiane zdania. Zadajac wigc takie pytanie, nalezy si¢ liczy¢ z tym, ze odpowiedzi
mogg by¢ gldwnie negatywne. Nie wynika to jednak ze Zle przeprowadzonych warsztatow,
a bardziej z dosadnego pytania, ktore wigze si¢ z mys$leniem przyszio§ciowo i1 nakazem
podjecia szybkiej decyzji. To, co zakielkowato jednak w umystach uczestnikdéw, zaowocuje

zdecydowanie bardziej w niedalekiej lub troche¢ dalszej przysztosci.

2.3.3. Whnioski plynace z ankiet przed warsztatami oraz po warsztatach

Przed warsztatami zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw posiadata jedynie podstawowe
informacje na temat wiedzy o mediach i tworzenia materialow dziennikarskich. Duzo osob
zaznaczylo takze, ze wie niewiele w takiej tematyce.. Po warsztatach uleglo to zmianie.
Wigkszo$¢ respondentdéw zaznaczyta odpowiedz: “Wiem duzo o mediach 1 tworzeniu

materialow dziennikarskich”. Sugeruje to, ze uczestnicy warsztatow otrzymali sporg dawke
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wiedzy, ktéra umozliwila im poglgbienie swojej $wiadomosci na temat dziennikarstwa
1 zaznajomienie si¢ z czyms, co wczesniej bylo im obce. Prawie 80% os6b w drugim pytaniu
przed warsztatami zaznaczylo, ze nie mialo wczesniej do czynienia z przygotowywaniem
wywiadu. Po warsztatach w sumie okoto 87% ankietowanych zaznaczylo, ze dowiedziato si¢
kilku lub wielu nowych faktoéw, ktére pomogg im lepiej zrozumie¢ techniki pracy dziennikarza.
Oznacza to, ze z poziomu zupetnej niewiedzy uczestnicy warsztatow odkryli wiele przydatnych
im informacji, ktére z powodzeniem mogliby wykorzystac. Jesli chodzi o pytanie o to, jakie sa
w odczuciu ankietowanych najwazniejsze kompetencje dziennikarskie, przed warsztatami oraz
po warsztatach wyniki prezentuja si¢ bardzo podobnie. Ankietowani w obu przypadkach cenig
sobie weryfikowanie fake newsow czy wyszukiwanie informacji. Wielu respondentow wedhg
wynikow ankiety po warsztatach bedzie chciato poszerza¢ swoje kompetencje dziennikarskie,
mimo ze w ankiecie przed warsztatami zdecydowana wigkszo$¢ wiedziata o pracy dziennikarza
niewiele lub posiadata tylko podstawowe informacje. Wyniki otrzymane w ramach ostatniego
pytania, na temat tego, czy respondenci wigza swoja przysztos$¢ z pracg dziennikarza prasowego
byty podobne, zarowno przed, jak 1 po przeprowadzonych warsztatach. Wigksza czesé
respondentéw raczej nie chce pracowac jako dziennikarz prasowy. Jednakze przed warsztatami

nikt nie zaznaczyt odpowiedzi: tak, a po warsztatach pojawity si¢ juz dwie takie osoby.

Rekomendacje, jakie wysuwaja si¢ z powyzszych wnioskow, sg bardzo intuicyjne.
Mtodziez potrzebuje tego typu warsztatow. Pomagaja im one znalez¢ swoje miejsce w swiecie.
Dowiadywanie si¢ o mediach, ich specyfice, elementach czy sposobach na poruszanie si¢ w
nich spelnia bardzo wazng edukacyjng funkcje w zyciu mlodych ludzi. Moga oni
zweryfikowacé swoje wlasne pragnienia, marzenia czy oczekiwania. Co wazne, na podstawie

zdobytych w ramach warsztatow wiedzy i umiejetnosci, s3 oni w stanie kreowa¢ wlasne zdania
1 poglady.

Aby warsztaty byty skuteczne, powinny by¢ przeprowadzane w przemyslany i ciekawy
sposob. Mlodzi ludzie potrzebuja bodzcoéw, ktéore przykuja ich uwage 1 pozwola na
przyswojenie wiadomosci. Warto wigc skupi¢ sie na merytorycznej czesci, jednak nie
zapominac o elementach kreatywnych, dzigki ktérym zmierzenie si¢ z czgsto trudng 1 zawiltg
tematyka stanie si¢ w wigkszosci czysta przyjemnoscia. Quizy i inne rozrywkowe fragmenty
warsztatow sa wigc pozadane. Mlodziez dodatkowo moze zainteresowaé sie¢ omawianymi
zagadnieniami na tyle, Zze zacznie wigza¢ z mediami przysztos¢, kluczowe jest wigc umiejgtne

przekazanie im tego, co wiaze si¢ z mediami.
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Rozdzial II1. Warsztaty telewizyjne organizowane dla licealistow

na WNPiID UAM w roku akademickim 2023/2024

3.1 Opis kompetencji medialnych przydatnych w pracy dziennikarza

telewizyjnego

W obecnym $wiecie dziennikarze telewizyjni odgrywaja kluczowa role w informowaniu
spofeczefistwa. Rosngce znaczenie mediow spolecznosciowych, zmieniajace si¢ technologie
oraz zwigkszone oczekiwania spoleczenstwa wzgledem jakosci przekazywanych tresci
sprawiaja, ze kompetencje medialne staly si¢ nieodzownym elementem warsztatu kazdego
pracownika w tej dziedzinie. Od umiejetnosci tworzenia tresci po ich edycje oraz stosowanie
technik produkcji i montazu — wszystkie te elementy sktadajg si¢ w zestaw narzedzi, ktore
pozwalajg dziennikarzom telewizyjnym na skuteczne i odpowiednie wykonywanej przez siebie

profes;ji.

Zajecia prowadzone przez studentéw, w ramach pracowni telewizyjnej, pozwolity na
przekazanie otrzymanej wiedzy licealistom. Dzigki polaczeniu praktyki i teorii, uczestnicy
mogli pozna¢ obie wizje pracy. Wsrod umiejetnosci teoretycznych przekazywano tresci
kluczowe dla pracy dziennikarza telewizyjnego, takie jak umiej¢tnos$¢ realizacji materiatow.
W tym aspekcie wazne jest pisanie skryptow. Pozwala to na tworzenie klarownych
1 zrozumiatych dla odbiorcoéw tresci, ktore przekazuja informacje w sposob skondensowany
1 angazujacy. Wazne jest, aby dziennikarz posiadat takze umiejetno$¢ storytellingu, czyli
opowiadania historii, ktore przyciagna uwage i utrzymuja zainteresowanie widza. Nalezy tak
redagowa¢ materiaty telewizyjne, aby byly one zgodne z zasadami etyki dziennikarskiej oraz
normami jezykowymi. Oprocz zakresu teoretycznego wazne sg takze techniczne umiejetnosci
produkcyjne. Skifada si¢ na to obstuga sprzetu, czyli znajomos¢ pracy kamery, mikrofonow,

o$wietlenia czy innych urzadzen wchodzacych w zakres pracy telewizyjnej. Po dostarczeniu
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,surowki” nalezy zmontowa¢ wideo. W tym przydaje si¢ umiejetnos¢ edycji materiatow,

dodawania efektow, dzwicku, napiséw czy grafiki.

Warsztaty dostarczaja takze kompetencji z zakresu komunikacji interpersonalnej. Warto
posiada¢ wiedze¢ na temat przeprowadzania wywiadow, zadawania wiasciwych pytan oraz
aktywnego shichania. Oprocz czgscei teoretycznej warto zadbac takze o prezentacje. Nalezy
posiada¢ pewnos$¢ siebie przed kamera, dobra dykcje, wyrazisto§¢ mowy oraz odpowiednig

ekspresj¢ (Wojciszyn-Wasil, 2018, s. 32-33).

W pracy dziennikarza telewizyjnego warto posiada¢ takze znajomo$¢ mediow
1technologii. W tym przypadku umiejetno$¢ obstugi mediow spotecznosciowych. Kazda
z platform takich jak Facebook, Instagram czy Twitter posiada odrebne narzedzie do tworzenia
1 promowania tresci, interakcji z obserwatorami oraz poszukiwania informacji. Tworzenie tresci
powinno opiera¢ si¢ na multimedialnos$ci, takiej jak tworzenie infografiki, interaktywnych map
czy materialow wideo na potrzeby roznych platform. Realizujac materiaty, nalezy posiadac
wiedze na temat zasad etyki dziennikarskiej. Wazna jest bezstronno$¢ 1 obiektywizm.
Przekazywanie informacji powinno odbywac¢ si¢ w sposdb bezstronny. Nalezy unikad
konfliktow interesow 1 stronniczosci. Nalezy dba¢ o poufno$¢ informacji oraz zrédet. Oprocz
tego sprawdzac fakty, unika¢ dezinformacji oraz podawac¢ sprawdzone informacje (Sobczak,

2016, s. 39).

Do kompetencji medialnych przydatnych w pracy dziennikarza telewizyjnego nalezy
posiadanie umiejetnosci analitycznych i badawczych. Nalezy bada¢ i1 zbiera¢ informacje
wynajdujagc wiarygodne zrddia. Dziennikarz powinien takze S$ledzi¢ aktualne trendy
1wydarzenia. Zwlaszcza w dynamicznie zmieniajgcym si¢ spoleczenstwie i w mediach.
Podstawa w funkcjonowaniu fachu dziennikarskiego jest znajomo$¢ prawa medialnego
iregulacji dotyczacych tej sfery. Nalezy mie¢ wiedz¢ na temat przepisOw prawa prasowego,
ochrony danych osobowych, a takze prawa autorskiego i innych regulacji zwigzanych z praca
w mediach. Istotne jest przestrzeganie zasad dotyczacych nadawania tresci, w tym emitowania
reklam, materialow szkodliwych czy programow dla dzieci. Decydujac si¢ na prace
dziennikarza telewizyjnego, nalezy pamigta¢ o odpowiednim zarzadzaniu czasem i praca pod
presja. To przede wszystkim aktywno§¢ w dynamicznym srodowisku. Nalezy pamigtaé takze
o wielozadaniowosci. Umiejetno§¢ wykonywania wielu zadan jednocze$nie w postaci
przeprowadzania wywiadow, monitorowania pojawiajacych si¢ informacji, a takze
przygotowywania raportow, moze by¢ kluczem w odpowiednim przygotowaniu dziennikarza
telewizyjnego (Mroziewicz, 2006, s. 33).
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3.2. Opis warsztatow telewizyjnych przeprowadzanych dla licealistow

na WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024

Warsztaty miaty przede wszystkim poszerzy¢ wiedze licealistow na temat dziennikarstwa oraz
pokaza¢ jak w praktyce wyglada praca prezentera telewizyjnego. Szkolenia byly podzielone na
trzy etapy, z czego pierwszy byt czgscia teoretyczng. Podczas przedstawienia zagadnien
uczestnicy dowiaduja si¢ m.in. o tym jak powstaje materiat telewizyjny oraz z czego si¢ sktada
(offy, setki, obrazki, efekty, stand). Poznali zasady funkcjonowania redakcji 1 pracy
dziennikarzy. Prowadzacy zaznajomit uczniow z podstawowymi pojeciami dziennikarskimi.
Cala teoria jest przekazana za pomoca jezyka dostosowanego do danej grupy wiekowej, w tym
przypadku licealistow. Warsztat wspomagany jest przez prezentacje oraz przyklady. Na koniec
czesci teoretycznej nastapit czas zadawania pytan przez uczestnikow warsztatow dotyczacych

pracy dziennikarza telewizyjnego.

Nastepnie grupa licealistow zostata podzielona na dwa zespoty. Jedna z nich udata si¢
do studia telewizyjnego, gdzie mogli zobaczy¢, w jaki sposob dzialaja kamery, §wiatla czy
dzwiek. Dzieki zaprezentowaniu ustawien w praktyce mozna przej$s¢ do czgsci cwiczeniowe;.
Uczestnicy wecielili si¢ w role prezenterow telewizyjnych. Z pomoca promptera szkolili si¢
w zapowiadaniu materiatlow, a greemnscreen ulatwil zadanie przy prezentowaniu pogody.
Musieli skupi¢ sie jednocze$nie na tym co przekazujg oraz tym, co jest widoczne na ekranie.
Procz tego szkolili sie w wystepowaniu przed kamera. Cwiczenia w studiu zapewniaja nie tylko

nauke, ale takze dobrg zabawg.

W czasie, gdy jedna grupa uczyla si¢ w studiu telewizyjnym oraz rezyserce, druga
poznawata tajniki pracy dziennikarza, a konkretniej, przeprowadzania wywiadu. Uczestnicy
dobierali si¢ w pary, w ktorych jedna osoba jest dziennikarzem, a druga osoba, z ktorg
prowadzona jest rozmowa. Wazny jest sposob zadawania pytan, ustawienie mikrofonu oraz
odpowiednia postawa przed kamera. Po krotkiej wymianie zdan nastepuje zamiana rél. Kiedy
trwat wywiad reszta grupy uczyla si¢ prawidtowego kadrowania 1,,setki” — elementu materiatu,
w ktorym zazwyczaj widzimy jedng osobg, ktéra udziela odpowiedzi na zadane przez

dziennikarza pytanie.

Podczas warsztatow przekazywana byla dziennikarska wiedza teoretyczna oraz
praktyczna. Uczestnicy poznawali tajniki przeprowadzania wywiadu, pracy prezentera
telewizyjnego oraz umiejetnosci pozwalajace na techniczng obshuge m.in. kamer, $wiatet czy

rezyserki. Poznali réwniez proces tworzenia materiatu telewizyjnego czy zasady

39



Warsztaty telewizyjne organizowane dla licealistow na WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024

funkcjonowania redakcji, takie jak wspolne kolegia, przedstawiania pomystow na materiaty

telewizyjne oraz ich realizacja.

3.3. Analiza badan ankietowych dotyczacych warsztatow telewizyjnych
przeprowadzanych dla licealistow na WNPiD UAM w roku akademickim
2023/2024 (analiza ankiety przed i powarsztatowej)

Uczniowie podczas warsztatow wypehili dwie ankiety — przed oraz po przeprowadzonych
zajeciach. Celem pierwszych ankiet bylo zbadanie wiedzy ucznidéw na temat pracy dziennikarza
telewizyjnego oraz tworzenia materialow dziennikarskich. Ankiety przeprowadzone po
warsztatach mialy pokaza¢ jak odbyte warsztaty wplynety na dotychczasowa wiedze
uczestnikow. W ankiecie przed warsztatami wzigto udziat 52 ucznidw, natomiast ankiete po

warsztatach wypehilo 47 uczestnikow.
Wiedza i umiejetnosci dziennikarskie

Pierwsze z pytan postawionych uczestnikom dotyczylo samooceny ich wiedzy i umiejgtnosci
w zakresie wiedzy o mediach i umiejetnosci dziennikarskich. Uczniowie zostali poproszeni

o odpowiedz w skali od 1 do 5 gdzie:

* ,1” to brak takich kompetencji,

*,.2” to bardzo niewielka wiedza,

+,,3” to posiadanie podstawowych informacji,
. ,4” to duza wiedza,

*,,5” to bycie ekspertem.
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Wykres 1. Jak oceniasz swoja wiedz¢ o mediach i umieje¢tnosci w zakresie mediow i

tworzenia materialow dziennikarskich?

25
20
15

10

(§)]

Zrodto: Badania whasne.

Przed wzigciem udzialu w warsztatach ponad potowa ankietowanych posiadata zerowa
lub niewielka wiedz¢ z zakresu medidw 1 dziennikarstwa. 22 osoby (42%) zaznaczyly,
ze posiadajg w tym temacie podstawowe informacje. Po zakonczeniu zaje¢ ponad potowa
ankietowanych (53%) wskazala, Zze ich wiedza jest duza lub czuje si¢ w tej dziedzinie
ekspertami. 19-osobowa grupa zaznaczyta, ze posiada podstawowe informacje o mediach
1 dziennikarstwie. Zaledwie 3 osoby zaznaczyly, ze nie posiadajg w tym temacie zadnej wiedzy

lub jest ona niewielka.
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Wykres 2. Jak po warsztatach oceniasz swoja wiedze¢ i umieje¢tnosci w zakresie mediow

i tworzenia materialow dziennikarskich?

25

Zrodto: Badania wlasne

Zauwazalna jest duza liczba osob, ktorych wiedza po przeprowadzonych zajeciach
znacznie si¢ poszerzyla. Wielu uczestnikow zaznaczylo, ze posiada duzg wiedze z zakresu

mediow i dziennikarstwa lub czuje si¢ w tej dziedzinie ekspertami.
Doswiadczenie dziennikarskie i che¢ samodzielnego rozwijania umiejetnosci

90% ankietowanych w ankiecie przed warsztatami odpowiedziato, Zze nigdy nie brato udzialu
w przygotowywaniu wywiadu lub serwiséw informacyjnych. Zaledwie 5 oso6b zaznaczylo,

ze takie do§wiadczenie ma juz za sobag.
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Wykres 3. Czy kiedykolwiek brales(as) udzial w przygotowaniu wywiadu/serwisow

informacyjnych?

Tak Nie

Zrédto: Badania wasne

W ankiecie po warsztatach jedno z pytan zadane uczniom dotyczylo tego, jak bardzo
warsztaty wptynety na rozbudzenie wsrdd nich wigkszego zainteresowania dziennikarstwem
oraz czy sklonity ich do samodzielnego rozwijania tych kompetencji. Uczestnicy mogli

odpowiedzie¢ na to pytanie w nastepujacy sposob:

* nie,

* raczej nie,

* sprobuje,

* tak.

51% odpowiedzi (24 osoby) stanowita opcja ,,sprobuje”. 14 osob stwierdzilo, ze raczej
nie bedzie rozwija¢ dalej swoich dziennikarskich kompetencji. 8 ankietowanych zaznaczylo

odpowiedz ,,tak”, natomiast jeden uczestnik odpowiedziat ,,nie”.
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Wykres 4. Czy udzial w warsztatach zwi¢kszyl twoje zainteresowanie dziennikarstwem i

bedziesz rozwijal(a) swoje kompetencje samodzielnie?
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Zrédto: Badania wasne

W wigkszosci warsztaty rozbudzity ciekawos$¢ uczniow — ponad polowa z nich co

najmniej sprobuje rozwija¢ samodzielnie swoje kompetencje medialne.
Zdobyte umiejetnosci

Nastepnie uczniowie zostali poproszeni o wskazanie konkretnych umiejetnosci, jakie uzyskali

podczas warsztatow. Uczestnicy otrzymali do wyboru odpowiedzi:

* przygotowanie materialu dziennikarskiego,

* wystep przed kamera,

* uzycie profesjonalnego sprzetu,

* weryfikacja fake newsow,

* inne.

Formularz pozwalal na wybranie kilku opcji, a tacznie udzielono az 76 odpowiedzi. 25
oso6b wybralo odpowiedz ,,przygotowanie materiatlu dziennikarskiego”. 24 ankietowanych
nauczylo si¢ wystepowaé przed kamera, natomiast 23 uczniow zdobylo umiejetnos¢ obshugi
1 uzycia profesjonalnego sprzetu. 5 0s6b zaznaczyto opcje ,,weryfikacja fake newsow”. Nikt nie

wybrat odpowiedzi ,,inne”.
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Wykres 5. Jakie umiejetnosci zyskales(as) podczas warsztatow telewizyjnych?

Zrédlo. Badania whasne.

Przydatnos¢ wiedzy nabytej podczas warsztatow w lepszym zrozumieniu medidow

i technik pracy dziennikarza

Kolejne pytanie postawione przed uczestnikami miato za zadanie sprawdzenie ich odczu¢ co
do tego, czy wiedza zdobyta na warsztatach pomoze im lepiej zrozumie¢ media i prace
dziennikarza. Ponownie uczniowie zostali poproszeni o podanie swoich odpowiedzi w skali od

1 do 5 z zalozeniem, ze:

* ,1” oznacza, ze uczen nie dowiedziat si¢ nic przydatnego,

* ,,2” oznacza, ze uczen raczej nie dowiedziat si¢ niczego nowego,

* ,3” oznacza, ze wiedza ucznia pozostala na tym samym poziomie,

* 47 oznacza, ze uczen dowiedziat si¢ kilku nowych rzeczy,

* ,,5” oznacza, ze uczen dowiedziat si¢ wielu nowych rzeczy.

Z ankiet wynika, ze podczas warsztatow uczniowie znaczaco podniesli swoja wiedzg na
ten temat. 98% ankietowanych zaznaczylo, ze dowiedziato si¢ kilku (24 osoby) lub wielu (22

osoby) nowych rzeczy.
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Wykres nr 6. Czy uwazasz, ze wiedza i umiejetnosci pozyskane podczas warsztatow

pomoga Ci lepiej zrozumie¢ media i techniki pracy dziennikarza telewizyjnego?

Zrodto: Badania wlasne
Plany na przyszlos¢

W ostatnim pytaniu uczniowie zostali poproszeni o odpowiedzenie, czy swoja przyszios¢
planuja zwigza¢ z praca w redakcji telewizyjnej. W ankiecie przed warsztatami negatywnie na
pytanie (,,nie”, ,, raczej nie”’) odpowiedzialo 77% ankietowanych. Zaledwie 12 0s6b wybrato

odpowiedz ,,raczej tak”, nikt nie wybrat odpowiedzi ,,tak”.
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Wykres nr 7. Czy planujesz swoja przyszlos¢ zwiazang z praca w redakcji telewizyjnej?
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Zrodto: Badania wiasne

W ankiecie przeprowadzonej po warsztatach uczniowie mieli do wyboru takie same
opcje. Tym razem 17 osob stwierdzito, ze raczej chce wigzac przyszitos¢ z pracg w redakeji
telewizyjnej; 3 osoby byly tego pewne i1 wybraty odpowiedz ,tak™”. 17 ankietowanych
zaznaczylo opcje ,,raczej nie”, a 10 oséb stwierdzito, ze na pewno nie chce pracowac w redakcji

telewizyjnej.

Wykres nr 8. Czy po udziale w warsztatach planujesz swoja przyszlo$¢ zwiazana z praca

w redakcji telewizyjnej?
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Zrodto: Badania wlasne
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Po przeprowadzonych zajeciach minimalnie wzrosta grupa oséb, ktore w przysztosci
chcialyby pracowa¢ w redakcji telewizyjnej. 57%, czyli ponad potowa ankietowanych

odpowiedziala jednak na to pytanie negatywnie.

3.4 Whnioski

Na podstawie wynikéw ankiet, ktore zostaly przeprowadzone wsrdod ucznidw szkot
ponadpodstawowych biorgcych udziat w warsztatach medialnych na Wydziale Nauk
Politycznych 1 Dziennikarstwa w roku akademickim 2023/2024, mozna stwierdzic,
ze warsztaty podniosty poziom deklaratywnych kompetencji medialnych wsrod uczestnikow

warsztatow dziennikarskich.

Zaledwie kilku z ankietowanych potwierdzilo wczesnejsze uczestnictwo przy tworzeniu
wywiadu lub serwisOw informacyjnych. Oznacza to, ze mimo iz szkoly zapewniajg swoim
wychowankom najpotrzebniejsze teoretyczne informacje, to uczniowie cz¢sto maja problem
z ich wykorzystaniem. Po przeprowadzonych zajeciach ponad potowa uczniow odpowiedziata,
ze chce 1 sprobuje rozwija¢ swoje kompetencje medialne. To argumenty przemawiajace na
korzy$¢ kooperacji Uniwersytetu ze szkotami podstawowymi i1 ponadpodstawowymi.
Wspodlpraca gwarantuje praktyczne spozytkowanie wiedzy nabytej w szkole oraz odpowiedz
na wyrazne zapotrzebowanie mlodych ludzi w kwestii skutecznego uczestnictwa w $wiecie
wymiany informacyjnej. Uczniowie, dzigki warsztatom przeprowadzanym przez studentow,
maja okazj¢, by lepiej zrozumieé to, czego uczyli si¢ w szkolnych tawkach, w dodatku

w przyjaznej 1 swobodnej atmosferze.

Wyniki badan po warsztatach potwierdzaja, ze niemal wszyscy zdobyli podstawowe
kompetencje medialne. Warsztaty organizowane przez Wydzial Nauk Politycznych
i1 Dziennikarstwa w roku akademickim 2023/2024 nie tylko poszerzyty horyzonty wsrod
uczestnikoOw, ale rowniez i pracownikOw os$wiaty, poniewaz zapewnily najpotrzebniejsze

wskazoéwki do pdzniejszej, skuteczniejszej pracy nad edukacja kolejnych osob.

Najwyzej pozycjonowana, zdobyta przez badanych umiejetnoscia jest przygotowanie
materiatu telewizyjnego. Nastepnie uczestnicy wybrali ,,wystgpowanie przed kamera”, a takze
,uzycie profesjonalnego sprzetu”. Ostatnia kompetencja wskazang przez ucznidw jest
,weryfikacja fake newsow”. We wspdtczesnym dziennikarstwie wszystkie z tych umiejgtnosci
sg potrzebne do kompletnego dzialania dziennikarza w $rodowisku medialnym. Waznym

kryterium oceniajacym wplyw warsztatow na milodziez jest ich zainteresowanie
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dziennikarstwem i che¢ samodzielnego rozwoju. Ankietowani w wigkszosci stwierdzili,
ze udziat w warsztatach zwigkszyt ich zainteresowanie mediami oraz ze beda rozwija¢ swoje
kompetencje samodzielnie. Ponad polowa badanych zadeklarowata, ze ,,sprobuje” rozwijac
swoje umiejetnosci dziennikarskie po ukonczeniu warsztatow, co wskazuje, ze warsztaty
wzbudzity w ponad polowie uczestnikOw poczucie zainteresowania, ktore sklonito ich do
rozwazenia dalszego rozwoju. Liczba uczestnikow, wsrdd ktorych wzrosta chg¢ samodzielnej
pracy nad materialtami dziennikarskimi moze w przyszto$ci zacheci¢ miodych ludzi do

studiowania tego kierunku na poznanskim uniwersytecie.

W ankietach znalazty si¢ rowniez odpowiedzi od osoéb, ktére nie planuja swojej
przysztosci w zawodzie dziennikarza oraz nie chcg rozwija¢ w sobie kompetencji medialnych.
Wynik ten jest istotny dla organizatora szkolen. Musi on bowiem bra¢ pod uwage, ze nie kazda
osoba w wieku szkolnym, uczestniczaca w warsztatach o tematyce dziennikarskiej jest
zaangazowana w te sztuke 1 mysli o niej podczas wybierania swojej drogi rozwoju

zawodowego.

Podsumowujac, uczestnicy warsztatow opanowali wiedz¢ w zakresie dziennikarstwa
1 mediow oraz podstawowe umiejetnosci praktyczne. Warsztaty podniosty poziom wiedzy
miodziezy uczestniczgcej w nich, co potwierdzajag wyniki przeprowadzonej ankiety. Nasuwa
si¢ wniosek, ze zaprezentowana forma przekazywania wiedzy jest efektywna i1 potrzebna. Wraz
z dalszym prowadzeniem szkolen w przyszlo$ci prognozowane jest ulepszenie ich pod
wzgledem organizacyjnym i dydaktycznym, ze wzgledu na zdobyte juz do§wiadczenie przez
prowadzacych, a takze poznanie potrzeb, glosow i1 deklaracji uczestnikow. Podniesie to poziom

skutecznos$ci warsztatow, a takze zaangazowania 0sob w nich uczestniczacych.

3.5 Rekomendacje

Jak wynika z przeprowadzonych badan ponad potowa ankietowanych przed uczestnictwem
w warsztatach nie posiadala podstawowej wiedzy o mediach i umiejetnosci w zakresie
tworzenia materialow dziennikarskich. Przyczyna moga by¢ trudnosci z przekazem informacji
w szkotach. Moze to by¢ spowodowane brakiem technicznej pomocy, ktora ulatwilyby
wytlumaczenie pewnych teoretycznych, jak i praktycznych kwestii. Innym wyja$nieniem moze
by¢ brak checi lub wiedzy ze strony nauczycieli odno$nie np. tworzenia materialow

dziennikarskich.
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Zadaniem prowadzacego warsztaty jest zachgcenie uczestnikow do poglebienia swojej
wiedzy na temat mediow oraz tworzenia materialdw dziennikarskich juz na etapie szkolnym.
Najwazniejszym elementem przekazu informacji jest jezyk dostosowany do grupy wiekowej,
z ktora akurat prowadzone sg zajecia. Jest to podstawa w zrozumieniu przekazywanej wiedzy,

dlatego zaleca si¢ stosowanie jak najprostszych definicji, ktore beda poparte przyktadami.

Podczas warsztatow nalezy wzia¢ pod uwage kwestie wiedzy praktycznej. Dzigki niej
uczestnicy moga zdoby¢ nowe umiejetnosci, ktore spowoduja, ze sami beda chcieli
kontynuowa¢ swoja przygode w Swiecie medidow. Praktyka i kreatywno$¢ uczestnikow
urozmaica zaj¢cia 1 w wigkszos$ci zacheca do pracy. Angazowanie ucznidow w rézne formy
aktywnos$ci pozwala zwigkszy¢ efektywno$¢ nauczania 1 utrzymaé¢ w wigkszym stopniu

zainteresowanie.

Z naszych badan wynika, ze po przeprowadzeniu warsztatdw ponad potowa licealistow
sprobuje rozwija¢ samodzielnie swoje kompetencje medialne. Potrzebna jest w tym pomoc,
czyli wskazanie drogi, ktérg mogg spokojnie podaza¢ samemu. Wazne jest tez przekazanie
pomocy naukowych, stron, foréw, z ktérych z tatwoscig bedg mogli korzystaé. Darmowe
programy, ktore pozwolg na prace z tresciami medialnymi oraz na samodzielne tworzenie ich

(jak na przyktad montaz, tworzenie grafik, tresci).
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Rozdzial IV. Warsztaty radiowe organizowane dla licealistow na

WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024

4.1 Opis warsztatow radiowych przeprowadzanych dla licealistow na

WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024

Warsztaty radiowe mialy na celu podkreslenie najwazniejszych walorow pracy dziennikarza ze
szczegdlnym zaznaczeniem tematdéw dotyczacych rzetelnosci i umiejetnosci §wiadomego
korzystania z informacji, poczagwszy od sumiennej weryfikacji, konczgc na ich odpowiednim

przedstawieniu.

Kompetencje medialne w wymiarze teoretycznym, ktére przyblizono mlodziezy, mozna

podzieli¢ wedlug schematu przedstawionego przez Stanistawa Juszczyka. Wyr6znia on dwie

grupy:

e technologiczne (instrumentalne), ktére odnoszg si¢ do umiejetnosci poshugiwania si¢
mediami;
e spoteczno-kulturowe, prowadzace do $wiadomego odbioru tresci (Juszczyk, 2007,

s. 28).

W trakcie warsztatow radiowych przeprowadzanych na WNPiD UAM dla licealistow
w roku akademickim 2023/2024 skupiono si¢ na najwazniejszych umiejetnosciach
praktycznych, niezbednych do prowadzenia audycji radiowych, takich jak emisja glosu czy
przestrzeganie zasad jezykowych. Jest to o tyle wazne, gdyz nalezy pamigtac¢ o tym, ze shuchacz
,»hie widzi o czym opowiada glos ze studia” (Woéjciszyn-Wasil, 2016, s. 31), co wielokrotnie

bylo podkreslane w trakcie zajec.

Uczestnicy dowiedzieli si¢, ze, w zaleznos$ci od konkretnego dziatu wewnatrz redakcji,

przedstawiane informacje beda mie¢ inny wydzwigk (ré6znica miedzy informacja a opinig).
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Rady dotyczace weryfikacji zrodet oraz ich odpowiedniego przedstawiania maja charakter

uniwersalny, co moze zosta¢ wykorzystane w przyszlosci na wielu innych plaszczyznach.

Mtodziez uczestniczaca w zajeciach pozyskiwala kompetencje poprzez atrakcyjne
zajecia praktyczne. W ich sktad wchodzilo migdzy innymi pisanie, nagrywanie i odshich
wlasnych serwiséw informacyjnych oraz przeprowadzanie wywiadow. Prowadzacy postawili
szczeg6lny nacisk na poprawne zadawanie pytan majace na celu uzyskanie jak najlepszej

odpowiedzi respondenta.

Przez specyfik¢ medium jakim jest radio, uczestnicy dowiedzieli si¢ takze o duzym
znaczeniu glosu oraz jak jego intonacja, gtosnos¢ czy sposob akcentowania moze wptynac na
tre§¢ wypowiedzi, a w skrajnych przypadkach nawet znaczaco zmieni¢ jej odbidr przez
stuchacza. Polozono réwniez nacisk na stosowanie adekwatnego stownictwa oraz dykcji

majacej bezposredni wplyw na odbidr tresci przez stuchacza.

Same warsztaty przeprowadzone przez redakcj¢ Radia Meteor, mozna podzieli¢ na dwa
segmenty. W pierwszym z nich mlodziez poszerzala swojg wiedz¢ z zakresu komunikacji
medialnej 1 fake-newsow. Liceali$ci uczyli si¢ rozpoznawac tego rodzaju ,.tresci”’ i radzenia
sobie z nimi w taki sposob, aby nie da¢ si¢ przez nie zmanipulowaé. Po uzyskaniu wiedzy
w tym zakresie uczestnicy warsztatow poszerzali swoja wiedz¢ z zakresu zard6wno
przekazywania informacji, jak i tworzenia serwiséw radiowych. Poznali réwniez definicje
komunikatu medialnego oraz jego charakterystyke w konteks$cie przekazu radiowego.
(Strykowski, Kaklewicz, Ubermanowicz, 2008, s. 58). W trakcie tego segmentu uczniowie
zyskali rowniez wiedz¢ na temat podstawowe] umiejetnosci dziennikarza radiowego,
a mianowicie pracy z glosem. Prowadzacy skupiali si¢ na wydzwieku poszczegolnych stow,

jednoczes$nie poprawiajac btedy popelniane w ich wymowie przez uczestnikow warsztatow.

W drugiej cze$ci nacisk potozono bardziej na praktyczng cze$¢ pracy dziennikarza
radiowego. Prowadzacy przekazali mlodziezy wiedz¢ dotyczaca prowadzenia wywiadow
radiowych, na ktore sktadaja si¢: przygotowanie pytan, reagowanie na odpowiedzi respondenta
czy sam sposob zadawania pytan. Po krotkiej czesci teoretycznej uczestnicy sami mogli
prze¢wiczy¢ nowo nabyte umiej¢tnosci, ktore niewatpliwie poszerzyly ich kompetencje nie

tylko z dziedziny pracy dziennikarskiej, ale i z zakresu jezyka i komunikacji medialne;.

Warto rowniez wspomnie¢ o krotkiej czesci wprowadzajacej, ktora miata na celu

przyblizenie uczestnikom sposobu funkcjonowania rozglo$ni radiowej, na przyktadzie Radia
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Meteor. Mlodziez dowiadywata si¢ z niej, jakie sa obowiazki i zadania, ktore realizuje

dziennikarz radiowy. Umozliwilo to poszerzenie ich wiedzy na temat tego zawodu.

Podsumowujac, warsztaty radiowe przeprowadzone przez redakcje Radia Meteor
w roku akademickim 2023/24, miaty za zadanie ukaza¢ sposob funkcjonowania redakcji od
przystowiowej ,.kuchni”. Skupiaty si¢ one na rozwoju kompetencji medialnych z zakresu
zaréwno praktycznego (rozpoznawanie i przekazywanie informacji, prowadzenie wywiadow)

jak 1teoretycznego (teoria informacji i teoria przeprowadzania wywiadow).

Przyswojenie kompetencji medialnych, takich jak umiejetnosci doboru informacji,
prawa korzystania z mediow czy etyki moze sprawia¢ wrazenie czynno$ci opcjonalne;j.
Podejscie zmienia si¢ w momencie zaglebienia si¢ w zagadnienia, a w konsekwencji
w zrozumienie, ze wiele z nich zawiera w sobie warto$ci uniwersalne — pozwalajace przenosi¢
si¢ na wiele innych przestrzeni zycia. Dla 0s6b zainteresowanych medium, jakim jest radio,
moga one sprawia¢ wrazenie drugorzednych, pozostajac w cieniu szeroko komentowane;j fonii,
jednakze odpowiednie ich zrozumienie i1 interpretacja doprowadza do zakonczenia ich

marginalizacji.

4.2. Analiza wynikow badan ankietowych przeprowadzonych podczas
warsztatow radiowych dla licealistow na WNPiD UAM w roku akademickim

2023/2024

Zatozeniem przeprowadzonych warsztatow bylto réwnolegle sprawdzenie wiedzy i kompetencji
ich uczestnikow przed 1 po odbytych warsztatach. Celem tak zaprojektowanych badan bylo
wskazanie potencjalnych réznic w sposobie odpowiadania na zadane pytania oraz oszacowanie,

na ile warsztaty radiowe wptynety na kompetencje medialne oso6b w nich uczestniczacych.

Celem uzyskania jak najbardziej precyzyjnych i wiarygodnych wynikow badanie
ankietowe podzielono na dwie czgéci. Celem tego zabiegu bylo wskazanie potencjalnych rdznic
w sposobie odpowiadania na pytania zwigzane z warsztatami radiowymi, przed ich odbyciem
oraz po ich ukonczeniu. Pomoglo to w oszacowaniu na ile warsztaty radiowe wplynety na

kompetencje uczestnikow.
Proba badawcza

W badaniu ankietowym przeprowadzonym przed warsztatami wzigto udziat 43 uczestnikdw.

Mieli oni odpowiedzie¢ na 5 pytan. Badanie przeprowadzono anonimowo z pominigciem
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informacji o pfci, wieku i informacja o szkole, do ktorej uczeszcza respondent. Ankiete
prowadzong po zakonczeniu warsztatow radiowych zdecydowalo si¢ wypetni¢ 38 uczestnikow.

Odpowiedzi na pytania miaty charakter deklaratywny.

Sposrod uczestnikdéw badania wyraznie ponad polowa brala juz wczesniej udzial

w przygotowywaniu wywiadu lub serwisow informacyjnych.

Oznacza to, ze dla sporej czesci mlodych ludzi temat ten nie jest obcy. Wyrazaja oni
che¢ do rozwijania swoich kompetencji w zakresie przygotowywania materialow

informacyjnych i temat ten znajduje si¢ w kregu zainteresowania sporej czgsci z nich.

Wykres 1. Czy kiedykolwiek brales(as) udzial w przygotowywaniu wywiadu/serwisow

informacyjnych?

Zrédto: badanie wihasne.
Wiedza i umieje¢tnosci uczestnikow warsztatow

Kolejne pytanie postawione uczestnikom mialo na celu zdefiniowaé ich deklarowany poziom
wiedzy 1 umiej¢tnosci z zakresu medidow i tworzenia materialow dziennikarskich. Uczniow

poproszono o podanie odpowiedzi w skali od 1 do 5, gdzie:
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e 1”7 to brak wiedzy i umiejetnosci w tym zakresie,

e 27 to bardzo niewielka wiedza i umiejgtnosci w tym zakresie,
e 3" to podstawowa wiedza i umiejetnosci w tym zakresie,

o 4" to duza wiedza i umiejetnosci w tym zakresie,

e 5" to deklarowana wiedza ekspercka i umiej¢tnosci w tym zakresie.

Wykres nr 2. Jak (w skali od 1 do 5) oceniasz swoja wiedze i umiejetnosci w zakresie

mediow i tworzenia materialow dziennikarskich?

4.7%

18.6%

(3) MAM PODSTAWOWE
INFORMACJE

(4) WIEM DUZO O MEDIACH |
DZIENNIKARSTWIE

(5) JESTEM
EKSPERTEM/EKSPERTKA W TEJ
5 DZIEDZINIE

53.5%

Zrodto: badanie wiasne.

Odczytujac powyzszy wykres, dochodzimy do wniosku, iz przed udziatem
w warsztatach pytani deklarowali w wigkszoSci podstawowa lub umiarkowana wiedze

w zakresie medidw 1 tworzenia materialdow dziennikarskich.

Po warsztatach pytanie zostato zadane ponownie. Tym razem ponad polowa zapytanych
zadeklarowala, ze ich wiedza na temat medidw 1 umiejetnosci tworzenia materialow
dziennikarskich znacznie wzrosta. Co ciekawe, liczba 0sob deklarujacych najnizszy poziom

wiedzy takze wzrosla, pozostajac jednak w dalszym ciggu na putapie nie wigkszym niz 10%
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og6tu. Pojawila si¢ takze jedna odpowiedz deklarujaca ekspercki poziom wiedzy ze wskazanej
dziedzinie. Wynika z tego, iz wedlug uczestnikow, warsztaty zawieraly w sobie tresci kluczowe
dla podnoszenia kompetencji i pomogly skutecznie powickszyé zakres ich wiedzy

i umiejetnosci w tej dziedzinie.

Wykres 3. Jak (w skali od 1 do 5) oceniasz swoja wiedze¢ i umiejetnosci w zakresie mediow

i tworzenia radiowych materialow dziennikarskich?

2.6% 7.9%

5.3%

(2) WIEM BARDZO NIEWIELE W
TYM ZAKRESIE

(3) MAM PODSTAWOWE
INFORMACJE

23.7%

(4) WIEM DUZO O MEDIACH |
DZIENNIKARSTWIE

4
60.5%
(5) JESTEM
EKSPERTEM/EKSPERTKA W TEJ
DZIEDZINIE

Zrodto: badanie wiasne

Wiedza na temat mediow i pracy dziennikarskiej

Pytania, ktére mozna by zakwalifikowa¢ do kategorii zbiorczej, podejmujacej temat
swiadomosci na temat pracy dziennikarza dotyczyly pracy wykonywanej przez dziennikarzy.
W drugiej sekcji pytan, zadanych po zakonczeniu warsztatow, oceniono wplyw tychze zaje¢ na

poszerzenie wiedzy dotyczacej technik pracy i §wiadomos$ci na temat mediow.
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Pytanie na temat wiedzy zwiazanej z pracag dziennikarska zostalo podzielone na skale

od 1 do 5, gdzie:

e 17 to brak wiedzy na temat pracy radiowej,
e 2”to mata wiedza na temat pracy radiowej,
e 3”to wiedza podstawowa na temat pracy radiowej,
e 4”to duza wiedza na temat pracy radiowej,

e 57 to wiedza ekspercka na temat pracy radiowe;.

Wykres 4. Czy wiesz (w skali od 1 do 5) na czym polega praca dziennikarza radiowego?

4 4.8%

(4) WIEM DUZO O MEDIACH I
DZIENNIKARSTWIE RADIOWYM

(5) JESTEM EKSPERTEM W TE)
DZIEDZINIE

57.1%

Zrédlo: badanie wiasne.

Wykres obrazujacy deklarowang wiedze¢ na temat radiowej pracy dziennikarskiej
wskazuje, iz zapytani posiadaja podstawowa wiedz¢ na temat zawodu dziennikarza radiowego.
Tak swoja wiedz¢ okreslita ponad potowa ankietowanych. Nikt nie okreslil, Ze jest ekspertem

w omawianej w pytaniu dziedzinie.
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Pytanie zadane po warsztatach pozwolilo uzyska¢ wglad w to, czy nabyte w trakcie
warsztatow wiedza 1 umiejetnosci pomogly lepiej zrozumie¢ media i1 techniki pracy
dziennikarza radiowego. Skal¢ wptywu tejze wiedzy 1 umiejetnosci zobrazowano na skali od 1

do 5, gdzie:

e . 1” odpowiada stwierdzeniu, iz warsztaty nie nauczyly pytanego niczego przydatnego,

e 2” odpowiada stwierdzeniu, ze pytany raczej nie pozyskat nowej wiedzy z zakresu
warsztatow,

e 3”7 odpowiada stwierdzeniu, ze poziom wiedzy pytanego nie poszerzyl si¢ w stosunku
do stanu sprzed warsztatow,

e _4” odpowiada stwierdzeniu pytajacego, ktory deklaruje, iz warsztaty nauczyly go kilku
nowych rzeczy,

e 5”7 to odpowiedz, ktorg zaznaczyly osoby deklarujagce nauczenie si¢ wielu nowych

rZeczy.

Wykres 5. Czy uwazasz, ze wiedza/umiejetnosci pozyskane podczas warsztatow pomoga

Ci lepiej zrozumie¢ media i techniki pracy dziennikarza radiowego?

(2) RACZE) NIE ZYSKALEM/AM
NOWE) WIEDZY

(3) MOJA WIEDZA JEST NATYM
SAMYM POZIOMIE, CO PRZED

5 WARSZTATAMI
54.1%

45.9%

(4) DOWIEDZIALEM/AM SIE
KILKU NOWYCH RZECZY

(5)DOWIEDZIALEM/AM SIE
WIELU NOWYCH RZECZY

Zrodto: badanie whasne.
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Wyniki jasno wykazuja, iz mlodzi ludzie nabrali pewnosci w kwestii swoich
umiejetnosci i poziomu wiedzy. Brak odpowiedzi negatywnych pozwala sadzi¢, iz kazdy
z uczestnikow opuscil warsztaty bogatszy w nowa wiedze z zakresu lepszego rozumienia

mediéw i technik pracy dziennikarskiej.

Swiadomo$é na temat kompetencji i umiejetnosci potrzebnych i zwiazanych z praca

dziennikarska

Istotng kwestia poruszong w ankiecie bylo pytanie wielokrotnego wyboru dotyczace
najwazniejszych kompetencji, jakie powinien posiada¢ dziennikarz radiowy. Wedhig $redniej
ankietowani wskazali, iz najwazniejsza kompetencja dziennikarza radiowego jest emisja glosu,

ktora wskazat co piaty pytany.

Wykres 6. Ktore z podanych kompetencji uwazasz za najwazniejsze w pracy dziennikarza

radiowego? (wielokrotny wybor)

(3) WIELOZADANIOWOSC

6
7.1% (4) UMIEJETNOSC PRACY W
GRUPIE
(5) AUTOPREZENTACJA
5
11.3%
2 (6) OBSLUGA SPRZETU/MONTAZ

19%

11.3%
11.9%

Zrodlo: badanie whasne.
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Moze to oznaczaé, iz dla mlodych ludzi najwazniejsza jest forma przekazu. Wskazanie jako
najwazniejszej kompetencji ,.emisji glosu” pozwala sadzi¢, ze cenig oni najbardziej jako$¢
otrzymywanego przekazu i jego przystepno$¢ pomocng w dekodowaniu, oraz ze emisja glosu
stanowi w przekonaniu respondentow podstawe pracy dziennikarza radiowego. Niewiele mniej
istotna okazata si¢ kwestia weryfikacji fake newsow, co oznacza, ze réwnie wazne dla
uczestnikow warsztatow jest weryfikowanie prawdziwosci przekazywanych przez dziennikarza

informacji.

Wydaje si¢, iz miodzi ludzie w konteksScie dziennikarstwa radiowego zwracaja
szczeg6lng uwage na jakos¢ odbioru komunikatu medialnego zwigzang z emisja glosu — kwestia

charakterystyczng dla tego medium.

Weryfikacja fake newsow to z kolei czynnik nieco bardziej uniwersalny, bowiem jest to
kompetencja, ktorg cenig wszystkie grupy konsumentow medidow. Wynik moze wskazywac, ze
miodzi ludzie sg §wiadomi istoty dziatalnosci dziennikarskiej, ktorg jest wlasnie przekazywanie
sprawdzonych informacji. Moze to takze wynika¢ z oczekiwania, iz przekazywane informacje
nie bedg musiaty by¢ weryfikowane przez odbiorcéw. Odpowiedzialno$¢ za t¢ kwestie mtodzi

ludzie sktadajg na barki dziennikarzy.

W ankiecie rOwnie istotng kwestig byly umiejetnosci ankietowanych. Kolejne pytanie

wigzalo si¢ z wyborem tych, ktore respondenci nabyli w trakcie warsztatow.
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Wykres 7. Jakie umiejetnosci zyskales(as) podczas warsztatow radiowych?

18.3%

(3) WERYFIKACJA FAKE NEWSOW

(4) UZYCIE PROFESJONALNEGO
SPRZETU ZNAJDUJACEGO SIEW
STUDIU RADIOWYM;

333% (5) IMPROWIZACJA

Zrodto: badanie whasne.

Najwiecej, bo az co trzeci ankietowany zadeklarowat, ze w trakcie trwania warsztatow
nauczyl si¢ wystepoOw przed mikrofonem lub na zywo w roli osoby prowadzacej. Niewielu
mniej ankietowanych zadeklarowalo, iz nauczylo si¢ przygotowywa¢ wywiad lub serwis
informacyjny. Jedna osoba wspomniata o ciekawej umiejetnosci nabytej w trakcie warsztatow,
mianowicie 0 umiej¢tnosci improwizacji. Odpowiedzi na zadane tutaj pytanie sa rozlozone
do$¢ rowno co oznacza, ze warsztaty pozwolity uczestnikom zapoznac si¢ z szerokim zakresem
umiejetnosci potrzebnych w zawodzie dziennikarza. Deklaracja tego, jakiej umiejgtnosci
nauczyli si¢ uczestnicy moze by¢ bardzo spersonalizowana. Wynika¢ moze to z tego, ze jest to
dla nich czynno$¢ najbardziej intuicyjna pod wzgledem ich subiektywnego spojrzenia na prace
dziennikarska. Moze tez to by¢ taka czynno$¢, ktorej poswiecili oni najwigcej uwagi przez
wzglad na ich postrzeganie danej zdolno$ci jako najwazniejszej w pracy dziennikarskiej lub

najlatwiejszej do nauczenia si¢ w trakcie warsztatow.
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Celem doprecyzowania kwestii umiej¢tnosci zyskanych przez uczestnikow warsztatow
spytano ich takze o ewentualny wzrost zainteresowania dziennikarstwem i mozliwos¢

samodzielnego rozwoju kompetencji dziennikarskich.

Wykres 8. Czy udzial w warsztatach zwi¢kszyl Twoje zainteresowanie dziennikarstwem i

bedziesz rozwijal(a) swoje kompetencje samodzielnie?

2.6% 53

28.9%

(2) RACZE] NIE BEDE ROZWIJAC
MOICH KOMPETENCJI W TYM
ZAKRESIE

(3) SPROBUJE POSZERZYC MOJA
WIEDZE | KOMPETENCJE W TYM
ZAKRESIE

(4) TAK, NA PEWNO BEDE
ROZWIJAt SWOJE KOMPETENCJE

3 | WIEDZE W TYM ZAKRESIE
63.2%

Zrodto: badanie wiasne.

Ponad polowa ankietowanych zadeklarowata ch¢¢ poszerzania swoich kompetencji
w podanym zakresie. Prawie 29% z nich zadeklarowalo duza pewnos¢ co do dalszych planow
rozwijania swoich umiejetnosci. W sumie sposrdod osob sklaniajacych si¢ ku przeczacej
odpowiedzi tylko 2,6% definitywnie zadeklarowalo brak chgci do poglebienia swoich
kompetencji w kwestii pracy dziennikarskiej. Udzial w warsztatach mogl zwiekszy¢
deklarowane chegci do poszerzania kompetencji dziennikarskich dzigki nowemu spojrzeniu na
ten zawod 1 mozliwo$ci bezposredniej obserwacji dziatan dziennikarzy. Odpowiedzi mozna
takze uzasadni¢ fascynacja, ktorej podtoza mozna doszukiwac si¢ w nagltym zderzeniu z praca
w mediach, przez co staj¢ si¢ ona atrakcyjniejsza pod wzgledem perspektyw zawodowych,

o ktére spytano w kolejnym pytaniu.
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Plany zwigzane z dzialalnoScig radiowa w przyszlosci

Zardéwno przed rozpoczeciem, jak i po zakonczeniu warsztatow ankietowani zostali zapytani
o ewentualne dalsze plany zyciowe zwigzane z pracg dziennikarska. Wyniki ankiety

przeprowadzonej przed warsztatami wygladaja nast¢pujaco:

Wykres 9. Czy planujesz swoja przyszlos¢ zwiazana z praca w redakcji radiowej?

(4) TAK

Zrodlo: badanie whasne.

Odpowiedzi podane przed warsztatami byly bardzo sceptyczne i z reguly pozbawione
jasnych stanowisk. Ponad 90% ankietowanych, ktorzy nie zadeklarowali Zzadnej z dwoch
pewnych odpowiedzi ,,tak” 1 ,,nie”, sklonilo si¢ za to ku okresleniu ,,raczej”. Tym sposobem
otrzymano wyniki wskazujace, iz ponad polowa ankietowanych raczej nie planuje swojej
przysztosci zwigzac z pracg radiowa, a co czwarty ankietowany nie wyklucza takiej mozliwosci

w przysztosci.

Aby otrzymaé pelny poglad poruszanej kwestii, analogiczne pytanie zadano po

zakonczeniu warsztatow. Pomoglo ono oszacowaé deklarowany wplyw warsztatoéw radiowych
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na zainteresowanie pracg dziennikarska przez mlodziez szkolng. Wyniki tejze ankiety

prezentuja si¢ nastepujaco:

Wykres 10. Czy planujesz swojq przyszlo$¢ zwiagzang z pracg w redakcji radiowej?

4 1
53% 2.6%

28.9%

(4) TAK

Zrodto: badanie wiasne.

Jak wida¢ na przedstawionym wykresie, ogolna tendencja odpowiedzi nie ulegla
szczegblnej zmianie. Roznice dostrzegamy w kwestii jasnej deklaracji odno$nie planowania
swojej przysztosci zwiazanej z pracg radiowa, ktdrg juz po warsztatach zadeklarowalo ponad
5% ankietowanych. W badaniu przed warsztatami zaden z respondentéw nie wybral takiej
odpowiedzi. Niewielki spadek mozna zaobserwowac z kolei w kwestii deklaracji braku checi
powiazania przysztosci z pracg radiowa. W odpowiedzi ,,nie”” widoczny jest spadek o potowe,
z kolei spadek liczby odpowiedzi ,raczej nie” to kwestia niecatych czterech punktow

procentowych.
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4.3. Wnioski plynace z badan przeprowadzonych wsrod licealistow
dotyczace warsztatow radiowych organizowanych na WNPiD UAM w roku
akademickim 2023/2024

Deklarowane odpowiedzi zebrane sposréod wynikow ankiet przeprowadzonych po odbyciu
warsztatow pozwalaja sadzi¢, iz ogdlny poziom wiedzy, kompetencji oraz $wiadomosci na
temat pracy dziennikarskiej wzrosty u grupy badanej. W tym miejscu nalezy powtoérnie
zaznaczy¢, ze ankiet¢ przeprowadzong po zakonczeniu warsztatow wypehito 38 osob, w
stosunku do 43, ktére podjety si¢ odpowiedzi na pytania przed ankietg. Brak kilku odpowiedzi
moze wpltywac na ogdlny odbidr 1 wnioski ptyngce z calosci badania, jednak sugerujac sie
uzyskanymi wynikami mozna wysnu¢ wniosek, iz warsztaty wplynety pozytywnie na
deklarowany poziom wiedzy, kompetencji 1 $wiadomo$ci odnos$nie pracy dziennikarza

radiowego.

66



Warsztaty radiowe organizowane dla licealistow na WNPiD UAM w roku akademickim 2023/2024

Bibliografia:

Juszczyk S. (2007), Cele i zadania technologii informacyjnej i edukacji medialnej, [w:]

Pedagogika medialna. Podrecznik akademicki, red. B. Siemieniecki, t. 2, Warszawa.

Wojciszyn-Wasil A. (2016), Czute Ucho. O kompetencjach dziennikarza radiowego, [w:]
Roznorodnosé kompetencji medialnej nadawcow, red J. Szulich-Katuza, M. Stawek-Czochra,

Lublin.

Strykowski W., Kaklewicz M., Ubermanowicz S. (2008), Kompetencje nauczycieli edukacji

medialnej, Poznan.

67



Przedstawiciele iGen wobec przekazow agitacyjnych w mediach spotecznosciowych. Przypadek
wyborow parlamentarnych (2023 r) i samorzqdowych (2024 r.) w Polsce

Dr Maciej Skrzypek
Bozena Stolarz
Patrycja Rozniecka

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Rozdzial V. Przedstawiciele iGen wobec przekazow agitacyjnych
w mediach spolecznosciowych. Przypadek wyborow

parlamentarnych (2023 r.) i samorzadowych (2024 r.) w Polsce

5.1 Wstep

W sierpniu 2023 r. rozpoczat si¢ okres 10-miesigcznej kampanii wyborczej w Polsce,
obejmujacej elekcje parlamentarne, samorzagdowe oraz do Parlamentu Europejskiego. Decyzja
Prezydenta RP z 8 sierpnia 2023 r. na 15 pazdziernika tego samego roku wyznaczono date
wyborow do Sejmu 1 Senatu. Nastepnie 7 121 kwietnia (druga tura) 2024 r. odbyly si¢ wybory
samorzadowe, a 9 czerwca wyloniono deputowanych do Parlamentu Europejskiego. Obok
prowadzenia intensywnej agitacji wyzwaniem dla rywalizujagcych ze soba podmiotow
politycznych byly pozyskanie poparcia wsérdd niegltosujacych dotad, szczegdlnie osob, ktére po
raz pierwszy mogly skorzysta¢ z czynnego prawa wyborczego. Ci ostatni, nazywani
glosujacymi po raz pierwszy (ang. first-time voters; Bhatti & Hansen, 2012) lub ,,debiutantami”
(Lata Dwudzieste, 2023), nalezeli w latach 2023-2024 do pokolenia okreslanego jako iGen
(Twenge, 2017). Cecha dystynktywna tej generacji jest dorastanie i dojrzewanie do ,,ze
smartfonem w dloni”, co uczynilo z Internetu gldéwne zrodlo wiedzy (Suchecka, 2023, s. 60),
w tym takze o rzeczywistosci spoteczno-politycznej (Twenge, 2017; Ohme, 2019). Wedlug
raportu organizacji Lata Dwudzieste (2023) niemal 1500000 oséb w pazdzierniku 2023 r. po
raz pierwszy moglo skorzysta¢ z czynnego prawa wyborczego. Oznacza to, ze w kolejnych

wyborach grupa ta stale si¢ powickszala.

Badania Radostawa Marzeckiego (2024) dowiodly, ze do 2020 r. (wybory prezydenckie)

»debiutanci” wykazywali si¢ biernoscia wyborcza 1 niskim poziomem zainteresowania
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sprawami publicznymi, co przekladalo si¢ na niska mobilizacjel. Nie jest to zjawisko
charakteryzujace jedynie polska mlodziez, co potwierdzaja obserwacje prowadzone m.in. w
zachodnioeuropejskich demokracjach skonsolidowanych (Harder, 2020, s. 3). Partycypacja
wyborcza przedstawicieli iGen stata si¢ wyzwaniem globalnym, czego nie rozwigzato
wykorzystanie w tym celu technologii, z ktorymi mtodzi ludzie nie rozstaja si¢ na co dzien. W
rezultacie doszlo do trwalej demobilizacji gltosujacych po raz pierwszy, za co odpowiada m.in.
nizszy poziom wiedzy obywatelskiej 1 spadek konsumpcji tresci na temat zycia spoteczno-
politycznego. Kolejna grupa wyjasnien tego fenomenu zwigzana jest oczekiwaniami mtodych
ludzi co do jakos$ci 1 zawartosci przekazow o tematyce politycznej, od ktorych oczekuja
wiekszego powigzania z ich problemami oraz odejscia od pasywnego przekazywania
informacji. Innymi slowy, przedstawiciele iGen zadaja, ze tresci te beda bardziej angazujace
oraz w wiekszym stopniu wskazywaly, dlaczego tematy znajdujace si¢ w agendzie politycznej

sg istotne dla ich codziennego funkcjonowania (Harder, 2020, s. 73-74).

Poszukujac przyczyn tego stanu rzeczy oraz czynnikow, ktore doprowadzity do
przetomu w 2020 r. nalezy wskaza¢ takze na ustalenia Sergiu Gherghiny 1 Paula Tapa (2021).
Ich badania wskazaty, ze globwnymi czynnikami decydujagcymi o poziomie mobilizacji
glosujacych po raz pierwszy s3: poziom wiedzy o procedurach wyborczych, poziom zaufania
do instytucji politycznych i1 rywalizujacych podmiotéw oraz charakter kampanii wyborcze;j.
Wzrost tych dwoch pierwszych wraz z pozytywnym charakterem agitacji zwigksza poziom
frekwencji wsérod ,,debiutantow”. W przeciwnym wypadku dochodzi do demobilizacji
przedstawicieli iGen. Zalozenia te zostang zweryfikowane w tym artykule, w oparciu o wyniki
badan dot. poziomu zaufania do politykow wsrod glosujacych po raz pierwszy oraz ocene
charakteru kampanii wyborczych posrdd proby badawczej. Z tych wzgledu przedstawiciele
iGen niekiedy decyduja si¢ na ignorowanie przekazow o tematyce politycznej, wyrazajac tym
samym swoj brak zaufania do instytucji oraz medidw (Harder, 2020, s. 76). Innym razem
konsumpcja takich tresci wynika z wyraznie wyartykulowanej woli, w postaci poszukiwania
przekazow politycznych, co nie wymaga od nich wykraczania poza uzywane dotad kanaty
komunikacji (Ohme, 2019, s. 130). Tym samym dochodzi do powstania w obrgbie iGen

dwoch odlegtych sobie podgrup — celowo ignorujacych przekazy polityczne, o niskiej wiedzy

! Potwierdzaja to wyniki badan sondazowych prowadzonych przez IPSOS: 45-47% (wybory

parlamentarne 2015 r.), 46,4% (wybory parlamentarne 2019 r.), 68,9% (wybory parlamentarne 2023 r.), 36,8%
(wybory samorzadowe 2024 r.), 26,5% (wybory do Parlamentu Europejskiego 2024 r.)
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m.in. na temat procesOw wyborczych oraz aktywnie zaangazowanych w zycie spoleczno-
polityczne, poswiecajacych swoj wolny czas na gromadzenie nowej wiedzy i kompetencji

w tym zakresie. Asymetria ta ma kluczowe znaczenie dla poziomu mobilizacji mtodych ludzi.

Wilaczenie do grona uprawnionych do glosowania przedstawicieli Gen stawia wyzwania
przed systemem edukacji. Instytucjonalne formy nabywania wiedzy 1 kompetencji
zobowigzane sg rozwijaé postawy obywatelskie, takie jak udzial w zyciu publicznym.
Jak wykazaly badania prowadzone w ramach Laboratorium Poznania Politycznego (Polska
Akademia Nauk, 2024), pod auspicjami Instytutu Psychologii Polskiej Akademii Nauk,
ze w 2019 r. 68% miodych wyborcow nie posiadala w szkole stycznosci z aktywizacja
obywatelska. Wynik ten przelozyl si¢ na niska frekwencje wsrod tej grupy w wyborach
jesienig tego samego roku (46,4 %). Drugim wyzwaniem, istotniejszym z perspektywy tej
publikacji oraz biorgc pod uwage niski poziom edukacji o mechanizmach wyborczych, jest
wyposazenie miodych ludzi w umiejetnosci krytycznej analizy przekazéw agitacyjnych
irozpoznawania tresci fatlszywych. To zadanie realizuje rozproszona, ze wzgledu na brak
osobnego przedmiotu, edukacja medialna. Z tego powodu, a takze ze wzgledu na rosnace
w ostatnich miesigcach zainteresowanie partycypacja miodziezy posrdd iGen, w styczniu 2023
r. na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa powstat pomyst na prowadzenie w formie
wyktadu zaje¢ wyjasniajacych ten fenomen. Za opracowanie i realizacj¢ wyktadu, w ramach
zespotu realizujgcego projekt WNPiD dla Szkot, odpowiedzialny byt Maciej Skrzypek. L.acznie
w roku akademickim 2023/2024 zorganizowano trzy takie wykilady, w ktorych wzieto udziat

118 uczniow.

Za wyborem tematyki Rozdzialu przemawiajg takze inne przestanki. Sg to kolejno
rosnace wykorzystanie Internetu jako zrédla wiedzy o rzeczywistosci spoteczno-polityczne;]
przez pozostate grupy wyborcze, oraz co jest odpowiedzig na ten fenomen — wzrost wydatkow
na prowadzenie agitacji wyborczej w sieci. Oznacza to, ze osoby odpowiedzialne za
projektowanie kampanii wyborczych dostrzegaja te zmiany i zwigkszaja ekwiwalent reklamy

w nowych mediach.

Rozdzial posiada nastepujaca strukture. W pierwszej kolejnosci zaprezentowano
zalozenia metodologiczne, ze szczegdlnym uwzglednieniem budowy i zawarto$ci narzedzia
badawczego, jakim byl kwestionariusz ankiety. W kolejnej czeSci zaprezentowano wyniki
analizy raportOw i opracowan na temat stanu zaangazowania mtodych ludzi w Polsce przed

wyborami w 2023 i 2024 r. Nastepnie przedstawiono wyniki analizy wydatkéw na agitacje
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wyborcza przed wyborami w 2023 r. Wybor ten wynikal z dostepnosci danych na temat
wydatkéw komitetow wyborczych. Specyfika elekcji samorzadowych utrudnia zebranie
wiarygodnych informacji o wydatkach komitetow. Kolejny podrozdzial przedstawia wyniki
badania ankietowego, przeprowadzonego na probie badawczej 118 respondentéw. Ostatnia
czes$¢ prezentuje wnioski i rekomendacje dla edukacji medialnej w zakresie analizy przekazow

agitacyjnych w Internecie.

5.2 Zalozenia metodologiczne

Autorzy rozdziatu za cel pracy postawili sobie ustalenie stosunku przedstawicieli iGen wobec
przekazow agitacyjnych, dystrybuowanych w mediach spotecznosciowych. Ramy czasowe
objely okres od wybordéw parlamentarnych (15 pazdziernika 2023 r.) do elekcji samorzadowych
(7 121 kwietnia 2024 r.). W toku procesu badawczego postawiono pi¢¢ nastgpujacych pytan
badawczych: 1) Jakie partie w najwigkszym stopniu docieraly za pomoca medidw
spotecznosciowych do glosujacych po raz pierwszy? 2) Jaki jest stosunek przedstawicieli iGen
do prowadzenia agitacji wyborczej w mediach spotecznosciowych w przysztosci? 3) Jakie bytly
najwazniejsze zagadnienia dwdoch kampanii wyborczych zdaniem mtodych wyborcow? 4) Jakie
ugrupowania cieszg si¢ najwickszym poparciem wsrod ,,debiutantow”? 5) Jaka jest relacja
migdzy charakterem kampanii wyborczych a mobilizacjg wyborczg przedstawicieli iGen?
Udzielenie odpowiedzi na pytanie 1) mozliwe byto na podstawie wynikow ankiety, w czgsci,
gdzie respondenci wskazali, ktorych komitetow wyborczych przekazy zauwazali najczescie;.
Pozwoli ono zweryfikowa¢ skuteczno$¢ wydatkowania srodkéw na kampanie¢ w Internecie,
w celu docierania do miodych wyborcow. Odpowiedz na pytanie 2), oparta na danych
pochodzacych z ankiety na temat preferencji przedstawicieli iGen wobec prowadzenia agitacji
w sieci, pozwoli zweryfikowa¢ zalozenie o konsekwencjach zwigkszania udzialu platform
cyfrowych w prowadzenia kampanii wyborczej. Pytanie 3) okresli zestaw najwazniejszych,
zdaniem ,,debiutantow” tematoéw obu kampanii, co w zestawieniu z danych omawianych
raportow pozwoli zweryfikowa¢ poziom spdjnosci zawarto$ci przekazoéw agitacyjnych
z oczekiwaniami miodych osob. Udzielenie odpowiedzi na pytanie 4) opierato si¢ rowniez na
analizie wybranych dokumentéw oraz danych pochodzacych z ankiety, na temat preferencji
politycznych przedstawicieli iGen. OdpowiedzZ na ostatnie pytanie 5) pozwolita zweryfikowac
przywolane zaloZenie Gherghiny i Tapa (2021) na temat determinanty mobilizacji ,,glosujacych
po raz pierwszy”, jaka jest charakter kampanii. Analiz¢ uzupeliono o odpowiedzi udzielone

w ostatnim pytaniu kwestionariusza oraz wyniki frekwencji, dostarczane przez IPSOS.

71



Przedstawiciele iGen wobec przekazow agitacyjnych w mediach spotecznosciowych. Przypadek
wyborow parlamentarnych (2023 r) i samorzqdowych (2024 r.) w Polsce

Narzedziem badawczym byt kwestionariusz ankiety, ktory sktadat si¢ z pieciu pytan:

o W ostatnich wyborach najczesciej widziatem/widziatam materialy wyborcze?
o W przyszlosci chciatbym/chciatabym znajdowaé wiecej materiatow wyborczych

w mediach spotecznosciowych?

o W mojej ocenie najwazniejszym tematem minionej kampanii byt...
o  Moim zdaniem najwiekszym poparciem wsrod mtodych ludzi cieszy si¢ [podaj partie]
o Jezyk przekazow wyborczych w ostatnich elekcjach byl bardziej brutalny niz

w poprzednich latach?

W badaniu udziat wzieto 118 respondentdw, podczas wyktadow pt. Dlaczego
niezainteresowani si¢ zainteresowali? Mlodzi wyborcy w 2023 i 2024 r. organizowanych
w ramach projekt WNPiD dla szkol. Uczniowie szkét ponadpodstawowych z Poznania (data
przeprowadzenia badania: 1 lutego, 2024 r.), Gorzowa Wielkopolskiego (7 marca 2024 r.)
1 Stargardu (19 kwietnia 2024 r.). Byly to osoby w wieku 15 — 19 lat, co oznacza, ze proba

objeta ,,debiutantdéw, oraz osoby, ktore w kolejnych latach uzyskaja czynne prawo wyborcze.

5.3 Finansowanie agitacji wyborczej w Internecie — wybory

parlamentarne 2023 r.

By ustali¢ jaka strategiec w zakresie prowadzenia agitacji wyborczej stosowaly najwieksze
komitety wyborcze, nalezy dokona¢ ilosciowej 1 jakosciowej analizy danych. W tym rozdziale
Autorzy zdecydowali si¢ na eksploracje w oparciu o dane iloSciowe, w postaci budzetéow
1 wydatkowania srodkow na kampani¢ wyborczg. Wybor ten wynika z postawionej w tekscie
proby ustalenia poziomu skuteczno$ci zwigkszenia udzialu przekazow internetowych w relacji
do poparcia uzyskanego wsrdd glosujacych po raz pierwszy. W tym celu zdecydowano si¢
dokona¢ analizy wydatkéw w kampanii przed elekcjami do parlamentu (2023 r.). Ze wzgledu
na odmienng specyfike wyborow samorzadowych, ustalenie wysokosci S$rodkow
przeznaczonych na agitacje jest zadaniem niezwykle utrudnionym i niemiarodajnym, biorac
pod uwage lokalny zasigg mniejszych komitetow. Powracajac do kampanii rozpoczetej
w sierpniu 2023 r. pig¢ najwigkszych komitetow, ktorych kandydaci zdobyli mandaty poselskie,
wydato tacznie 131 097 808,57 PLN. Ponad 31 mln PLN wydano na kampani¢ w Internecie,
co oznacza, ze niemal jedna czwarta (23%) wszystkich wydatkow dostata spozytkowana na
agitacje w sieci. Wigksza cze$¢ budzetu wydano tylko na reklame¢ outdoorowa. Wsrdd

wydatkéw na agitacje w Internecie, najwiecej srodkdw przeznaczono na finansowanie reklam
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na platformach nalezacych do firmy Google. W tych serwisach najwigkszy wzrost wydatkow,
a zatem takze czestotliwo$ci wyswietlania reklam odnotowano w ostatnim miesigcu kampanii

(Kempiak, 2024a; 2024b).

Nalezy przy tym wskaza¢, ze w zakresie finansowania agitacji byly to elekcje
charakteryzujace si¢ nierdwnym dostepem do zasoboéw finansowych. Dostep do dodatkowych
srodkéw publicznych na finansowanie kampanii posiadat KW PiS. Wynikalo to z zapisow
regulujagcych prowadzenie kampanii referendalnej, ktore nie przewiduja ograniczen na
finansowanie dziatalnosci informujace;j o celach organizowanego referendum? (Ustawa z dnia
14 marca 2003 r. o referendum ogélnokrajowym, Art. 47.2). KW PiS wykorzystywat zasoby
rzagdowe do promowania wlasnej agendy polityczne, zbieznej z zagadnieniami referendalnymi
(Izdebski, 2023). Tych $rodkéw nie obejmuja jednak zestawienia wydatkow komitetow
wyborczych, co oznacza ograniczone mozliwosci ustalenia wysokosci srodkow, jakie do swojej

dyspozycji posiadala partia rzadzaca. Dostepne dane przedstawiono w Tabeli nr 1.

Tabela 1. Zestawienie wydatkéw na reklame w Internecie wybranych komitetéw

wyborczych w wyborach parlamentarnych 2023 r.

Nazwa komitetu | Wydatki na|%  udzial | Wydatki |Procento |Procent
(laczna liczba | reklam¢  w|wydatkow |na wy udzial | zdobytych
wydatkow na| Internecie na reklame w |wydatkd |gloséw
kampani¢) (PLN) prowadzeni | Google w na|wsrod
e agitacji w|(PLN) reklame¢ |iGen (18-
Internecie w 29 lat)
Interneci
e -
Google
(PLN)
Komitet Wyborczy
Prawo
i Sprawiedliwosé (38 11 018 274,19 | 35% 5059000 |[46% 14,9
772 567,16 PLN)

2 Odbyto si¢ ono w dniu wyboréw parlamentarnych.
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Koalicyjny  Komitet
Wyborczy Koalicja

Obywatelska PO .N|9956 107,23 |32% 2274750 |23% 28,3
iIPL Zieloni (35 411
077,94 PLN)

Koalicyjny  Komitet
Wyborczy Trzecia
Droga Polska 2050
Szymona Holowni -|4702 091,65 |15% 442 750 9% 16,9
Polskie  Stronnictwo
Ludowe (28 463 419,35
PLN)

Komitet Wyborczy
Nowa Lewica (16 892 |3 490 778,62 |11% 583 750 17% 17,7
442,91 PLN)

Komitet Wyborczy

Konfederacja Wolnos$¢
1 Niepodlegtos¢ (11 558
301,21 PLN)

Zrodto: (Jazwinski & Kunert, 2023; Kempiak, 2024b).

1917 211,12 |6% 408 250 21% 16,9

Najwieksze budzety mialy PiS i KO, ktore wydaty zblizong cze$¢ budzetu (35 1 32%)
na agitacje w Internecie, co stanowilo ponad 2/3 wydatkow komitetow, ktore wprowadzity
swoich przedstawicieli do Sejmu. Wskazuje to na dysproporcj¢ w budzetach, w pordwnaniu do
pozostalych trzech komitetow. Komitety z mniejszymi budzetami wydaty ponad dwukrotnie
mniej (Trzecia Droga — 15%), niemal trzykrotnie mniej (Nowa Lewica — 11%) oraz ponad
pigciokrotnie mniej (Konfederacja — 6%) niz dwa najwigksze ugrupowania. Oznacza to, ze trzy
podmioty w wigkszym stopniu skoncentrowaly si¢ na finansowaniu pozostatych aktywnosci,
jak reklama outdoorowa, materialy drukowane, reklama w prasie, radiu i telewizji oraz
organizacja spotkan otwartych z wyborcami. Zasoby finansowe, przeznaczone na agitacje
w sieci, nie zagwarantowaly wyzszego poparcia wsrod iGen, co potwierdza przypadek Prawa
i Sprawiedliwos$ci, ktore uzyskalo najmniejsze poparcie wsrdod osob w wieku 18-29 Iat.

Oznacza to nieskuteczno$¢ prowadzonych dziatan wobec najmiodszych glosujacych.
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Wykres nr 1. Relacja wydatkow na prowadzenie agitacji w Internecie do poparcia wsrod

iGen. Wybory parlamentarne 2023.

Relacja wydatkéw na prowadzenie agitacji w internecie do
poparcia wsrdd iGen. Wybory parlamentarne 2023

o .
S 35% L ] Pr.awo,' — Koalicja Obywatelska
e Sprawiedliwo$¢
= [}
8 30%
[
2 25%
v
£ 20%
3
; 15% ® TrzeciaDroga
é 10% ® Nowa Lewica
O
';; 5% ® Konfederacja WiN

0%

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00%

poparcie wéréd iGen

Zrodto: opracowanie wilasne.

Przedstawiony powyzej wykres wskazuje na relacje wydatkéw na prowadzenie agitacji
w Internecie (WI) do poparcia wérdd iGen (PG). Skuteczno$¢ prowadzenia agitacji w Internecie
(SAI) pod katem pozyskania poparcia wsrod wyborcow w wieku 18-29 lat, ustalono na

podstawie wspotczynnika:

SAI = ba
T WI

Najwieksza skuteczno$¢ w relacji glosow do wydatkéw na prowadzenie agitacji
posiadaty przekazy agitacyjne KW Konfederacja Wolno$¢ 1 Niepodlegtos¢ (wspotczynnik
2,74). Na drugim miejscu znalazia si¢ kampania KW Nowa Lewica (wspolczynnik 1,58).
Kolejne miejsce zajat KKW Trzeciej Drogi (wspotczynnik 1,12). Ponizej wartosci
wspofczynnika 1,0 znalazty si¢ komitety, ktore wydaty najwigcej na kampani¢ w Internecie
facznie 67% wszystkich srodkow — KKW Koalicja Obywatelska (0,88) oraz KW Prawo
1 Sprawiedliwo$¢ (0,42). Skutecznos$¢ poszczeg6lnych kampanii obrazuje relacja zdobytych
glosow wsrod iGen do wydatkéw na kampanie w Internecie. Konfederacja zdobyla wigksze

poparcie w grupie wyborcow 18-29 lat (16,9%) niz Prawo i Sprawiedliwo$¢ (14,9%)
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przeznaczajac na agitacje w sieci niemal szes$ciokrotnie mniejszy budzet. W tym miejscu nalezy
wskaza¢, ze udzial wydatkow na ten rodzaj agitacji, ugrupowania z najwigksza skutecznoscia
wsérod iGen, nie roznit si¢ od struktury pozostalych komitetéw. Konfederacja wydata na te
dziatania 16,59% calego swojego budzetu, podczas gdy Prawo i Sprawiedliwos¢ - 28,42%,
Koalicja Obywatelska - 28,12%, Trzecia Droga - 16,52%, Nowa Lewica - 20,66%. Zatem
najnizsze wydatki na prowadzenie agitacji w Internecie Konfederacji, nie oznaczaly ani

marginalizacji tego medium, ani uczynienia z niego wiodacego sposobu prowadzenia kampanii.

Powyzsza analiza pozwolita sformulowa¢ nastepujace wnioski. Zwiekszanie wydatkow
na agitacje wyborczg w Internecie nie gwarantuje wigkszego poparcia wsrod przedstawicieli
iGen. Oznacza to brak relacji miedzy tymi zmiennymi. Nie ma takze relacji pomiedzy
poparciem wsrod wyborcow w wieku 18-29 lat a wydatkami na reklame w Google, platforme,
w ktorg najwigksze srodki (46% wszystkich wydatkow na agitacje w sieci) zainwestowato pigé

analizowanych komitetow.

5.4 Zaangazowanie polityczno-spoleczne przedstawicieli iGen w Polsce

Co cechuje mlodych ludzi, ktorzy 15 pazdziernika 2023 r. pierwszy raz mogli zaglosowac
w wyborach? Wilasnie na to pytanie nalezy sobie odpowiedzie¢ chcac lepiej zrozumieé
przedstawicieli iGen oraz ich polityczne wybory. Co tak naprawdg¢ charakteryzuje to pokolenie
jako wyborcoéw, czym si¢ kierujag w formulowaniu swoich pogladéw, jakie wartosci
im przyswiecaja? Na te kwestie odpowiadajg chociazby dwa ponizsze raporty: Debiutanci’23
z czerwca 2023 r., przygotowany przez zespol Lat Dwudziestych oraz Polityczny Portret
Mtodych  Polakow 2023, sporzadzony przez Adama Kadzielaz ze wsparciem

Fundacji Konrada Adenauera.
Najwazniejsze wnioski z raportOw na temat mtodych wyborcow w Polsce:

1. Nie znaja Polski innej niz ta bedaca czescig wspolnoty Unii Europejskie;,

2. Nie pami¢taja polskiej sceny politycznej bez rywalizujacych ze soba PiS i PO (obecnie
KO),

3. Niewiedza jak to jest zy¢ w Swiecie bez grozby katastrofy klimatyczne;j,

4. Wychowywali si¢ w czasach silnego technologicznego rozwoju i intensywne;j
globalizacji,

5. W czasie ich nauki w szkotach $rednich wybuchta pandemia COVID-19,
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6. Na progu ich dorosto$ci wybuchta wojna w Ukrainie, a nast¢pnie wojna migdzy

Hamasem a Izraelem.

To podstawowe informacje, ktore juz na wstepie podaje raport Debiutanci’23. Dzieki
nim dostrzec mozna jedne z najistotniejszych kwestiach sktadajacych si¢ na pokoleniowe
doswiadczenia mtodych Polek i Polakow. Przekladaja si¢ one chociazby na zestaw kluczowych
dla iGen w Polsce wartosci, wsrdd ktorych ten sam raport na pierwszych pigciu miejscach
wymienia: milo$¢ (64% ankietowanych), zdrowie (62%), rodzing (58%), przyjazn (58%)
1 bezpieczenstwo (48%). Na ostatnich miejscach iGen wskazuje natomiast: polityke (4%),
wladze (5%), przynaleznos¢ (6%), tradycje (6%) 1 ekologi¢ (7%). Na uwage zashiguje
szczegblnie, stosunkowo niski procent mlodych ludzi, ktérzy na ten moment swojego zycia
wskazuja, ze ekologia jest jedng z wazniejszych dla nich wartos$ci. Raport w dalszej czesci
wyjasnia jednak, ze cho¢ kwestie troski o $rodowisko naturalne wcigz sg bliskie

przedstawicielom iGen to nie rezonuja one tak bardzo jak jeszcze kilka lat temu.

Z kolei raport Polityczny Portret Mtodych Polakow 2023, ktory obejmowal swoim
badaniem szerszg grupe osoéb w przedziale wiekowym 18-30 lat, wérdod fundamentalnych
wartosci dla nich wskazuje: rodzing (13,5% ankietowanych), wolno$¢ swiatopogladowa lub
gospodarcza (10,9%), zdrowie (9,3%), ekologie 1 srodowisko (8,9%) oraz przyjazn (7,6%).
Prezentuje on réwniez, ze w najmniejszym stopniu mtodzi ludzie utozsamiaja si¢ z wartosciami
takimi jak: patriotyzm (0,1%), aktywno$¢ spoteczno-polityczna (2,6%), spokdj w zyciu (3,2%),

dobrobyt 1 rzeczy materialne (3,3%) oraz mito$¢ 1 zwiazki intymne (3,3%).

Warto zauwazy¢, ze pierwszy z przytoczonych raportow powstat na podstawie badania
reprezentatywnej grupy 1000 mlodych wyborcow, ktorzy wczesniej nie brali udziatu w zadnej
elekcji (grupa wiekowa 18-21 lat). Z kolei drugi z raportow zostat sporzadzony w oparciu
o badanie szerszej grupy respondentow (N=1200) w przedziale wiekowym 18-30 Iat.
Deklaratywne odpowiedzi udzielone przez ankietowanych w przypadku poszczegdlnych z tych
badan roznily si¢ od siebie. Dla przyktadu, w raporcie Debiutanci’23 milo$¢ zostala wskazana
przez 64% respondentéw za najwazniejsza dla nich obecnie warto$¢, w raporcie Polityczny
Portret Mtodych Polakow 2023 tylko 3,3% z badanych uznalo mito$¢ 1 zwiazki intymne za
warto$¢ najistotniejsza dla nich. Podobnie sytuacja wyglada w przypadku wartosci ekologia
isrodowisko. Na podstawie tego mozna sformulowaé wniosek, ze grupa wiekowa
najmlodszych wyborcow (18-30 lat) nie jest grupg jednorodna, o tym samym katalogu warto$ci.

Silnie wybijaja si¢ tu odmienne poglady najmtodszych glosujacych w wieku 18-21 lat.
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Co wiecej, badanie ankietowe w ramach raportu Debiutanci’23 wykazato, ze dla
miodych Polek i Polakéw, kwestie najistotniejsze w najblizszej przysztosci to: dobre relacje
z przyjaciotmi i rodzing (54%), zdrowie wlasne i najblizszych (52%), wystarczajace zarobki
(46%), dobrostan psychiczny (42%) oraz spokoéj i poczucie bezpieczenstwa (40%). Deklaracje
te silnie korespondujg z wartosciami wskazanymi przez iGen jako kluczowe w tym samym

badaniu.

Na szczegdlng uwage zastuguja kwestie zwigzane ze zdrowiem, ktére zaréwno
w pierwszym, jak 1 drugim z przytoczonych raportow zajmuje znaczace miejsce w katalogu
warto$ci. Debiutanci’23 podaje, ze az 62% ankietowanych zadeklarowalo, ze martwi sig¢
o swoje zdrowie, a 52% martwi si¢ o zdrowie w przysztosci. Do tego 85% badanych interesuje

si¢ tematem opieki zdrowotnej w Polsce.

Raport Debiutanci’23 uwzglednil rowniez, ze cho¢ stan zdrowia psychicznego mtodych
nie jest jednorodnie zty, to istnieje podgrupa bardzo wysokiego ryzyka — prawie 1/5 mlodych
Polek jest w kryzysie zdrowia psychicznego 1 potrzebuje natychmiastowej pomocy.
Z perspektywy wyboréw moze oznaczac to, ze partie, ktére w swojej kampanii uwzglednig
postulaty zwigzane ze zdrowiem i pomocg osobom w kryzysie zdrowia psychicznego moga
liczy¢ na wigksze poparcie, szczegdInie mtodych kobiet, niz partie, ktore tych kwestii w swojej
kampanii nie poruszg. Co znaczace, w badaniu na rzecz raportu Debiutanci’23 respondenci
poproszeni o wybranie siedmiu postulatow, na ktore skladatby si¢ ich ,,idealny” program
wyborczy, jako jedne z bardziej kluczowych wskazywali poprawe dostepnosci wsparcia
psychicznego 1 psychiatrycznego dla dzieci 1 mlodziezy (43%) oraz ztagodzenie obecnie

obowigzujacego prawa aborcyjnego (41%).

W dalszej kolejnosci warto powiedzie¢, ze iGen mozna okresli¢ jako pokolenie obaw,
niepokojow 1 lekéw. Najwiekszym z nich dla mlodych Polek i Polakéw jest inflacja i wzrost
kosztow zycia (72%), nastepnie osobista sytuacja finansowa i1 materialna (46%), kondycja
psychiczna ludzi (38%), stan praworzadnosci w Polsce (36%) oraz bezrobocie (34%). Najmniej
miode Polki i1 Polacy obawiajg si¢ o: odchodzenie od tradycyjnych wartosci (12%), swoja
pozycje spoteczna (16%), poziom swoich osiagnig¢ zawodowych (18%) i rozwoj sztucznej
inteligencji (21%). Podobnie jak w przypadku kwestii zwigzanych ze zdrowiem, tak i tutaj
nalezy podkresli¢, ze ugrupowania, ktére w swoich przedwyborczych postulatach uwzglednia
rozwigzania odpowiadajace na najwigksze z obaw iGen mogg liczy¢ na wiecej glosow w tej

grupie wiekowej. Raport Debiutanci’23 zdaje si¢ to potwierdza¢ - 30% ankietowanych
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stwierdza, ze do pdjscia na wybory mogloby ich sktoni¢ podjecie w kampanii kwestii dla nich
najistotniejszych. Ponadto, w swoich ,idealnych” programach wyborczych jako jedne
z bardziej kluczowych wskazywali podniesienie ptacy minimalnej (32%) oraz doplaty panstwa
do zakupu pierwszego mieszkania dla mtodych (27%). Debiutanci’23 jasno pokazuje tez, ze dla
miodych Polek i Polakow wartosci okreslane mianem tradycyjnych nie ktocg si¢ z tolerancja.
Dla przyktadu - 66% z ankietowanych zgadza si¢ z postulatem przyznania osoba LGBTQ+
prawa do zawierania zwigzkoéw partnerskich, w przypadku prawa do zawierania malzenstw jest

to 60%, a jesli chodzi o prawo do adopcji dzieci ponad 50%.

Jesli chodzi o kwestie zwigzane z Zyciem politycznym, to wyraznie zauwazalna jest
nieche¢ 1 brak zaufania mtodych wyborcow wobec politykow. 80% z nich (stan na czerwiec
2023 r.) sfrustrowana byta sytuacja polityczng w Polsce, a 70% chce po prostu spokojnego zycia
z dala od polityki 1 konieczno$ci angazowania si¢ w dziatalno$¢ spoteczng - dane z raportu
ebiutanci’23. Zdaje si¢ to podkresla¢ réwniez raport Stosunek miodych wyborcow (first-time
voters) do demokracji w Polsce. Wyniki badan przeprowadzonych w marcu i kwietniu 2023 r.
w wojewodztwach lubuskim i podkarpackim, w ktorym to ankietowani (N=2590) poproszeni
zostali 0 zaznaczenie na spektrum dwodch przeciwstawnych sobie stwierdzen, gdzie ich zdaniem
znajduje si¢ ich opinia (wyniki blizej 0 sugerowaty sympati¢ do twierdzenia po lewej stronie,
a wyniki blizej 10 sugerowaty sympati¢ do twierdzenia po prawej stronie). Analiza wynikow
tego badania pozwolita stwierdzi¢, ze mtodzi ludzie ostrozni sg w relacjach z innymi, nie uznajg
innych ludzi za uczciwych, uwazaja, ze ludzie zazwyczaj sa egoistami, ponad to nie ufajg
politykom, partiom politycznym 1 rzadowi wiasnego kraju, majg rowniez w wiekszosci

ambiwalentny stosunek do Unii Europejskie;j.

Co wigcej, ich zaangazowanie polityczne oni sami okreslaja w wigkszo$ci jako mate lub
bardzo mate, a wsrod powodow braku takowego zaangazowania wskazuja: negatywny obraz
zycia politycznego (21,9%), brak poczucia wplywu na rzeczywisto$¢ (17,3%) oraz niski
poziom debaty publicznej (14,9%). Wérod powodow braku zaangazowania spolecznego na
pierwszych miejscach wskazuja kolejno: brak kompetencji (20,2%), lenistwo (18,9%) 1 brak
czasu (15,2%) - dane z raportu Polityczny Portret Mtodych Polakow 2023.

Te wszystkie informacje zebrane razem tworza sylwetke mlodego wyborcy, ktorego
cechuja: kierowanie si¢ wyznawanymi warto$ciami (milo$¢, zdrowie, rodzina, przyjazn,
wolno$¢ swiatopogladowa 1 gospodarcza, ekologia), dbanie o zdrowie swoje i bliskich, dystans
wobec spraw politycznych i spotecznych, brak zaufania do elit politycznych, frustracja obecng

sytuacjag gospodarcza i1 polityczng w Polsce, niepewno$¢ wobec przyszlo$§¢, obawa
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o praworzadno$¢ w Polsce, otwarto$¢ i tolerancja na przyktad wobec 0s6b ze spotecznosci

LGBTQ+ oraz finansowy pragmatyzm.

Zatem, dla kogo najmlodsi wyborcy deklaruja najwigksze poparcie w wyborach? I czy
wedlug deklaracji wezma udzial w glosowaniu? Jakie postulaty sa dla nich najistotniejsze
w programach wyborczych? Jakie sg ich oczekiwania wobec politykow? Raport Debiutanci’23
przed wyborami do Sejmu i Senatu RP z 15 pazdziernika 2023 r. wskazywal, ze 2/3 miodych
osob deklaruje, ze udadza si¢ do urny wyborczej. I faktycznie, ostatecznie frekwencja
w przedziale wiekowym 18-29 lat wyniosta prawie 69% (dane podane przez IPSOS), przy czym
wciaz patrzac na pozostale przedzialy wiekowe wyborcéw byt to drugi najnizszy wynik. Co si¢
tyczy frekwencji na wyborach samorzagdowych z kwietnia 2024 r. wsréd mtodych wyborcow
byta ona znaczaco nizsza, bo wyniosta niecate 39%. Oznacza to, ze blisko potowa miodych
Polek 1 Polakow, ktorzy wzieli udzial w wyborach parlamentarnych w 2023 roku, nie wzigta

udziatu w kolejnych elekcjach powszechnych w 2024 roku.

Za sukcesem frekwencyjnym wsrod mtodych w pazdzierniku 2023 roku stoi wiele
czynnikow. Jeszcze przed wyborami raport Debutanci’23 wskazywat, ze glowng motywacja dla
najmiodszych wyborcow, aby udac si¢ na wybory sa: che¢ wptywu na to, co si¢ dzieje w Polsce
(70%), dostrzeganie w wyborach jednego ze sposobdw, zeby zmieni¢ co§ w kraju (66%),
poczucie, ze kazdy dorosty powinien w wyborach bra¢ udziat (54%) oraz ch¢¢ odsunigcia od
wladzy partii rzadzacej (50%). Wsrdd osob deklarujacych, ze udziatu w wyborach nie wezma
dominowaty natomiast: przekonanie, Zze to nie ma sensu, bo politycy nie speiniajg swoich
obietnic wyborczych (38%), jednoznaczna deklaracja braku zainteresowania polityka (36%)
oraz stwierdzenie, ze nie ma partii, ktorg dana osoba mogtaby poprze¢ (30%). Te dane tylko
potwierdzaja, ze mlodzi ludzie nie ufaja politykom, podchodza do $wiata polityki z duzym
dystansem 1 nie czuja, ze ktokolwiek w tym $wiecie ma im co$ do zaoferowania. Mimo to,
wcigz wielu mtodych ludzi decyduje sie i8¢ na gtosowanie, bo jak pokazuje raport chca mieé
wplyw na to co dzieje si¢ w ich kraju, chcg zmieni¢ co$ w Polsce. Czyni to mlodych ludzi mniej
zmotywowanymi niz starsze generacje. Tym samym nie s3 oni twardym elektoratem i trudno
utrzymac ich na stale jako swoich wyborcow. Powoduje to, Zze czgsto w swoich postulatach

partie polityczne uwzgledniaja potrzeby mtodych tylko w niewielkim stopniu.

Uwage zwracaja rowniez dane z raportu Polityczny Portret Mlodych Polakéw 2023,
ktére mowia, ze ponad 17% mlodych czuje, ze glosujac musi wybiera¢ “mniejsze zto”, a blisko

14% deklaruje, ze ich wybor nie jest autonomiczny, a uzalezniony od opinii rodziny czy
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znajomych. Oprocz tego, badanie do raportu Stosunek miodych wyborcow (first-time voters)
do demokracji w Polsce. Wyniki badan przeprowadzonych w marcu i kwietniu 2023 r.
w wojewddztwach lubuskim i podkarpackim (wykonane na uczniach i uczennicach liceow
1 szkot technicznych, ktorzy w pazdzierniku 2023 roku po raz pierwszy mogliby odda¢ swoj
glos w wyborach) stwierdza, ze iGen uwaza, ze oddanie glosu wyborczego wigze si¢

z kalkulacja zyskow i strat, a polityka to gra o sumie zerowe;.

W takim razie, co mogtoby przekona¢ najmtodszych wyborcéw do udania si¢ do lokalu
wyborczego? Jak podaje wspomniany wyzej raport Polityczny Portret Mtodych Polakow 2023,
przede wszystkim bylyby to obietnice, ktére faktycznie poprawig sytuacje ekonomiczng
miodych ludzi (27,4%), dalej - postulaty zwigzane z bezpieczenstwem militarnym Polski
(14,9%) oraz realizacja konkretnego modelu polityki energetycznej 1 klimatycznej (14,3%).
Zagadnienia te doskonale koresponduja z przytoczonymi juz wcze$niej wartosciami mtodych
wyborcow oraz z ich obawami, Igkami. Mozna, na tej podstawie sformutowa¢ wniosek,
1z mlode Polki i Polacy oczekuja od politykow, ze bedg oni kierowali si¢ bliskim im wartosciom
oraz zadaja od nich wyjscia naprzeciw ich niepokojom, problemom - mlodzi ludzie chca dla

siebie lepszego zycia 1 chcg poczué si¢ wystuchani.

Jednakze, na kogo deklarowali odda¢ swoj glos przedstawiciele iGen? Jeszcze w 2021
roku wyniki badan CBOS (Fundacja Centrum Badania Opinii Spotecznej) 1 KBPN (obecnie
KCPU - Krajowe Centrum Przeciwdziatania Uzaleznieniom) wskazywaty, ze mlode Polki
1 Polacy bardziej sktaniajg si¢ ku pogladom centrowym lub okreslaja si¢ jako niezdecydowani.
Obecnie coraz silniej wéréd mlodych wida¢ podzialy lewica-prawica. W przedwyborczym
raporcie Debiutanci’23 miodzi wyborcy najczesciej deklarowali, ze rozwazajg oddanie swojego
glosu na KW Konfederacja Wolno$¢ 1 Niepodleglos¢ lub stwierdzali, Zze trudno im powiedzie¢
na kogo ostatecznie zaglosuja. Na tamten moment az 278 tys. mlodych wahalo si¢ na jakiej
licie ostatecznie postawi krzyzyk. Wsrdd miodych me¢zczyzn Konfederacja cieszyla sie
najwiekszym poparciem, bo az 46%, wsréd miodych kobiet dominowat poglad trudno
powiedzie¢ - 39%. Ostatecznie jednak wyniki pazdziernikowych wyboréw pokazaty,
ze w przedziale wiekowym wyborcow 18-29 lat najwigcej glosow otrzymata Koalicja
Obywatelska (28,3%), nastepnie Lewica (17,7%), a po niej Trzecia Droga i Konfederacja (oba
po 16,9%). Najmniej gloséw mtodych otrzymato Prawo i Sprawiedliwos¢ - tylko 14,9% (dane
IPSOS). Na podstawie analizy tych wynikdéw, mozna sformutowa¢ wniosek, iz grupa, ktéra
zmobilizowala si¢ do udzialu w glosowaniu byly przede wszystkim miode kobiety,

ktoére jeszcze przed wyborami stwierdzaty, ze trudno im powiedzie¢ na kogo ostatecznie
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oddadza swoj glos. To wiasnie one zdecydowaty o sukcesie KKW KO i KW Nowa Lewica $réd
przedstawicieli iGen w wyborach parlamentarnych z 15 pazdziernika 2023 roku.
We wspomnianych wyborach zabraklo mobilizacji mlodych mezczyzn, szczegodlnie
sympatyzujacych z KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodleglto$é, ktory ostatecznie w grupie

wiekowej wyborcow 18-29 lat, nie uzyskal nawet 20% glosow.

Jesli, chodzi natomiast o wybory samorzadowe z kwietnia 2024 roku, KO powtorzyla
sukces wsrod mtodych Polek 1 Polakow otrzymujac od nich 24,2% glosow. Zaskoczyt tez PiS,
ktory zaraz po KO uzyskat od mlodych wyborcow 21,6%, nastepnie Trzecia Droga (16,9 %),
Konfederacja 1 Bezpartyjni Samorzadowcy (15,4%) oraz Lewica (12,7%). O takich wynikach
zawazyta przede wszystkich mata mobilizacja przedstawicieli iGen. Sam charakter i1 specytika
wyborow oraz utrudniona mozliwos$ci glosowania poza miejscem zameldowania, rowniez nie

przetozyly sie pozytywnie na frekwencje.

Tabela 2. Procent zdobytych glosow wsrod iGen (18-29 lat).

Komitet wyborczy Wybory Wybory
parlamentarne samorzadowe
2023 20243

Frekwencja 68,6% 36,8%

Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwos¢ 14,9% 21,6%

Koalicyjny Komitet Wyborczy Koalicja Obywatelska | 28,3% 24,2%

PO .NiPL Zieloni

Koalicyjny Komitet Wyborczy Trzecia Droga Polska | 16,9% 16,9%

2050 Szymona Hotowni - Polskie Stronnictwo

Ludowe

Komitet Wyborczy Nowa Lewica 17,7% 12,7%

Komitet Wyborczy Konfederacja Wolnos¢ i | 16,9% 15,4%

Niepodlegtos¢ (2023 r.) / Komitet Wyborczy

Wyborcow Konfederacja i Bezpartyjni

Samorzadowcy (2024 r.)

Zrédto: opracowanie wlasne.

3 Wyniki w wyborach do Sejmikéw Wojewddztw.
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5.5 Wyniki badania ankietowego

Uczestnicy warsztatow zostali poproszeni o wypetnienie ankiety, ktorej celem bylo przede
wszystkim zweryfikowanie nastawienia przedstawicieli iGen wobec przekazoéw agitacyjnych
w mediach spolecznosciowych w przypadku wyboréw parlamentarnych (2023 r.) oraz
samorzadowych (2024 r.). Sposrod pieciu pytan, pierwsze porusza zagadnienie, wsrod ktorej

partii materiaty wyborcze byty najczesciej spotykane.

Wykres 2. Dominujace kanaly dystrybucji materialow wyborczych w ostatnich wyborach

wedlug iGen.

40%
35%
30%
25%
20%

15%

1o% 3% 3%

B KKW Koalicja Obywatelska W KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ KW Konfederacja
W KW Nowa Lewica W KKW Trzecia Droga M lokalne komitety samorzadowe

zadne z powyzszych W bezpartyjni

Zrodto: opracowanie wlasne.

Nieznaczng przewage w liczbie odpowiedzi osiagngto KKW Koalicja Obywatelska
z liczba 45 odpowiedzi (ok. 38%). Na drugim miejscu usytuowal si¢ KW Prawo
1 Sprawiedliwo$¢ z jednym glosem mniej (44). Sposrod gtdwnej piatki komitetow wyborczych,
obie te partie przeznaczyly najwicksza czgs¢ budzetu na agitacje w Internecie (kolejno 32%
135%). KO oraz PiS s3 czolowymi graczami na arenie politycznej i to wlasnie ich typowata
w znacznej ilosci ankietowana mlodziez. Wywnioskowaé z tego mozna, ze zainwestowane
pienigdze spetnity swdj cel w dotarciu do najmtodszych wyborcoOw i1 materiaty wyborcze byty

zauwazane przez najmtodszych wyborcéw w social mediach.

Co zaskakujace na trzecim miejscu z 11 uzyskanymi odpowiedziami znajduje si¢ KW

Konfederacja. Zwracajac uwage na to, ze ich gldwnymi odbiorcami wsréd wyborcoéw sa mtodzi
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mezczyzni, jest to do§¢ niski wynik. Swiadczy to o $redniej widoczno$é w mediach
spotecznosciowych tej partii politycznej podczas ostatnich wyboréw zaréwno parlamentarnych
(2023 r.), jak i samorzadowych (2024 r.). Ma to swoje odzwierciedlenie w przeznaczonym na
agitacje w Internecie budzecie kampanii. Byl on niemal szeSciokrotnie mniejszy niz PiS czy
KO. Mimo to uzyskali o 2 punkty procentowe wigcej od Klubu Parlamentarnego Prawo

i Sprawiedliwo$¢ w tej grupie odbiorcow (16,9%).

W kwestiit KW Lewica czy tez KKW Trzecia Droga liczba gloséw jest znikoma. Jest to
kolejno 7 oraz 5 uzyskanych odpowiedzi na ich korzy$é. Swiadczy to o matej widocznosci
materialow wyborczych wsrdd iGen, a nawet ich braku zauwazalnosci. Oba komitety skupity
si¢ na finansowaniu innych sposobdw na pozyskanie poparcia, a na samg agitacj¢ w sieci wydali
jedynie kolejno 11% oraz 15% calego budzetu. Konsekwencjg tego jest zadeklarowanie

ankietowanych o znikomej widocznosci w mediach spolecznosciowych przez iGen.

W podobnej sytuacji znajduja si¢ lokalne komitety samorzadowe z liczba 3 oddanych
na nie odpowiedzi. Natomiast bezpartyjni pozostaja niezauwazeni przez najmlodszg grupe
uprawnionych do glosowania, co oznacza o zbyt malej efektywnosci tworzonych tresci 1 braku

zasiegu w docieraniu do tej grupy wyborcow.

W kwestii ostatecznych wynikéw wyborczych do parlamentu z 15 pazdziernika 2023
roku Prawo i Sprawiedliwos$¢ uzyskato najmniejszy wynik (w stosunku do pozostatych pieciu
komitetow wyborczych) wsrdd grupy wyborcow 18-29 lat (14,9%). Konfederacja czy Lewica
ze znacznie mniejszymi Ssrodkami inwestowanym w materiaty wyborcze w sieci uzyskato
lepsze wyniki poparcia. Oznacza to, ze pomimo bycia zauwazonym w Internecie nie ma
gwarancji uzyskania poparcia w ostatecznym glosowaniu, a samo dotarciec do miodych

wyborcow nie daje pewnosci otrzymania ich glosu.
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Wykres 3: Preferencje iGen dotyczace przyszlej obecnosci materialow wyborczych

w mediach spolecznosciowych.

nie mam zdania nie
14% 16%

tak
9%
36%

Zrodto: opracowanie wilasne.

raczej nie
25%

Drugie z zadanych pytan miato na celu sprawdzenie czy iGen chce w kolejnych
kampaniach wyborczych spotyka¢ wigcej materialow w tej kwestii w mediach
spolecznosciowych. Sposrod 118 ankietowanych, az 53 odpowiedzialo ,,tak” lub ,,raczej tak”
(ok. 45%). Z drugiej strony udzielono 49 odpowiedzi zaprzeczajacych takiej potrzebie
wybierajac ,,nie” lub ,,raczej nie” (ok. 41%). Natomiast, az 14% o$wiadczylo, Ze nie posiada
zdania w tym zakresie. Wywnioskowa¢ z tego mozna znaczacy podzial opinii wsrdd grupy
ankietowanych oraz brak mozliwo$¢ jasnej weryfikacji istnienia potrzeby spotykania

materialtow wyborczych w social mediach w$réd mtodziezy.
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Tabela 3: Ocena kluczowego tematu minionej kampanii wyborczej

Aborcja | prawa kobiet 21 16%
Odsunigcie PiSu od wtadzy/zmiana 19 14%
rzadzacych

Zmiany w systemie edukacji 17 13%

Brak odpowiedzi/Nie wiem 17 13%

Polityka migracyjna 9 7%

Tematy zwigzane z gospodarkg 8 6%

Kwestie zwigzane z praworzadnoscia 8 6%

Kwestie zwiqz-ane.z.tole‘ra‘nch i 7 5%
prawami mniejszosci

Polityka pieniezna/Budzet panstwa 7 5%

Kwestie zwigzane z rolg Polski w UE 5 4%

Inflacja 4 3%

Pomoc Ukrainie 2 2%

Wybory 1 1%

Telewizja publiczna 1 1%

Lepsze zycie dla mtodych 1 1%

Bezpieczernstwo 1 1%

Donald Tusk 1 1%

Duzo waznych kwestii 1 1%

Zrodto: opracowanie whasne.

Formularz pozwalal respondentom mozliwo$¢ swobodnej wypowiedzi, gdyz zostalo
utworzone jako pytanie otwarte. Ok. 10% ankietowanych os6b podato wiecej niz jeden temat,
ktory uznala za najwazniejszy w minionych kampaniach wyborczych. Wsréd nich
przewyzszaty kwestie zwigzane z aborcja i prawami kobiet, ktora wskazato 21 osob (ok. 16%)
oraz odsunigcie Klubu Parlamentarnego Prawo i1 Sprawiedliwo$¢ od wiadzy (19 odpowiedzi —
ok. 14%). Na trzecim miejscu znalazty si¢ razem zmiany w systemie edukacji oraz odpowiedz

,,nie wiem/brak odpowiedzi” (po 17 odpowiedzi), co przetozylo si¢ na 13% dla kazdej z nich.

Ponizej 10 glosow znajdowaly si¢ tematy zwigzane z polityka migracyjna (9),
gospodarka (8), kwestie zwigzane z praworzadno$cig (8), polityka pieniezng (7) czy
tolerancja/prawami mniejszosci (7). Sprawa Polski w Unii Europejskiej uzyskata zaledwie 5
glosow ankietowanych. Natomiast pojedynczo typowano nazwiska politykéw (np. Donald
Tusk), telewizja publiczna, pomoc dla Ukrainy, lepsze zycie dla mlodych czy tez nie konkretne

odpowiedzi ,,duzo waznych kwestii”.
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Z powyzszej tabeli mozna wywnioskowac, ze iGen wérdd najwazniejszych tematow
minionych kampanii wyborczych do parlamentu (2023 r.) i samorzadu (2024 r.) dostrzegla
w mediach spotecznosciowych glownie tematyke sytuacji aborcyjnej w Polsce 1 konsekwencji
jakie niesie to dla praw kobiet oraz otwarte nawotywanie do odsunigcia wowczas rzadzace;j
partii PiS od wladzy. Warto réwniez zauwazy¢, ze ankietowani nie potrafili jednoglosnie
wskaza¢ konkretnego tematu. Zauwazali oni wiele istotnych kwestii do rozwigzania
poruszanych, aczkolwiek niewielka cze$¢ z nich pokrywata si¢ z najistotniejszymi dla iGen
aspektami zycia. Zauwazalny byt brak kwestii zdrowia psychicznego ludzi czy bezrobocia.
Natomiast jedng z najwazniejszych obaw wedtug powyzszej przedstawionego obrazu miodych
wyborcow w Polsce - inflacja 1 wzrost kosztow zycia - poruszano tylko w niewielkim stopniu
(4 odpowiedzi). Oznacza to, ze tematyka elekcji 2023-2024 nie trafiala w bezposrednie
potrzeby tej generacji. Nalezy wspomnie¢ rowniez, ze mlodziez zapytana o najwazniejsze
tematy kampanii wyborczej w stosunku do elekcji samorzagdowych 2024 r. w dalszym ciggu
typowata kwestie bedace debata kampanii wyborczej 2023 r. Niejednokrotnie wymieniali
zagadnienia nie lezagce w kompetencjach organéw samorzadowych, a te bedace sprawami
calego kraju realizowanymi przez parlament. Swiadczy to o braku zdolnosci do identyfikacji

ram czasowych kampanii wyborczych przez mtode Polki i Polakow.

Wykres 4. Percepcja poparcia mlodziezy dla okreslonych ugrupowan — analiza opinii

Nie wiem [ 1%
Lewica, Trzecia Droga i Konfederacja [ A
Konfederacja, KO i Lewica [ RT3
KO i PiS - 1%
Trzecia Droga i KO - 1%
pis D 2%
KO i Konfederacja - 2%
Trzecia Droga i Lewica - 2%
Lewica i Konfederacja A .
Trzecia Droga — 6%
Konfederacja I o
ko iLewica [N 10°
Nowa Lewica (NN -
Koalicia Obywatelska (Y <2

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Nastepna czes¢ wymagata od ankietowanej mlodziezy wskazania jaka wedlug nich
partia cieszy si¢ najwickszym poparciem wsrod miodych ludzi. Formularz nie narzucat
odpowiadajacym konkretnej odpowiedzi, co dalo mozliwo$¢ podania wigcej niz jednego klubu
lub kota. Duza wickszo$¢ wskazata KKW Koalicja Obywatelska jako takie ugrupowanie z 50
uzyskanymi odpowiedziami, co stanowi ok. 42%. Na drugim miejscu z 24 odpowiedziami (ok.
20%) umiejscowit si¢ Koalicyjny Klub Parlamentarny Lewicy. Kolejng najczgsciej typowang
odpowiedzig okazato si¢ polaczenie obu tych ugrupowan - Koalicja Obywatelska 1 Lewica
zostaty wytypowane, az 12 razy (ok. 10%). Na podstawie zgromadzonych danych jasno mozna
wysung¢, ze miodzi glosujacy, wedlug respondentow, maja poglady bardziej lewicowo-

centroprawicowe 1 to wlasnie z programami KO czy Lewicy najbardziej utozsamia si¢ iGen.

Klub Poselski Konfederacji uzyskat 11 odpowiedzi (ok. 9%), ktérej prezentowane
poglady sklaniajg si¢ bardziej w stron¢ skrajnej prawicy. Jest to zupelie odmienny typ od
pozostajacych w czolowej dwodjce partii. Sugeruje to dos¢ spory odsetek mtodych glosujacych
zwracajacych sie¢ ku konserwatywnej partii prawicowej. Jednak w kwestii prawicowych
ugrupowan Klub Parlamentarny Prawo i1 Sprawiedliwo$¢ uzyskat niecate dwa punkty
procentowe (2 odpowiedzi). Wskazuje to, ze Owczesnie rzadzaca partia nie przekonuje iGen,
ze realizuje program spojny z ich potrzebami. Trzecia Droga jako debiutancka koalicja PSL
1 Polski 2050 w wyborach parlamentarnych 2023 r. otrzymata 6% glosow (7 odpowiedzi).
Pokazuje to, ze nie udato im si¢ jeszcze przebi¢ przez inne ugrupowania, bedace dluzej na arenie
politycznej, w dotarciu do mlodych odbiorcow. Zaledwie ok. 3% ankietowanych wskazalo
,,Konfederacj¢ i Lewice” jako obie partie jednocze$nie. Natomiast inne polgczenia ugrupowan
otrzymywaty ponizej jednego lub dwoch punktéw procentowych. Jezeli chodzi o kwestie
ostatecznych wynikow poparcia dla okre§lonych grup w wyborach parlamentarnych
1 samorzadowych, zwracajac uwage na Tabele nr 2 podobne typowania mozna zauwazyc¢
w odpowiedziach podawanych przez ankietowana podczas warsztatow mtodziez. Respondenci
naszej ankiety wytypowali niemalze identycznie jakie ugrupowania ciesza si¢ najwigkszym
poparciem ws$réd mlodych a oficjalnymi wynikami. Oznacza to, Zze typowane w ankiecie
ugrupowania polityczne zgadzaty si¢ z glosami oddanymi 15 pazdziernika 2023 roku w urnach

wyborczych na zadeklarowane partie.

Wybory samorzadowe przynosza odmienne rezultaty. Koalicji Obywatelskiej co prawda
udaje si¢ powtorzy¢ sukces z pazdziernikowych wyborow i uzyskuja 24,2% gloséw od iGen.
PiS poprawia swoje notowania wérdd tej grupy glosujacych i uzyskuje 21,6%. Jest to znaczaca

poprawa wyniku z wyboréw parlamentarnych. Trzecia Droga utrzymuje stabilne niecate 17
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punktéw procentowych, a Konfederacji obniza si¢ nie znaczaco wynik do 15,4%. Co ciekawe,
Nowa Lewica bedaca drugim najczgsciej typowanym ugrupowaniem posroéd ankietowanych
oraz uzyskujaca drugi najwickszych wynik podczas wczesniejszych wyborow, tutaj znajduje
si¢ na ostatnim miejscu uzyskujac zaledwie 12,7%. Oznaczalo to, ze wyborcy Lewicy albo nie
poszli zaglosowa¢ albo zaglosowali na inne komitety. Warto zaznaczy¢ roznice frekwencyjna
iGen podczas obydwoch wyborow. W kwietniowym glosowaniu spadta ona o niemal potowe,

Co W znaczacy sposob przetozylo si¢ na ostateczne wyniki.

Wykres 5. Ewolucja brutalnosci jezyka przekazéw wyborczych: poréwnanie ostatnich

elekcji z poprzednimi latami.

nie
nie mam zdania 3%
17% raczej nie

17%

tak
22%

raczej tak
41%

Zrodto: opracowanie wilasne.

Ostatnie postawione pytanie dotyczylo jezyka przekazéw wyborczych w ostatnich
elekcjach. Mialo ono na celu wykaza¢ czy iGen postrzega sposéb prowadzenia kampanii

wyborczych w mediach spotecznosciowych w bardziej brutalnym jezyku od lat poprzednich.

Z badania wynika, ze mlodziez w przewazajacej wigkszosci zauwaza rdéznice w jezyku
stosowanym w przekazach wyborczych i cechuje go bardziej brutalnym niz w kampaniach
poprzednich, co wykazuje ok. 42% odpowiedzi ,,raczej tak™ (49) oraz 22% wskazanych ,,tak”
(26 odpowiedzi). Odpowiedz ,,raczej nie” wskazalo ok. 17% respondentow, co przeklada sie
na 20 odpowiedzi. Zaledwie trzy punkty procentowe uzyskata odpowiedz ,,nie”, wybrana przez

3 osoby. Wskazuje to, ze $rednio ok. 20% mtodych os6b nie uwaza, aby jezyk kampanii stat si¢
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bardziej brutalny podczas wyborow parlamentarnych 2023 r. i samorzadowych 2024 r. Warto
zwréci¢ uwage, ze 14% reprezentowanej grupy nie posiada zdania w omawianej materii.

Stanowi to 20 gloséw z 118 ankietowanych.

Analizujac frekwencje najmlodszej grupy glosujacych mozna zauwazy¢, ze pomimo
bardziej brutalnego jezyka kampanii wyborczej w elekcjach z 15 pazdziernika 2023 roku ich
obecno$¢ wyniosta rekordowy poziom jak do tej pory (68,6%). Jednakze patrzac na wybory
kwietniowe (2024 r.) mlodziez nie byla juz tak zaangazowana, aby wybra¢ si¢ do urn
wyborczych. Z przedstawionego powyzej obrazu miodych glosujacych w Polsce zauwazy¢
mozna bylo ich deklaracje w poszczegolnych raportach o malym zaangazowaniu politycznym.
Jako powdd tego typowali czesto negatywny obraz zycia politycznego (21,9%) czy niski
poziom debaty publicznej (14,9%), co zwigzane jest bezposrednio z jezykiem uzywanym
podczas prowadzonej kampanii wyborczej przez poszczegdlne ugrupowania. Wywnioskowac
Z tego mozna, ze pomimo brutalnego jezyka kampanii iGen w pazdzierniku 2023 roku udali si¢
do urn wyborczych, aby odda¢ swoj glos. Jednak nalezy zaznaczy¢, ze wysoka frekwencja jest
odstepstwem od normy, a nie trendem stalym, co pokazuje niska obecnos¢ mitodych Polek

1 Polakow w wyborach samorzadowych w kwietniu 2024 roku.

5.6. Wnioski i rekomendacje

Przeprowadzone badania pozwolily sformutowa¢ nast¢pujace wnioski. Po pierwsze,
rekordowe zaangazowanie mtodych wyborcéw w partycypacje konwencjonalng jesienig 2023
r. nie utrzymato si¢ w kolejnych elekcjach. Poziom frekwencji powrdcit do stanu sprzed lat, co
nie pozwala sformutowac¢ wniosku o pojawieniu si¢ nowego, dlugofalowego trendu. Oznacza
to, ze przed 15 pazdziernika 2023 r. wystgpily unikatowe czynniki, ktoére zdecydowaly
o rekordowej mobilizacji przedstawicieli iGen. Jednym z nich mogty by¢ najwyzsze do tej pory

wydatki na agitacje w sieci, ktore analizowano w tym rozdziale.

Po drugie, z przeprowadzonych badan wynika, ze KKW KO 1 KW PiS osiagnetly
najwieksza widoczno$¢ wsrod glosujacych po raz pierwszy. Jednoczesnie te dwa komitety
przeznaczyly ponad dwukrotnie wigksza czg$¢ budzetu niz Trzeci Droga i Lewica (a w
poréwnaniu do Konfederacji nawet pieciokrotnie wigcej) na wydatki kampanii wyborczej w
social mediach. Te dwa komitety przeznaczyly ponad dwukrotnie wigksza czg¢§¢ budzetu niz
Trzecia Droga i Lewica (a w poréwnaniu do Konfederacji nawet pigciokrotnie wigcej). Nie

spowodowatlo to jednak najwigkszej skutecznosci w pozyskaniu glosow mtodych wyborcow,
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co obliczono na podstawie relacji poparcia wérod 18-29 do wydanych $rodkdw na agitacje
w sieci. Ten wskaznik okreslit poziom efektywnosci przekonywania glosujacych po raz
pierwszy przez komitety wyborcze, ze w najwickszym stopniu zrealizuja program zgodny
z potrzebami i1 oczekiwaniami mtodych. Ogo6lny wynik KW PiS, bioragc pod uwagg najwigksze
wydatki na reklam¢ w sieci, wskazuje, ze ten komitet zdecydowat si¢ w wiekszym stopniu
kierowa¢ swoje przekazy do starszych generacji wyborcoOw. Trzecia Droga, Lewica
1 Konfederacja, wydajac mniej niz PiS na kampanie w Internecie, wsrod ,,debiutantow”
uzyskaty lepsze wyniki. Oznacza to, ze te trzy komitety byly efektywniejsze w przekonywaniu
1Gen do realizacji ich postulatow. Analiza wydatkow na agitacje 1 poziom skutecznos$ci
przyjetej strategii w tym zakresie wymaga kontynuacji 1 uzupetnienia o jakosciowg analize

przekazéw wyborczych, by ustali¢ zawartos¢ tych materiatow.

Osoby w przedziale wiekowym 18-30 lat nie sg jednolitg grupa wyborcow. Szczegdlnie
widoczne sg odmienne na tle calej grupy, poglady 1 oczekiwania os6b w wieku 18-21 lat (dla
nich wybory z 15 pazdziernika 2023 roku, byly pierwszymi wyborami, w ktérych mogli wzia¢
czynny udzial). Deklarowane najwazniejsze wartosci najmtodszych glosujacych réznig si¢ od
tych, ktore deklaruje cata grupa wiekowa 18-30 lat. Szczego6lnie w obszarach takich jak: mitos¢,
zwiazki intymne, ekologia i srodowisko. Co nalezatoby uwzgledni¢ w projektowaniu kolejnych

badan nad mtodymi wyborcami i ich politycznymi preferencjami.

Przedstawiciele iGen to wyborcy, ktoérzy sa wymagajacy wobec politykow, czgsto nie
maja do politykdéw zaufania, nie sg ,,twardym elektoratem”, a tym samym w zaleznosci od wielu
czynnikow, w tym rodzaju wyborow (parlamentarne, prezydenckie, lokalne czy do Parlamentu
Europejskiego) 1 przebiegu kampanii mobilizacja wyborcza wsrod ,.glosujacych po raz
pierwszy” moze si¢ znaczgco waha¢. Blisko polowa mlodych Polek i Polakow (18-29 lat),
ktorzy oddali swoj glos 15 pazdziernika 2023 roku, w elekcji do Sejmu i1 Senatu RP, nie poszta

do urny wyborczej w kolejnych wyborach powszechnych w 2024 roku.

Dodatkowo z nasze badania wyraznie wskazuja na podziat opinii wérdéd iGen na temat
obecnosci materialdw wyborczych w mediach spolecznosciowych w przysztosci. Choé
nieznaczna wigkszos¢ wyraza cheé spotykania wigkszej liczby takich tresci, to podobna
reprezentatywna grupa jest temu przeciwna. Przy wlaczeniu w to osob, ktdre nie maja
sprecyzowanego zdania w tej kwestii, jednoznaczne okreslenie potrzeby obecnosci materiatow

wyborczych w social media wérod mlodziezy jest utrudnione i wymaga dalszych badan.
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Mtodzi glosujacy w ostatnich kampaniach wyborczych (pazdziernik 2023 r. oraz
kwiecien 2024 r.) w dominujacy sposob wykazywali dwa glowne tematy: kwestie aborcji i praw
kobiet oraz odsuniecie PiS od wladzy. Oprocz tych watkéw, iGen dostrzegli takze inne wazne
zagadnienia, ale brakowato jednoznacznego konsensusu co do priorytetach tematow. Wyniki
wskazuja na rozproszenie zainteresowan, ale rowniez na to, ze kluczowe tematy kampanii nie
zawsze odzwierciedlaty bezposrednie potrzeby iGen, poruszanie kwestii zdrowia psychicznego
czy wzrostu kosztow zycia. Co wiecej, iGen czgsto mylita tematy istotne dla wyboréw
parlamentarnych 2023 r. z tymi, ktéore powinny by¢ przedmiotem kampanii wyborow
samorzagdowych 2024 r., co sugeruje trudnosci w rozréznianiu zakresow kompetencji

poszczegbdlnych organdéw wiladzy.

Mtodziez biorgca po raz pierwszy udzial w glosowaniu dostrzega wzrost brutalnosci
jezyka przekazow wyborczych w mediach spoleczno$ciowych w porownaniu z latami
poprzednimi. Pomimo zauwazalnego wzrostu brutalnosci w jezyku kampanii, frekwencja
milodziezy w wyborach parlamentarnych z pazdziernika 2023 r. osiaggneta rekordowy poziom.
Jednakze, w wyborach samorzagdowych w kwietniu 2024 roku zaangazowanie miodych
wyborcow spadlo, co wskazuje na brak dlugotrwalego zainteresowania politycznego. Dane
sugeruja, ze cho¢ brutalno$¢ jezyka kampanii nie znieche¢cita miodych ludzi do glosowania
w pazdzierniku 2023 r., niskie zaangazowanie w wyborach samorzagdowych 2024 r. moze by¢
zwigzane z ogolnym negatywnym obrazem zycia politycznego oraz niskim poziomem debaty
publicznej, ktére miodziez ~wskazuje jako powody swojego  zmniejszonego

zainteresowania polityka.

Przed przystgpieniem do dalszych badan nad postawami iGen wobec przekazow
agitacyjnych, w oparciu o kwestionariusz ankietowy, nalezy wprowadzi¢ w nim niezbedne
zmiany, ktorych potrzebe potwierdzitlo badania pilotazowe. Nalezy w pierwszej kolejnosci
wyposazy¢ badanych w niezbedne informacje na temat tego co jest, a co nie, agitacja wyborcza
w social media. Takim rozwigzaniem jest umieszczanie na koncu pytan przyktadow. Po drugie,
nalezy rozwazy¢ wprowadzenie pomiaru pewnych wartosci, jak brutalno$¢ jezyka kampanii
wyborczej, za pomocag m.in. Skali Likerta. Zagadnienie brutalnosci jezyka wymaga takze
ustalenia, jak badani rozumieja to sformutowanie, co dla nich jest, a co nie jest, przyktadem
takiego dzialania. Po trzecie, nalezy zadba¢ o to, by badani byli w stanie prawidlowo
zidentyfikowa¢ okres kampanii wyborczej oraz oddzieli¢ poszczegdlne okresy agitacji od
siebie. Jest to niezwykle istotne wtedy, kiedy niemal po zakonczeniu jednej kampanii,

rozpoczyna si¢ kolejna. Zasadno$¢ tego rozwigzania potwierdzaja odpowiedzi na pytanie 3,
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gdzie wsrdd ankietowanych pytan o kampanie¢ przed wyborami samorzagdowymi, powielaty si¢
odpowiedzi charakterystyczne dla agitacji przed elekcjami do parlamentu. Ponadto rozbiezno$¢
miedzy wynikami wyboréw a odpowiedziami respondentéw wskazuja, ze milodzi wyborcy
deklaruja  cze$ciej  odmienne  od  realiow  poparcie  dla  partii, czego

przyktadem jest wynik Konfederacji w 2023 r.

Whiosek, jaki sformutowano na podstawie przeprowadzonych badan oraz analizy ich
wynikow, wskazuje na potrzebe poprzedzenia kolejnego etapu zbierania danych zajgciami
wprowadzajacymi do tematyki, podczas ktérych prowadzacy jasno zdefiniuja kluczowe
pojecia, przedstawia przyklady agitacji (niezwigzane z badaniem), a takze zoperacjonalizujg
zagadnienia brutalnosci jezyka czy intensywno$ci kampanii wyborczych. Wyniki badan
wskazuja na niedostatki w edukacji obywatelskiej 1 medialnej, w zakresie rozpoznawania
1 analizy przekazow agitacyjnych. Nalezy wzmocni¢ wysitki edukatoréw 1 nauczycieli w tym
zakresie, dostarczajac im rozwigzania, angazujace nowe technologie. Te ostatnie pozwoli
miodym ludziom lepiej zrozumie¢ znaczenie problematyki poruszanej w tym rozdziale.
Z pewnos$cig rozwigzaniem, ktoére wykracza poza tradycyjny sposob realizacji edukacji
obywatelskiej, jest zaproszenie ucznidw 1 uczennic do aktywnosci polegajacej na
zaprojektowaniu kampanii wyborczej dla wykreowanego przez nich komitetu wyborczego.
Wsparciem w zakresie realizacji takiego projektu bedzie wiedza 1 doswiadczenia
wyktadowcow 1 studentow Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, gdzie od lat

prowadzone sg takie zajecia.

Dzigki analizie m.in. raportu Debiutanci’23 mozna wyraznie wskaza¢, ze na ten
moment podstawa programowa, w niedostateczny sposob odpowiada na potrzeby
przedstawicieli iGen. Mlodzi ludzie nie uczg si¢ na lekcjach rzeczy, ktore szczeg6lnie dla nich
sg bardzo istotne, bo korespondujg z kluczowymi dla nich warto$ciami takimi jak zdrowie,
bezpieczenstwo, przyjazn, milos¢, akceptacja, tolerancja, ekologia. Nalezaloby to zmienic¢
1 wprowadzi¢ do podstawy takie zagadnienia, ktore faktyczne zajmuja mtodych, jak chociazby
tematy zwigzane ze zdrowiem psychicznym, integracja rowiesnicza, $wiadomoscia

ekologiczng czy inkluzywnoscia.
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6.1 Kompetencje medialne przydatne przy tworzeniu podcastow

Wspodiczesny $swiat charakteryzuje si¢ dynamicznymi zmianami technologicznymi, ktore
nieustannie redefiniuja wymogi dotyczace kompetencji potrzebnych do funkcjonowania
zarOwno w zyciu zawodowym, jak i spotecznym. W tym kontekscie kluczowa role odgrywaja
tzw. kompetencje przysztosci, ktoére obejmujag m.in. kreatywnos¢, myslenie krytyczne oraz
umiejetnos¢ komunikacji w cyfrowych srodowiskach. Wspdtczesne formy komunikacji, takie
jak podcasty, stanowig istotng czes¢ nowoczesnego ekosystemu medidw internetowych, ktory
wymaga od odbiorcoéw 1 tworcow nie tylko technicznej sprawnosci, ale takze $wiadomego

zarzadzania informacjami.

Podcasty, jako medium o rosngcej popularnosci, oferujg mozliwos¢ ksztaltowania
kompetencji przysztos$ci. Tworzenie wlasnych tresci w formie podcastow wymaga od autorow
szerokiego wachlarza umiejetnos$ci, takich jak selekcja 1 prezentacja informacji, narracja,
edycja dzwieku, a takze zarzadzanie technicznymi aspektami dystrybucji. Z kolei odbiorcy
podcastow doskonala swoje zdolnosci do analizy i krytycznej oceny tresci, co sprzyja

rozwijaniu ich kompetencji medialnych.

Analizujac ten fenomen, postaramy si¢ ukazaé, jak podcasty wpisuja si¢ w kontekst
wspofczesnych wyzwan edukacyjnych oraz jakie mozliwosci oferuja w zakresie rozwoju

nowoczesnych kompetencji medialnych.

Obecnie zyjemy w $wiecie zaawansowanej technologii cyfrowej i posiadamy utatwiony

dostep do informacji. Powstanie sieci Web 2.0 wraz z podcastami umozliwito tworzenie tresci
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i dzielenie si¢ nimi na niespotykang skale. Dzigki zrgcznemu postugiwaniu si¢ nowymi
technologiami kazdy z nas moze by¢ tworcg i odbiorca. Jednak na poczatku naszej drogi
medialnej, warto zada¢ sobie pytanie: Jakie kompetencje medialne sg przydatne, aby stworzy¢
co$ nowego i merytorycznego? Autorzy tego tekstu po dokonaniu przegladu literatury
wskazuja na  elementy niezbgdne do  merytorycznego 1 profesjonalnego

przygotowania podcastu.

Dzialalno$¢ podcastéw siega XXI wieku, kiedy programista Dave Winer opracowat
technologie RSS, ktéra umozliwita automatyczne pobieranie plikéw audio. W 2004 roku
dziennikarz Ben Hammersley w artykule dla ,,The Guardian™ uzyl pierwszy raz terminu
,podcasting” 1aczac stowa ,,iPod” (popularny wowczas odtwarzacz firmy Apple)
1,broadcasting” (nadawanie). Warto wspomnie¢, iz w tym samym roku Adam Curry 1 Dave
Winer stworzyli pierwszy agregator podcastow o nazwie iPodder (Kurasinski, 2023). Na
przestrzeni lat zyskiwaty one coraz wigkszg popularnos¢. Ta forma przyciggata coraz wigcej
sluchaczy, ze wzgledu na ciekawg tematyke oraz komfort przeshuchiwania odcinkow.
Udostepnianie za posrednictwem wielu platform takich jak: Spotify, Apple Podcast lub Google
Podcast gwarantuje sukces dziela ze wzgledu na ogromne zainteresowanie tymi witrynami

(Szelag, 2023, s. 127).

Pierwszg z zasad jest prosta realizacja, ktora towarzyszy tworzeniu podcastow. Osoba
zainteresowana tworzeniem tej zdalnej formy przekazu nie musi posiada¢ doswiadczenia
zwigzanego z montazem obrazu. Skupia si¢ ona wylgcznie na dzwigku, ktory uaktywnia zmyst
stuichu wsérod odbiorcow. W codziennych czynno$ciach jest to ogromne ulatwienie.
Uzytkownicy stuchajg podcastow w drodze do pracy czy szkoty. Poglebiaja swoja wiedze lub

poznaja rozne historie wraz z wykonywaniem codziennych obowigzkow.

Nastegpnie warto skupi¢ si¢ na umiejetnosciach technicznych, ktére gwarantuja sukces
naszego projektu. Wspomniany wczesniej dzwigk odgrywa wazng role w tworzeniu. Warto
zadba¢ o odpowiedni sprzet, ktory postuzy do nagrywania odcinkéw. Przedmiotem, o ktory
w szczegdlnosci musimy zadbac¢ jest mikrofon. Dobra jakos$¢ sprawi, iz odbiorca wyraznie
ustyszy kazde wypowiedziane stowo i zrozumie mysl autora. Poza sprzgtem warto zapoznaé
si¢ z procesem realizacji dzwigku. Dokonanie odpowiedniej korekty, wygluszenie szumow
sprawi, ze nasz glos bedzie przyciggat uwage. Obecnie istnieje wiele bezplatnych programow,
za pomocg ktorych dokonamy prawidlowe;j realizacji. Nalezy pamigta¢ o produkcji muzyki, za

pomoca ktorej stworzony dobry jingiel. Jest on bowiem charakterystyczny dla podcastu.
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Odbiorca kojarzy¢ bedzie owe produkcje wraz z nim. Dodatkowo rozpoznawalna oprawa
graficzna bedzie przycigga¢ wzrok i zachgca¢ do odshichania. Te dwa elementy stanowig

o rozpoznawalno$ci dzieta.

Tworca rozpoczynajac swoja dziatalnos¢ musi posiada¢ koncepcje, za pomoca ktorej
sprecyzuje tematyke swojej produkcji. Przygotowujac si¢ do publikacji nalezy odpowiednio
zapozna¢ si¢ ze zrodlami, aby nie wprowadzi¢ w blad swoich odbiorcow. Jest to zwigzane
z kompetencjami dotyczacymi fact-chekingu. Przygotowany scenariusz odcinka sprawi,
iz autor bedzie czu¢ si¢ pewnie w tym, co chce przekaza¢. Odpowiednie zagadnienia
dopasowane do tematu zagwarantuja wyczerpanie go. Urozmaiceniem jest zaproszenie
ekspertow badz gosci, ktdrzy beda towarzyszy¢ w tworzeniu odcinka. Wzbudzi to ciekawos¢
wsrdd stuchaczy, pragnacych poglebi¢ swoja wiedzg lub przyswoi¢ nowe informacje. Wazne,
aby  dodatkowi uczestnicy znali temat 1 odpowiednio  wypowiadali = si¢

w zakresie swoich zainteresowan.

Dobra narracja oraz dykcja stanowig wazny element w procesie tworczym. Poruszajac
tematy z r6znych dziedzin warto zadba¢ o brak skomplikowanych zagadnien, aby odbiorcy
zrozumieli przekaz. Obecnie spoteczenstwo jest nastawione na prosty jezyk, ktory jest uzywany
w codziennych sytuacjach. Doktadna wymowa zapewni brak nieporozumien migdzy autorem
oraz sluchaczem. Nastepnym aspektem jest tonacja glosu. W podcastach najwazniejszy jest
dzwiek 1 praca naszg mowg. To dzigki niej utrzymujemy uwage i wzbudzamy ciekawos$¢.
Dla urozmaicenia tworca w tle moze uzy¢ dzwickow, ktore beda wspolgraly z omawianym

tematem 1 razem stworzg spojng catos¢.

Przy produkcji podcastu wazne jest odpowiednie postuzenie si¢ copywritingiem. Opis,
ktory stanowi zapowiedz odcinka przykuje uwage odbiorcy, w celu zachecenia do odshuchania
calego materialu. Gra slowna, wyrazy nacechowane emocjonalnie z pewnos$cia postuza do

wzrostu ciekawosci posrod stuchaczy.

Wymienione powyzej kompetencje medialne wedlug Autorow artykutu subiektywnie sa
niezbedne przy tworzeniu podcastow. Tworca poznajac te elementy z pewnoscia stworzy dobra
produkcje. Nalezy jednak pamieta¢ o dodatkowych kwestiach, ktérymi sg marketing oraz
znajomo$¢ etyki i praw autorskich. Chcac rozpowszechni¢ dzielo warto zadba¢ o jego
odpowiednig produkcje i rozglos. Wszelkie udostepnienia, reklamy zagwarantuja sukces.
Znajomo$¢ etyki i praw autorskich jest konieczna, aby nie popetnia¢ bledow i dziata¢ zgodnie

Z przepisami.
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6.2 Opis warsztatow: Jak stworzy¢ swoj wlasny podcast od podstaw?

Warsztat powstat w odpowiedzi na wzrost popularnosci formatu internetowego, jakim jest
podcast. Zostal on podzielony na cztery etapy, podczas ktoérych odbiorcy zdobyli kompleksowa
wiedz¢ na temat doboru odpowiedniego sprzetu do realizacji form audialnych, sposobu
przygotowania prezentowanych pozniej tre$ci, montazu materialu oraz jego dystrybucji.
Dodatkowym elementem warsztatow bylo zaplanowane badanie ankietowe z powtdérzonym

pomiarem.

ETAP I: Sprzet — realizacja dzwi¢ku

Podczas pierwszego segmentu warsztatow, uczestnicy zdobyli wiedz¢ na temat
zapotrzebowania technicznego w celu realizacji nagrania dzwigku. Poznali oni r6znice migdzy
mikrofonem dynamicznym a pojemnosciowym. Dowiedzieli si¢ jaka jest specyfikacja danego
sprzetu oraz ktory z nich wybra¢ do realizacji podcastowych. Stuchacze zapoznali si¢ rOwniez
z roznymi mozliwosciami realizacji dzwigku takimi jak: nagranie dzwigku przy uzyciu
mikroportu czy dyktafonu. Po warsztacie potrafili wskaza¢, jakie sg wady i zalety danej techniki
realizacji dzwigku. Kolejnym tematem poruszanym w tym segmencie byly akcesoria, ktore sg
niezbedne lub pomagaja w procesie nagrywania. Grupa zapoznata si¢ z takim ekwipunkiem
jak: statyw oraz rami¢ mikrofonowe, stuchawki otwarte 1 zamkni¢te, tarcza dzwickowa (ang.
sound shield), gabka mikrofonowa, materiat dzwigkoszczelny typu ,,zdechty kot” (ang. dead
cat) oraz pop filtr. Na koniec tego etapu warsztatow, uczestnicy zdobyli wiedze¢ dotyczaca tego,
jak poradzi¢ sobie bez profesjonalnego sprzetu i zrealizowaé podcast za pomoca telefonu

komorkowego oraz rzeczy uzytku codziennego.

ETAP II: Zawartos$¢

Drugi segment dotyczyt tego, jak przygotowac si¢ do nagrania podcastu pod katem koncepcji
oraz wyboru formatu. Przedstawione oraz scharakteryzowane zostaly formuly podcastowe
takie jak: wywiad, monolog, storytelling, lifestyle oraz formaty dziennikarskie. Nast¢pnie
omoOwione zostalo zagadnienie konstruowania materiatu pod katem grupy docelowe;j, do ktore;j
chce dotrze¢ autor. Zostaly one podzielone na dwie glowne grupy, czyli grupy fanowskie
(podcasty dotyczace znanych powszechnie osob np. piosenkarzy) oraz hobbystyczne (podcasty
dotyczace zainteresowan). Mialo to na celu u§wiadomienie shuchaczom, na jakich tematach

moga oprze¢ swoje podcasty.

Grupa zapoznala si¢ rowniez ze specjalnie stworzong formatka, ktéora moze pomoc

w planowaniu koncepcji projektu dzwigckowego. Plik zawiera najwazniejsze elementy,
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o ktorych trzeba pomys$le¢ przed podjeciem realizacji nagrania. Sg to: tytul, czas trwania,
czestotliwos$¢ publikacji, obszar tematyczny, rola, grupa docelowa odbiorcoOw oraz obszary

dystrybucji. Wszystkie elementy zostaly przedstawione na przyktadzie Podcastu Maturalnego.

Po zapoznaniu si¢ z zagadnieniami dotyczacymi koncepcji podcastu, rozpoczynala si¢
praktyczna cze$¢ warsztatu. Podczas niej uczestnicy rozgrzewali swoj aparat mowy za pomoca
tamancow jezykowych. Nastepnie zapoznali si¢ z réznymi ¢wiczeniami, ktore sg niezbgdne do
wykonania przed rozpoczeciem nagrywania dzwigku. W ostatniej czesci tego segmentu, grupa
dowiedziala si¢ o pomocnych wskazowkach, ulatwiajacych prace z mikrofonem jako
prezenterzy. Musieli oni pamigta¢ o tym, ze materiat bedzie poddany montazowi, dlatego nie
musieli si¢ stresowac. Nie bylo wskazane czytanie z kartki, poniewaz stycha¢ ten zabieg
podczas odstuchiwania podcastu. W celu ulozenia sobie wypowiedzi wskazane byto

positkowanie si¢ notatkami hastowymi.

ETAP III: Postprodukcja

W tej czeSci zostaly omdOwione programy, ktore umozliwiaja postprodukcje dzwigku.
Prowadzaca przedstawila wady i zalety takich programéw jak: GarageBand, AudaCity, Reaper
czy Adobe Audition. Programy zostaty podzielone na dwie grupy — te, ktoére umozliwiajg
jedynie postprodukcje dzwicku oraz te, ktore oprocz mozliwosci montazu dzwigku oferujg
rowniez mozliwos¢ produkcji muzyki. Jest to o tyle istotne, poniewaz kazdy podcast wyr6znia
si¢ swoim jinglem, ktory ma by¢ etykieta rozpoznawcza dla projektu. Omoéwione zostaty
mozliwosci samodzielnego stworzenia oryginalnego sygnatu dzwickowego przez kazdego
uczestnika, aby mogt wykorzysta¢ go w swoim materiale. W drugiej czesci segmentu,
prowadzaca zwrdcita uwage na istot¢ korekcji dzwieku w procesie jego postprodukcii.
Omowita proces w oparciu o widma dzwieku oraz zakresy czestotliwosci. Na koniec podata
programy takie jak Adobe Podcast, ktore w oparciu o narzgdzia Sztucznej Inteligencji rOwniez

pomagaja w postprodukcji dzwigku.

ETAP IV: Dystrybucja treSci

W ostatnim segmencie warsztatow zostaly omOwione serwisy streamingowe oraz proces
dystrybucji podcastow. Grupa poznala, czym jest kanal RSS oraz jak przebiega publikowanie
materialdow audio na takich portalach jak: Spotify, Google Podcast, Apple Podcast oraz
YouTube. Na tresci natozony jest nacisk, aby proces byl bezkosztowy w celu zachgcenia

uczniéw szkot srednich do rozpoczecia nagrywania podcastow.
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Warsztat w sposéb kompleksowy przekazywal wiedze z zakresu dystrybucji tresci
audio. Byt nastawiony na pobudzenie kreatywnosci oraz uswiadomienie mtodych ludzi, ze aby
zostaé profesjonalnym podcasterem nie jest potrzebne profesjonalne studio, ale rzeczy, ktore
mogg znalez¢ w swoim domu. Warsztat odpowiada rowniez na potrzeby wzgledem rozwoju
kompetencji medialnych i cyfrowych. Ktadt on nacisk na poszerzenie umiejetnosci z zakresu
krytycznego mys$lenia nt. odbieranych tresci oraz redagowania tresci w taki sposob, aby byty
zrozumiale dla stuchaczy (fonia, bez wizji). Produkcja podcastu to rowniez kompetencje
z zakresu zarzgdzania czasem 1 regularnosci (planowanie odcinkdow) oraz umiejetnosci

zwigzane z technicznym przygotowaniem materiatu (nagranie, montaz, dystrybucja).

6.3. Badania dotyczace sluchalnosci podcastow w Polsce

Panel Ariadna przeprowadzil dotychczas dwa badania dotyczace stuchalnosci podcastow
w Polsce dla “Wprost” 1 Studio PLAC — pierwsze w 2022 roku, kolejne rok pdzniej. W 2022
roku procent stuchaczy podcastow wynosit 64% badanych (Podcasty Wprost, 2022), natomiast
w 2023 roku procent badanych, ktorzy cho¢ raz zetkneli si¢ z ta formg wynosit az 85%. Obydwa
badania wskazaly, ze pte¢ nie ma znaczenia, jesli chodzi o stuchalno$¢ podcastow, natomiast
zdecydowanie najliczniejsza grupa odbiorcoOw sg osoby w wieku 25-34 lat. Blisko potowa
respondentéw w obu badaniach wskazata, ze stucha podcastow by dowiedzie¢ si¢ czego$
nowego, poszerzy¢ swoje horyzonty. Az 83% stucha w domu, gtéwnie na YouTube. Tematyka
najczegsciej stuchanych podcastéw to newsy ze swiata, natomiast tematyka edukacyjna stanowi

blisko jedna trzecig wszystkich tematow (31%). (Raport Podcasty, 2023)

W kwietniu 2023 roku analitycy grupy Eurozet we wspolpracy z Publicis Groupe
opublikowali wyniki przeprowadzonego po raz piaty badania “Shuchacz podcastow w Polsce”.
Badanie opieralo si¢ na probie 8125 internautow w wieku 15+. Raport wskazal, ze 78%
badanych zetknglo si¢ z pojeciem podcastu, a w ubiegtym miesigcu 37% chociaz raz stuchato
tej formy audialnej. Wedlug raportu, 62% odbiorcéw stanowig osoby powyzej 35 roku zycia,
a 23% to osoby w wieku 25-34. Z tego badania wynika, ze 54% odbiorcow stanowig kobiety.
Podobny wynik wskazato badanie Eurozet za 2022 rok. W tym przypadku badani réwniez
wskazali che¢ dowiedzenia si¢ nowych rzeczy za swoja glowna motywacje (74%) (Stuchacz

Podcastow w Polsce, 2023).

Z powyzszych raportow wynika, ze coraz wigcej polskich internautow korzysta

z podcastow i liczba ta ros$nie z roku na rok. Coraz wigcej tworcOw siega po t¢ forme audialna,
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ciggle wprowadzajac na rynek nowe tematy i dziedziny, nie zanosi si¢ wigc na to, by ta forma

miata straci¢ na popularnosci.

Oferta polskich podcastow edukacyjnych
Ze wzgledu na fakt, ze stuchalnos¢ podcastow edukacyjnych w Polsce wynosi 31% wedtug
przytoczonych raportéw, Autorzy publikacji przeanalizowali polska oferte tego gatunku

podcastowego.

Tabela 1. Polska oferte tego gatunku podcastowego.

Tytul (liczba Wieloplatform | Forma reklamowania si¢ w social- | Zawarto$¢ tresci
odcinkow) owy kanal mediach
nadawczy
Zdana Matura! Spotify, Apple Strona internetowa, social-media jezyk polski, analiza
(86) Podcast (Facebook, tiktok, Instagram, tekstu
YouTube)
Podcast Spotify, Social-media (Instagram, powtorka maturalna,
Maturalny (61) YouTube, Apple | Facebook...), Strona internetowa historia, socjologia,
Podcast, Podtail historia, historia
wspolczesna
Wiedza z Wami YouTube Instagram, Facebook, Strona powtorka z jezyka
(~550) internetowa polskiego, analiza
zrodtowa tekstu
GWO - Podcasty | Strona Facebook, Strona internetowa Historia, Jezyk
(~60) internetowa Polski, powtorka
maturalna, analiza
tekstu
Baba od Apple podcast, Facebook, Instagram, TikTok, Strona | Jezyk Polski,
polskiego (~100) | Spotify, internetowa powtorka maturalna,
YouTube sposoby na nauke
Chemia z YouTube, Facebook, Instagram, Strona Chemia, sposoby na
egzaminatorem Spotity, internetowa nauke
podcast (~50) Spreaker,
podkasty.info
Maturalnie- YouTube, Facebook, Instagram, TikTok, Strona | sposoby na nauke,
naturalnie ze o Spotify internetowa radzenie sobie ze
maturze (22) stresem
Akademia WOS- | Spotify, TikTok, Instagram, Facebook, Strona | Wiedza o
u(33) YouTube, Apple | internetowa spoteczenstwie,
Podcast, historia,
Podcast Addict, terazniejszos¢
Podbay,
PoCudzeMovie Spotify, TikTok, Instagram, Facebook, Jezyk angielski,
(15) YouTube, Apple | Twitter, Strona internetowa filmy
Podcast,
Podbean,
Radioline,
Podbay,
Podkasty.info,
podcasts.musix
match
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Kwadrans na Spotify, Apple Facebook, Instagram, Strona Jezyk angielski
angielski (322) Podcast, Deezer, | internetowa
Podcastowo,
Podkasty.info,
goodpods,
player.fm

Zrodlo: Opracowanie wiasne: Piotr Bojar.

6.4. Zalozenia metodologiczne i wyniki badania

Ankieta zostala podzielona na dwie czgsci: pierwsza z pytaniami og6lnymi, druga w ktorej
zadawane pytania dotyczyly sluchanych przez uczestnikow warsztatow podcastow. Pierwsza
czgs¢ wypehito 60 0sob reprezentujac dwie grupy: uczniowie/uczennice - 53 osoby (88%) oraz
nauczycielki/nauczyciele - 7 0séb (12%). Druga czes¢ ankiety wypehity wylgcznie 34 osoby
(32 ucznidbw/uczennic 1 1 nauczyciel/nauczycielka) - powodem byt fakt, ze tylko te osoby

shuchaja podcastow.

Naszym celem badawczym bylto pozyskanie wiedzy dotyczacej stuchalnosci podcastow
wsrdd spotecznosci szkolnej, a dokfadnie nauczycieli oraz ucznidw poznanskich szkot
srednich. Pytania badawcze brzmig: 1) Jakich podcastéw shucha spoteczno$¢ szkolna oraz jakie
kompetencje dzigki temu nabywa? 2) Jaki jest cel stuchania podcastow przez spolecznosé

szkolng? 3) Jakie s3 nawyki spotecznosci szkolnej wzgledem stuchania podcastow?
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Wykres nr 1: Uczestnicy badania

Kim jestes?

12%

= Uczniem/uczennicy

m Nauczycielem/nauczycielkg

88%

Zro6dlo: opracowanie wiasne

Badana grupa w ankietach sktadata si¢ z 60 oso6b. Najwicksza cze$¢ stanowig uczniowie
oraz uczennice - 53 osoby - 88%, najmniej liczng nauczyciele oraz nauczycielki - 7 0sob - 12%.
Patrzac na ten wykres, mozna wyciggna¢ wniosek, ze wyniki otrzymane w trakcie badania

bardziej odpowiadaja mlodszej grupie osob.
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Wykres 2. Tematy podcastow, ktorych sluchajg uczestnicy badania
Podcastow o jakiej tematyce stuchasz?

%2%2%2%2% m Nie sftucham podcastow

3%2 = Kryminalne

5%
= Wywiady
42%

10% Popularno-naukowe

= Komediowe
m Historyczne

m Filozoficzne

15% ‘ m Kabarety

m Polityczne
15%

= Psychologiczne
Zr6dlo: opracowanie wilasne.

Najliczniej wybieranym tematem podcastowym byly wywiady oraz podcasty
kryminalne - po 15% na kazdy temat, co w sumie stanowi 30% wszystkich odpowiedzi. Z tego
wynika, ze najwickszg popularnoscig ciesza si¢ treSci oparte na narracji (wywiady) oraz
emocjonujace historie (kryminaty). Nastgpnie tematy popularno-naukowe - 10%, komediowe -
5%, historyczne - 3%. Do$¢ duza liczba odbiorcow podcastow naukowo-popularnych swiadczy
tez o rosngcym zainteresowaniu edukacjg i tre§ciami o charakterze informacyjnym, szczegdlnie
w formie przystgpnej 1 atrakcyjnej dla stuchaczy. Podcasty z obszarow takich jak: filozofia,
kabarety, polityka czy psychologia sg stuchane przez mniejsza grupe odbiorcow (po 2%). Moze
to wynikac z bardziej specyficznych zainteresowan lub potrzeby glebszego zaangazowania w te
tematy. Wigkszos$¢ ankietowanych shucha podcastow réznych tematow - 58%, co $wiadczy to
o potrzebie réznorodnosci tresci w tym formacie. Osob niestuchajacych weale podcastow bylo
42%. To moze by¢ wskazowka dla tworcow 1 platform, aby zainwestowac w lepsza promocje
tej formy mediow lub sprawi¢, aby podcasty staly si¢ bardziej dostepne i atrakcyjne dla

szerszego grona odbiorcow.

105



Warsztaty z tworzenia podcastow organizowane dla licealistow na WNPiD UAM w roku akademickim
2023/2024

Wykres 3. Ulubione podcasty uczestnikow badania

Podaj nazwe trzech ulubionych podcastéw

7% m Kryminatorium

—5% m Zurnalista

3% = Imponderabilia

FrameTamer

® |nne

Inne: komedia (Vsrap, Joe Rogan, Wujek Czarek (cezary Pazura), Flagrant, Wini, Chuckle
Sandwich, Opowiesci réznej tresci, Strasznie ciekawie), edukacja (BBC learning podcast,
Simple English news, Ted Talks Daily, GirlsCode, Tu okuniewska, Zajmij si¢ sobg, How I
Write, Besties, Dobra podréz, SweetSea), kultura 1 lifestyle (Dziat Zagraniczny, Nie ma trzech,
Od czasu do czasu, Karol Paciorek, Historie potluczone, Zgrzyt, Dungeons and Daddies, I know
Dino), kryminalne (Zagadki kryminalne, Zbrodnie bez cenzury, 10 metrow pod ziemia, True

crime, Pigte: nie zabijaj).

Zrodlo: opracowanie wilasne.

Ankietowani mogacy wybra¢ 3 ulubione podcasty, najczesciej byli ze soba zgodni
wybierajac Krymiantorium - 17%, co potwierdza duze zainteresowanie tematyka kryminalna.
Nastepnie Zurnalista (7%), Imponderabilia (5%) i FrameTamer (3%) réwniez zdobyty pewna
popularno$¢, jednak zdecydowanie mniejsza w poroOwnaniu z Kryminatorium. Najwigksza
cze$¢ wykresu stanowig jednak ,,inne” - 68%. Jest to spowodowane tym, ze poszczegdlne
podcasty nie powtarzaty si¢. Ten fakt sugeruje, ze shuchacze maja bardzo zr6znicowane gusta
1 wybory, jesli chodzi o ulubione podcasty. Taki wynik wskazuje, ze rynek podcastowy jest
fragmentaryczny 1 oferuje szeroka game tresci, ktore trafiaja do bardziej specyficznych grup
odbiorcow. W tym punkcie ankiety udziat wzigty 34 sposrod wszystkich badanych —
respondenci, ktorzy zadeklarowali, Ze nie shuchaja podcastow (26), nie miaty mozliwosci

odpowiedzi na to pytanie.
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Wykres 4. Cele stuchania podcastow wsrod uczestnikéw badania

Dlaczego stuchasz podcastow?

9%

. g
-

Zr6dlo: opracowanie wilasne.

m By wypetni¢ swéj wolny czas
= By zdoby¢ nowa wiedze

65% = Obydwa przeliczone wyzej
punkty

Najczestszym powodem stuchania podcastow bylto wypetienie swojego wolnego czasu
- 65%, co sugeruje, ze shuchacze postrzegaja je glownie jako forme¢ rozrywki. Podcasty
stanowig latwo dostepny sposob na relaks, wypelniajac momenty, gdy nie sg dostepne inne
formy rozrywki (np. podczas podrdzy, wykonywania prac domowych itp.). Znaczna czg$¢
ankietowanych (26%) stucha podcastow w celu zdobycia nowej wiedzy, co oznacza,
ze podcasty sg postrzegane jako wygodna 1 przyjemna forma nauki, ktéra pozwala zdobywac
wiedz¢ w dowolnym momencie, bez koniecznos$ci poswigcania czasu na tradycyjne formy
edukacji, takie jak czytanie ksiazek czy ogladanie dlugich wyktadoéw. Nastepnie wystgpowala
swoista hybryda, czyli wypetnienie czasu wolnego oraz che¢é zdobycia wiedzy - 9%.
Podsumowujac dane z tego wykresu, mozna powiedzie¢, ze podcasty peinig rozne funkcje,
dostosowujac si¢ do indywidualnych potrzeb shuchaczy. Stuza nie tylko jako zrodlo wiedzy,

ale rowniez jako narzgdzie do odprezenia si¢ czy urozmaicenia codziennych czynnosci.
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Wykres 5. Czestotliwos¢ stuchania podcastow wsréd uczestnikéw badania

Jak czesto stuchasz podcastow?

6% 3%

m Stucham podcastow

9% , ,
nieregularnie

[

Zr6dlo: opracowanie wilasne.

= Kilka razy w tygodniu

= Raz w tygodniu
54%

Kilka razy w miesigcu

= Raz w miesigcu

Czestotliwos¢ stuchania podcastow u wigkszosci ankietowanych wystepuje
nieregularnie - 54%. To moze sugerowac, ze podcasty petnig dla nich raczej okazjonalng forme
rozrywki lub edukacji, zalezng od wolnego czasu, aktualnych zainteresowan czy dostepnosci
nowych odcinké6w. Taka nieregularno$¢ moze réwniez wynika¢ z faktu, ze wiele osob stucha
podcastow przy okazji innych czynnosci, co nie musi by¢ codzienng rutyng. Znalazty si¢ jednak
osoby stuchajace podcasty kilka razy w tygodniu - 29%, raz w tygodniu - 9%, co $wiadczy
o istniejacej grupie odbiorcow, ktorzy maja podcasty jako staty element swojej rutyny. Moze to
by¢ zwiazane z publikacja nowych odcinkow w regularnych odstepach czasu lub z nawykiem
konsumpcji tresci audio w okreslonych sytuacjach. Takze niewiele 0s6b deklaruje stosunkowo
niska czestotliwos¢ stuchania podcastow - kilka razy w miesiacu - 6%, oraz raz w miesiacu -
3%. Moze to sugerowac, ze dla czeséci osob podcasty sa formg konsumowang okazjonalnie,
glownie wtedy, gdy trafiaja na co$ szczegdlnie interesujacego. Jeszcze jednym z powodow
takiego zestawienia moze by¢ czgstotliwo$¢ wydawania kolejnych podcastow

przez ich autorow.
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Wykres 6. Okolicznosci, w ktorych uczestnicy badania shuchajg podcastow
W jakich okolicznosciach stuchasz podcastow?

= W domu w wolnym czasie

3% 3%

6%

= Podcast towarzyszy mi przy innych
obowigzkach/aktywnosciach

20%
= W drodze z/do pracy/szkoly

W réznych okolicznosciach

= W czasie nauki

24%
m Stucham podcastow w kazdej
powyze]j sytuacji

Zr6dlo: opracowanie wilasne.

Respondenci najczesciej stuchajg podcastow w wolnym czasie w domu - 44%. Ten fakt
sugeruje, ze podcasty sg dla nich formg relaksu w wolnym czasie. To popularny wybdr na
spedzanie czasu wolnego, kiedy stuchacze moga w petni skoncentrowa¢ si¢ na tresci, co
podkresla wygode formy audio, ktora mozna wkomponowaé¢ w domowa rutyne. Podczas
aktywnos$ci lub obowigzkow podcastow stucha 24% respondentéw, co wskazuje na to, ze
podcasty sg idealnym medium wielozadaniowym, pozwalajacym odbiorcom korzysta¢ z tresci
podczas innych zaje¢, takich jak sprzatanie, gotowanie czy uprawianie sportu. Inne - 20%
respondentéw stucha podcastoéw w drodze z/do pracy/domu, co pokazuje, ze tresci audio s3
popularne w sytuacjach mobilnych. To dogodny sposdb na wykorzystanie czasu spedzanego na
dojazdach, kiedy inne formy medidw, jak np. czytanie, moga by¢ mniej praktyczne. W roznych
okolicznosciach podcastow shuicha 6% respondentdow, co §wiadczy o elastycznosci tego
medium. Niewielki odsetek respondentow (3%) stucha podcastoéw podczas nauki, co sugeruje,
ze dla niektérych osob podcasty moga stanowi¢ zrodlo wiedzy wspomagajace proces
nauczania. Kolejne 3% stucha podcastow we wszystkich wspomnianych sytuacjach, co

wskazuje na osoby szczegolnie przywigzane do tej formy tresci.
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Wykres 7. Platformy na ktorych uczestnicy badania stuchaja podcastow

Na jakich platformach stuchasz podcastow?

2%

m Spotify
= YouTube
= Apple Podcasts

Zr6dlo: opracowanie wilasne.

Najpopularniejsza platforma do stuchania podcastow okazuje si¢ by¢ Spotify - 69%.
Moze to by¢ dzigki integracji muzyki 1 podcastow, fatwej nawigacji oraz personalizacji
rekomendacji. To takze platforma dostgpna zaréwno na urzadzeniach mobilnych, jak
1 komputerach, co zwigksza jej dostgpnos¢. Druga co do popularnosci jest YouTube - 29%.
Moze to wynika¢ z faktu, ze wielu tworcow podcastow publikuje swoje odcinki w formie wideo
lub jako nagrania audio z wizualizacjami, co przycigga osoby, ktore lubig jednocze$nie
korzysta¢ z wideo 1 audio. Najmniej popularny zostat Apple Podcast - 2%, moze to sugerowac,
ze Apple Podcasts nie jest postrzegane jako platforma oferujaca tak atrakcyjne funkcje czy

tatwos¢ obstugi w poréwnaniu do konkurencji.
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Wykres 8. Dlugosé¢ podcastow, ktorg preferuja uczestnicy badania

Jaka dtugos¢ podcastéw preferujesz?

6%

47% = Powyzej 45 minut
m 15-30 minut
= 30-45 minut
1-15 minut

Zr6dlo: opracowanie wlasne.

Dominuje przekonanie, co do stuchania programéw trwajacych powyzej 45 minut -
47%, co sugeruje, ze podcasty sa czgsto postrzegane jako medium, ktore pozwala na glgbsze
zanurzenie si¢ w temat. Dhuzsze tresci daja twoércom mozliwos¢ bardziej szczegdtowego
omawiania tematéw, co moze by¢ atrakcyjne dla stuchaczy szukajacych wyczerpujacych
informacji lub pelnych wywiadéw. Nastepnie dlugos$¢ od 15 do 30 minut - 26%, jest to format,
ktéry moze lepiej pasowacé do 0s6b majacych mniej czasu lub tych, ktorzy preferuja szybsze
przyswajanie tresci. Moze to by¢ rowniez odpowiedni czas dla 0s6b shuchajacych podcastow
w drodze do pracy lub podczas krotszych przerw. Dlugos¢ od 30 do 45 minut preferuje 21%
respondentow, ten czas pozwala na dostarczenie solidnej dawki informacji lub tresci bez
nadmiernego rozciggania, co moze by¢ optymalne dla wielu stuchaczy. Najmniejsza grupa
odpowiadajacych zaznaczyla dlugo$¢ od minuty do 15 minut - 6%, formaty te s3 mniej
popularne. Bardzo krotkie podcasty moga nie dostarcza¢ wystarczajagco rozwinigtych tresci,
przez co stuchacze moga preferowaé dhuzsze formy, ktoére lepiej zaspokajaja ich potrzeby

informacyjne lub rozrywkowe.

111



Warsztaty z tworzenia podcastow organizowane dla licealistow na WNPiD UAM w roku akademickim
2023/2024

Wykres 9. Kompetencje, ktore uczestnicy badania uwazajq za kluczowe

Jakie kompetencje uwazasz za kluczowe
w tworzeniu podcastow?

® Znajomosc tematyki

59 3% 2% podcastu
= Wiasciwa artykulacja gtosu
= Rejestrowanie i montaz

dzwieku

Warsztat dziennikarski
58%

17% ® Wszystkie powyzsze punkty

= Znajomosc¢ tematyki oraz
dykcja

Zr6dlo: opracowanie wilasne.

W pytaniu o to, jakie kompetencje uwazasz za najwazniejsze przy tworzeniu podcastow,
58% respondentdéw zaznaczylo znajomos$¢ tematyki, o ktorej tworzy si¢ podcast, co pokazuje,
ze stuchacze cenig warto$¢ merytoryczng podcastow i oczekuja, ze tworcy majg gleboka wiedze
na dany temat. Wiasciwg artykulacj¢ glosu cenia 17% respondentéw, co oznacza, ze shuchacze
oczekuja, ze tworcy beda potrafili przekazywac tresci w sposob klarowny 1 przyjemny do
stuchania. 15% respondentow wskazuje na rejestrowanie 1 montaz dzwigku. To pokazuje,
ze stuchacze doceniajg jako$¢ produkcji. Czysty, dobrze zmontowany dzwigk bez zakidcen czy
szumOw jest kluczowy, aby podcast byl przyjemny do stuchania i nie rozpraszat odbiorcow.
Zaledwie 5% respondentow wskazalo warsztat dziennikarski jako kluczowa kompetencje.
To sugeruje, ze dla wiekszosci stuchaczy formalne umiejetnosci dziennikarskie nie sg tak
istotne jak wiedza na temat tresci, artykulacja czy techniczna jako$¢ produkcji. Nastepnie
wystapity znajomos$¢ tematyki oraz dykcja - 2%, co pokazuje, ze dla niektoérych stuchaczy
wazne jest zaroOwno przygotowanie merytoryczne, jak 1 umiejetno$¢ przekazania tresci
w atrakcyjny sposob. Wszystkie wcze$niej wymienione punkty zaznaczylo 3% respondentdw,
to wskazuje, ze cho¢ wiekszo$¢ skupia si¢ na jednej kluczowej umiejgtnosci, jest grupa
odbiorcow, dla ktéorych sukces podcastu zalezy od zréwnowazenia merytorycznego

przygotowania, technicznej jakosci, dykeji 1 umiejetnosci dziennikarskich.
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6.5 Wnioski

Badania przeprowadzone wsrdd polskiej mlodziezy szkolnej i nauczycieli wykazaly wysoki
poziom stuchalnosci podcastow wsrod obu grup. Cho¢ popularno$¢ podcastow jest wigcksza
wsérod miodszych odbiorcow, to zarowno miodziez, jak i nauczyciele chetnie wykorzystuja jej
mozliwo$ci w celach rozrywkowych, poszerzenia informacji oraz samoksztalcenia. Tematyka
kryminalna dominuje wsrdd preferowanych tresci, jednak istnieje zapotrzebowanie na inne
tematy, co otwiera pole do rozwoju dla tworcoOw podcastow. Mlodziez wykorzystuje podcasty
w roznych sytuacjach - podczas wykonywania domowych obowigzkow, w drodze do szkoty
1 pracy, co $wiadczy o wygodzie 1 elastycznosci wykorzystania tego medium 1 mozliwos$ci
czerpania z niego bez poswiecania pelnego skupienia. YouTube oraz Spotify jest
najpopularniejszg platformg do stuchania podcastow. Odbiorcy cenig sobie profesjonalizm
tworcow, co przeklada sie na najwazniejszg kompetencje potrzebng do tworzenia podcastu -
znajomo$¢ prezentowanej tematyki. Artykulacja gtosu 1 montaz dzwigku to rowniez kluczowe
umiejetnosci, ktére wpltywaja na odbior tresci. Podsumowujac, podcasty sa popularng forma
przekazu wsrod polskiej mtodziezy szkolnej oraz nauczycieli. Oferujace rozrywke, edukacje
1wygode dostepu do tresci, znacznie ulatwiajg funkcjonowanie oraz poznawanie coraz to
nowszych informacji ze $wiata. Zapotrzebowanie na roznorodne tematy i profesjonalizm

tworcow to kluczowe czynniki ktore wplywajace na rozwoj tego medium.
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Whnioski z warsztatow medialnych przeprowadzonych dla licealistow oraz dzieci w wieku szkolnym w
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Rozdzial VII. Wnioski z warsztatow medialnych
przeprowadzanych dla licealistow oraz dzieci w wieku szkolnym w

roku akademickim 2023/2024: rekomendacje dla nauczycieli

7.1 Problemy i wyzwania z jakimi spotykali si¢ prowadzacy oraz

pomysly na ich rozwiazanie

Prowadzenie warsztatow medialnych nie bylo tylko przyjemnym przekazem informacji. Kto
nigdy sie tym nie zajmowat, nie wie, ze sklonienie do skupienia i uspokojenie mtodziezy w tych
czasach to nie lada wyzwanie. Wielokrotnie w trakcie zaje¢, osoby je prowadzace, mogty sie
z przeszkodami” zetkngé. StaraliSmy si¢ wtedy znalez¢ sensowne rozwigzania, ktore
spodobajg si¢ zard6wno nam jak i uczestnikom warsztatoéw. W glowach prowadzacych pozostato
kilka sytuacji, nad ktorymi warto si¢ zastanowi¢, aby w przysztosci udoskonali¢

jakos$¢ warsztatow medialnych.
Roznica pokolen

To ciekawe zagadnienie nie raz przysporzylo nam poczucia, ze przesSmiewczo moOwigc
»starzejemy si¢”. Dzisiejsze pokolenie mlodziezy szkolnej, jak kazde pokolenie, posiada
wiasny slang. Stownictwo, ktoérym dzieci si¢ poshugiwaty, nie zawsze bylo dla nas do konca
zrozumiale. Nie wiedzieliSmy przez to, czy zwracajac si¢ do prowadzacych i do siebie
nawzajem, odnosza si¢ one z szacunkiem czy z obrazg. Poza warto$ciami merytorycznymi,
chcieli$my takze, aby uczestnicy warsztatow dobrze si¢ bawili. Nie bylo tatwo trafi¢ w humor

mlodszego pokolenia, poniewaz nas bawia inne rzeczy niz osoby od nas mtodsze.

Aby zapobiec tym niescistosciom, warto $ledzi¢ najnowsze trendy jezykowe w social
media. Niemile widziane wséréd mlodziezy jest uzywanie ich jezyka przez osoby od nich
starsze, dlatego odradzamy tego typu sposob wzbudzania sympatii. Dodatkowo, jesli mamy

taka mozliwo$¢, mozna zapyta¢ milodszych czlonkow rodziny, co teraz wsérod mlodziezy
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szkolnej jest ,,na czasie”, co doprowadza ja do $miechu. Dobrym pomystem jest uczy¢ si¢ i na
biezaco uaktualnia¢ wiedz¢ na temat slangu mlodziezowego, aby panowac¢ nad sytuacja

1 zachowaniami dzieci w trakcie trwania warsztatow.
Opiekunowie, z ktorymi przychodzily grupy

Wigkszo$¢ nauczycieli, ktorzy odwiedzali nas jako opiekunowie grupy, brala udziat
w warsztatach i pilnowata, aby klasa zachowywata si¢ przyzwoicie. Niestety zdarzato si¢ kilka
takich wychowawcow, ktorzy zostawiali nam dzieci pod opiekg 1 wychodzili na kawe. Nie

byloby w tym nic ztego, zazwyczaj dzieci nie sprawiaty wigkszych problemow.

W tym miejscu chcemy jedynie da¢ sygnat opiekunom, aby jednak zostawali z grupami
na czas trwania warsztatow. Uczestnicy, gdy nie czujg wzroku nauczyciela na sobie, nie czujg
az takiej odpowiedzialno$ci za siebie 1 nie zalezy im na tym, by zachowywac si¢ poprawnie.
To znaczaco utrudnia prowadzenie warsztatow oraz zmniejsza ich efektywnosé. Przy okazji
nauczyciele rowniez moga dowiedzie¢ si¢ czego$§ nowego 1 zglebi¢ wiedze na temat

wspolczesnego dziennikarstwa.

Warto rowniez poinformowac prowadzacych warsztaty o problemach wychowawczych
z grupa, jesli takowe wystepuja. Mozemy wtedy by¢ pewni, ze dobrze si¢ przygotujemy
idolozymy staran, aby zajecia byly efektywne 1 aby dzieci faktycznie wyniosty z nich

przydatng wiedze¢ 1 umiejetnosci.
Trudnosci ze skupieniem i zacheceniem uczestnikow

Dzisiaj cztowiek ma dostep do wszelakich srodkéw, ktére dostarczajg mu mnostwo bodzcow.
Wiele dzieci dostaje smartfony od rodzicéw juz we wczesnym stadium ich rozwoju. To czeste
dostarczanie bodzcoéw od najmitodszych lat jest jedng z przyczyn trudnosci z koncentracja

w pdzniejszych etapach zycia.

Wielokrotnie na zajeciach spotkaliSmy si¢ z grupami (szczegodlnie bylo to zauwazalne
u grup miodszych), ktére mialy ogromny problem ze skupieniem swojej uwagi na
prowadzacych oraz na informacjach, ktore sa im przekazywane. Tutaj z pomoca przychodzity
prezentacje multimedialne. Wigkszo$¢ z nas jest wzrokowcami, dlatego prezentacje pozostaty
w stalym programie warsztatow. To od nich zaczynaliSmy kazde zaj¢cia. Dzieci byly duzo
bardziej zainteresowane tym, co wyswietlat ekran, a to co mowiliémy, zaspokajato im potrzebe

bodzca stuchowego.

116



Whnioski z warsztatow medialnych przeprowadzonych dla licealistow oraz dzieci w wieku szkolnym w
roku akademickim 2023/2024: rekomendacje dla nauczycieli

Jesli chodzi o starsze wiekowo grupy, problem ze skupieniem nie byl tak uporczywy jak
ten z zacheceniem dzieci do jakiejkolwiek aktywnosci. Czasami przyczyng tego byt powod, dla
ktérego dzieci przyszty na warsztaty. Bylo kilka takich klas, ktére miaty zosta¢ nagrodzone
oceng w szkole za przyj$cie na zajecia. Widzieli$my, kto naprawde jest zainteresowany tym, co

chcemy przekazac, a kto przyszedt w innym celu.

Czgsto wprowadzaliSmy takie ¢wiczenia jak ,,przeprowadzenie prognozy pogody
w telewizji” 1,,wymyslanie i prezentowanie newsow””. Wiekszo$¢ nastolatkéw wstydzita si¢ lub
uwazala nasze pomysty za zenujace. Zazwyczaj kilka osob bylo aktywnych, chciato
uczestniczy¢ w kazdym ¢wiczeniu. Reszta stala z tylu, nudzila si¢, nie chciata bra¢ w tym
udziatu. Postanowili§my wtedy dzieli¢ grupg¢ na czg$ci, aby tym bardziej nieSmialym byto
fatwiej podejs¢ do zadania. To faktycznie dziatato. Kiedy uczestnicy nie byli juz z ¢wiczeniem
sam na sam, ale pracowali wspdlnie, szfo im duzo sprawniej 1 byto wida¢, ze kazdy z nich czuje
si¢ pewniej. Dodatkowo wprowadzalo to nute rywalizacji, kazda grupa chciata wypasc

najlepiej, co zwigkszato jakos¢ ich prezentacji.
Pomysly na ¢wiczenia dla mlodszych

Im dzieci sg mlodsze, tym trudniej jest wymysli¢ aktywnosci, ktore utrzymatyby ich uwage.
Niektore dzieci nie potrafity podczas warsztatow czyta¢ albo po prostu nie radzity sobie jeszcze

tak dobrze z improwizacja.

W takich grupach, zamiast konkretnych zadan skupiali§my si¢ przede wszystkim na tym
jak wyglada praca dziennikarza, jak dziataja poszczegdlne sprzety i za co sg odpowiedzialne.
Na tyle ile moglismy, dawaliSmy im dostep do operowania sprz¢tami, aby mogly samodzielnie
doswiadczy¢ ich dziatania. Tutaj $wietnie sprawdzala si¢ praca $wiattami, dzwickiem,

greenscreenem 1 kamerami. Dzieci bawity sie efektami, a to dawalo im wiele radosci.
Zachowanie mlodziezy wzgledem siebie nawzajem

Z roku na rok, coraz cz¢$ciej zauwazamy, ze w grupach praktycznie zawsze pojawia si¢ osoba,
ktdra jest przez innych wySmiewana. Dzieci potrafig bardzo sprawnie sprawi¢ komus przykro$é
stowami. Zazwyczaj przejawialo si¢ to celowym “wypychaniem” ofiary do wykonania zadania.
Takie dziecko, bardzo chciatlo si¢ przypodobaé i wyglupiato si¢, stajac si¢ jednoczesnie dla

reszty blaznem.
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W takich momentach trzeba dziata¢ szybko. Nietrudno jest zorientowac si¢ czy ktos
faktycznie ma ochot¢ wykonaé zadanie, czy grupa wySmiewaczy znalazta ,,ochotnika”. Czgsto
odwracali$my sytuacje i pytaliémy tych, ktorzy $mieja si¢ z kogo$: “A moze ktores z Was jest
na tyle odwazne by wykona¢ to zadanie?” lub zwracaliSmy si¢ do tego dziecka, z ktorego si¢
$miali: “Super, ze masz odwage wykonac to zadanie, jes$li nie bedziesz mial na nie pomystu,
daj zna¢, pomozemy”. Bywaly tez takie grupy, w ktorych dziatato tylko bycie bezposrednim.
Wtedy po prostu mowiliSmy uczestnikom, Ze na naszych warsztatach nie ma miejsca na takie
zachowanie. Kluczem jest wyczucie grupy, sprawdzenie co na nig dziata, kiedy grupa

stucha najbardzie;j.
Problemy techniczne

Nieodigcznym elementem warsztatow dziennikarskich od zawsze sg problemy techniczne.
Niezaleznie od skali ich oddzialywania na prowadzenie zaje¢ wymagaja one pos§wigcenia uwagi
oraz absorbujg czas prowadzacych. Najbardziej problemowe sg usterki studia telewizyjnego.
Przez wzglad na to, ze niewiele 0sob w redakcji jest zaawansowana technicznie w obstudze

studia, takie usterki powoduja chaos 1 nerwy.

Wazne jest to, aby stara¢ si¢ niwelowac przekazywanie negatywnego nastawienia na
uczestnikow warsztatow. W takich sytuacjach najlepiej sprawdzajg si¢ tamance jezykowe,
anegdoty opowiadane przez prowadzacych, czy tez symulacje dziennikarskie. Wprowadzanie
zamieszania w grupie prowadzacych bardzo zle wplywa na prowadzone zajecia. Dodatkowo,
uczestnicy tracg nieco respekt do prowadzacych, kiedy widza, ze ci sobie z czym$ ewidentnie

nie radza.

7.2 Wnioski plynace z badan

Oferta warsztatow, prowadzonych na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, zawiera
miedzy innymi warsztaty telewizyjne, prasowe oraz radiowe. Prowadzeniem warsztatow

zajmowaly si¢ przede wszystkim media studenckie.

Podczas warsztatow dziennikarskich, uczestnicy brali udzial w badaniach ankietowych.
Zakres pytanh byl rozlozony na kwestie dziennikarstwa prasowego, telewizyjnego jak
iradiowego. Z wynikow zamieszczonych w powyzszych Rozdzialach zdecydowanie mozna
stwierdzi¢, ze w S$rodowisku mlodych ludzi istnieje potrzeba zdobywania wiedzy oraz

kreowania odpowiednich nawykow podczas korzystania ze $rodkéw masowego przekazu.
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Wyniki przeprowadzonych badan jednoznacznie wskazuja, ze mtodzi pragng rozwija¢ swoje
umiejetnosci w zakresie szeroko pojetej komunikacji medialnej. Wigkszos¢ ankietowanych
wyraznie stwierdza, ze po zakonczeniu warsztatow zwickszyla swoja wiedze w zakresie

dziennikarstwa oraz wyszukiwania i weryfikowania informacji w sieci.

Badania w zakresie warsztatéow prasowych

Warsztaty prasowe byly prowadzone przez redaktorow ,Bardzo Uniwersyteckiego
Czasopisma”. Tematyka tych warsztatow skupiata si¢ wokot dezinformacji 1 deep fake, Al oraz
pojeciach ogolnoprasowych. Gdy ankietowani zostali zapytani o poziom ich aktualnej wiedzy
przed odbyciem warsztatow, wigkszos$¢ z nich stwierdzita, ze nie posiadajg wiedzy w zakresie
dziennikarstwa prasowego lub jest ona na poziomie jedynie podstawowym. Kolejne pytanie
jednoznacznie pokazuje, czym jest spowodowana tak niska wiedza 1 umiejetnosci w tym
zakresie. Na pytanie o doswiadczenia z przygotowaniem materiatlu prasowego lub serwisu

informacyjnego tylko 20.3% oswiadczylo dziatanie na tym polu medialnym.

W kolejnych pytaniach, ankietowani zadeklarowali jedynie podstawowy poziom
wiedzy o pracy dziennikarza w dzienniku lub czasopi$mie. Swiadczy to o tym, ze miodziez
coraz mniej interesuje si¢ papierowym przekazem informacji. Gazety, czasopisma czy tez
biuletyny stanowig coraz mniejszg baz¢ wiedzy o swiecie dla mtodych odbiorcow. Uczniowie
szk6t ponadpodstawowych poswiecili wicksza uwage kwestiom praktycznym, takim jak
metody 1 weryfikacja informacji, ktore dziennikarze wykorzystujg do ksztattowania opinii. Na
pytanie o najwazniejsze kompetencje dziennikarza prasowego wigkszos¢ wskazata
“Wyszukiwanie informacji” oraz “Weryfikacja fake newsow”. Potwierdza to, ze w dalszym
ciggu odbiorca stawia na wiarygodno$¢ informacji, niezaleznie od $rodka przekazu. Juz nie
umiejetnosci techniczne czy bujna wyobraznia potaczona z lekkim pidrem sprawiaja, ze
dziennikarz jest idealnym publicysta. Nie jest najwazniejsza takze sama ,,otoczka” informacji,
a faktyczne znaczenie jej dla odbiorcy. Co jednak wazne, odpowiedzi, udzielone po odbyciu
warsztatow, zdecydowanie napawaja optymizmem. Wiekszo$¢ osdb, pomimo tego ze nie
zamierza wigza¢ swojej przysztosci z zawodem dziennikarskim, stwierdza wysoki przyrost
wiedzy na tematy dziennikarskie i prasowe. Mozna zatem stwierdzi¢, ze mlodziez potrzebuje
warsztatow, ktore poszerza ich $wiatopoglad na temat pozyskiwania informacji,
a dowiadywanie si¢ nowych rzeczy o dziennikarstwie jest waznym czynnikiem wptywajacym

na rozwoj kreatywnosci 1 wyobrazni.
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Podsumowujac warsztaty prasowe mozna tez stwierdzi¢, ze osoby biorace udzial w nich
udzial, byly bardziej zainteresowane dyskusja oparta na przedstawieniu i zestawieniu ze sobg
r6znych opinii 1 §wiatopogladow, niz rozwigzywanie quizéw i ¢wiczen majacych na celu
sprawdzenie wiedzy zdobytej podczas czgsci teoretycznej. Mimo iz niezaleznie od zmian
w sztucznej inteligencji wigkszo$¢ ucznidw nie byla zainteresowana wyborem dziennikarstwa
jako zawodu, to jednak byli zainteresowani umiejetnosciami i technikami

niezbednymi dla dziennikarzy.

Badania w zakresie warsztatow telewizyjnych

W przypadku warsztatow telewizyjnych, prowadzone one byty przez zespoly redaktorskie
telewizji studenckich Flesz oraz Kurier Akademicki. Szkolenia byty podzielone na trzy etapy.
Pierwszy etap obejmowal element teoretyczny. W ramach drugiego i trzeciego etapu,
uczestnicy mogli zapoznac si¢ z pracg w studio telewizyjnym oraz mogli zrealizowa¢ ¢wiczenia
stricte dziennikarskie, polegajace na nagrywaniu krotkich wypowiedzi. Uczestnicy warsztatow
zdobyli wiedz¢ w zakresie medidw 1 dziennikarstwa, a takze podstawowe umiejetnosci
praktyczne. Wyniki badan potwierdzaja, ze warsztaty znaczaco wplywaja na rozwoj
zainteresowania mtodych mediami. Niewielu uczestnikdw na samym poczatku zadeklarowato
wczesniejsze uczestnictwo przy tworzeniu produkcji medialnych czy tez wywiadow. Pomimo
przekazywania wiedzy teoretycznej w szkotach, uczniowie zdecydowanie méwia o potrzebie
praktycznych zaje¢. Warsztaty ze studentami oraz wykladowcami zdecydowanie zapeiniaja
luke tego wykluczenia. Mozliwo$¢ pracy z kamerg znaczaco wptywa na che¢ rozwijania swoich
zainteresowan zwigzanych z dziennikarstwem telewizyjnym jak i pozyskiwaniem informacji,
co potwierdzajg wyniki ankiet przed i po przeprowadzanych zajeciach. Wsérod ankietowanych
oczywiscie pojawialy sie osoby, ktére nie planuja swojej przysziosci z telewizja, ale

zdecydowanie podkres$laja, ze chca rozwija¢ swoje kompetencje medialne.

Podsumowujac, podczas warsztatObw uczestnicy opanowali wiedzg¢ w zakresie
dziennikarstwa jak i medidw. Praktyczny warsztat pozwolil rozwing¢ umiej¢tnosci zwigzane
z pracg dziennikarza przy uzyciu sprzgtu jak i1 korzystania ze studia telewizyjnego. Mtodziez
uczestniczaca w warsztatach podniosta poziom swojej wiedzy medialnej jak 1 komunikacyjne;.
Mozna zatem wnioskowaé, ze zaprezentowana forma i sposdb prowadzenia szkolen jest
efektywna oraz potrzebna. Osiggnigcie najwazniejszych celow dydaktycznych jest szczeg6lnie
zauwazalne analizujac wyniki ankiet przeprowadzonych po zaj¢ciach, gdzie wida¢ zwigkszenie

poziomu doczesnej wiedzy jak i che¢ rozwoju swoich kompetencji przez mtodych. To dobra
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Whnioski z warsztatow medialnych przeprowadzonych dla licealistow oraz dzieci w wieku szkolnym w
roku akademickim 2023/2024: rekomendacje dla nauczycieli

prognoza na przyszto§¢ warsztatow jak i samej kooperacji Uniwersytetu ze szkotami srednimi

i nie tylko.

Badania w zakresie warsztatéow radiowych

Warsztaty radiowe prowadzone byly przez zespot redaktorski Radia Meteor w roku
akademickim 2023/2024 i koncentrowaty si¢ na podstawowych umiejetnosciach praktycznych
potrzebnych do prowadzenia audycji radiowych, takich jak przestrzeganie zasad jezykowych

1 emisja glosu.

Whnioski z ankiet przeprowadzonych po warsztatach wskazuja, ze ogdlna wiedza,
umiejetnosci 1 §wiadomos$¢ pracy dziennikarskiej wzrosty w grupie badanej. Jednak pomimo
pozytywnego odbioru oraz wysokiego poziomu zaangazowania osob, nie wynika z tego sam
wzrost popularno$ci zawodoéw dziennikarskich. Wskazuja na to wyniki ankietyzacji, ktore sg
zroznicowane w zaleznos$ci od dziedziny dziennikarskiej. W przypadku warsztatow prasowych,
wzrosta liczba osob, ktore zadeklarowaly ch¢é¢ do rozwijania nawykow w tym zakresie,

natomiast wigkszo$¢ badanych takiej checi nie zadeklarowato.

W przypadku warsztatow telewizyjnych, co najmniej polowa osob biorgcych
udziat w ankietyzacji, sprobuje rozwija¢ swoje umiejetnosci medialne samodzielnie.
W przypadku warsztatow radiowych, ponad polowa ankietowanych zadeklarowata chec
poszerzania swoich kompetencji w podanym zakresie. Natomiast tylko niewielki procent
ankietyzowanych definitywnie zadeklarowat swoja ch¢¢ rozwijania umiejetnosci w ramach

zawodow dziennikarskich.

Na podstawie wyzej opisanych wynikoéw, stwierdzi¢ mozna, ze warsztaty medialne
prowadzone na Wydziale nauk Politycznych i Dziennikarstwa w roku akademickim 2023/2024,
miaty zdecydowany wplyw na poszerzenie $wiadomosci oraz zainteresowanie mediami.
Dotyczy to przede wszystkim procesu samego stworzenia artykulow oraz materiatow
dziennikarskich. Nie mialy one natomiast znaczacego wplywu na wzrost popularnosci

zawodow dziennikarskich.
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Zakonczenie

Wikroria Zysk

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Z.akonczenie

Uniwersytet nie dba jedynie o przeprowadzanie badan naukowych. Swoimi dzialaniami
pozytywnie wptywa takze na rozwdj otoczenia — regionu, w ktorym jest obecny. Uczelnia,
stanowigc miejsce tworzace innowacje, nie jest tylko obiektem dydaktycznym, a przede
wszystkim areng mozliwosci dla mlodych ludzi. Zgodnie z tg mys$lg funkcjonuje Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, czyli jedna z najwigkszych i najwazniejszych instytucji
naukowych 1 edukacyjnych w Polsce. Po przeanalizowaniu raportu Debiutanci’23 mozna
stwierdzi€, ze obecna podstawa programowa czgsto nie odpowiada na potrzeby przedstawicieli
pokolenia iGen. Zajecia nie dotyczg tematyki, ktora interesuje miodych ludzi, co ostatecznie
powoduje brak mozliwos$ci racjonalnego i przemyslanego wyboru $ciezki zyciowej. Mlodziez
czesto nie wie, w ktorg strone si¢ rozwijac, gdyz nie doswiadczyta wystarczajacej liczby zajec
praktycznych. Uniwersytet jednak wychodzi naprzeciw tym problemom i organizuje warsztaty
medialne, ktére dajg ich uczestnikom nowe mozliwosci. Aby byly one skuteczne i atrakcyjne
dla miodych ludzi, prowadzone sg w sposob ciekawy, ale przede wszystkim przemyslany.
Kluczowe jest przekazanie merytorycznej tresci, jednak nie mozna zapomnie¢ o wykorzystaniu
jej w praktyce. Najwiecej tajnikow zawodowych odkrywamy poprzez doswiadczenie —

probowanie swoich sit.

Z tego powodu, podczas warsztatow organizowanych w roku akademickim 2023/2024
na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu, umozliwiono mlodziezy sprawdzenie si¢ poprzez czynnosci, ktdorych wczes$niej
nie wykonywali, takie jak prowadzenie wywiadu czy przygotowanie serwisu informacyjnego.
Dzigki potaczeniu wiedzy merytorycznej z zajgciami praktycznymi zdecydowana wigkszos$¢
uczestnikow warsztatow zadeklarowata, ze zdobyla na nich spora dawke przydatnych
informacji i zdecydowanie poprawita si¢ jej $wiadomo$¢ kwestii zwigzanych z technikg pracy
dziennikarza. Wielu z nich postanowilo, ze sprobuje samodzielnie rozwija¢ swoje kompetencje
medialne, zatem wzrosto ich zainteresowanie podejmowana przez nas tematyka i wyrazona
zostata che¢ poszerzenia kompetencji. W taki spos6b mtodzi ludzie nabrali pewno$ci w kwestii
swoich umiejetnosci i w przyjaznej atmosferze do§wiadczyli namiastki emocji towarzyszacych

dziennikarskim obowigzkom. Mozna zatem uznaé, ze zadanie prowadzacego zostalo wykonane
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w odpowiedni sposob — zachecit on uczestnikow do poglgbienia wiedzy medialnej i tworzenia

wiasnych materiatow dziennikarskich, chociaz sg oni nadal na etapie szkolnym.

Warsztaty dobrze si¢ sprawdzity i spetnity swoja funkcj¢. Pomogly rozwing¢ wachlarz
wiedzy miodych ludzi i umozliwily zapoznanie si¢ z praktycznymi tajnikami zawodu. Jednak
dziatania te okazaly si¢ korzystne nie tylko dla mlodziezy. Prowadzacy, dzigki badaniom
przeprowadzonym w$rdd uczestnikéw, mogli wysuna¢ pewne wnioski, takze dotyczace sfery
politycznej. Odpowiedzi ankietowanych jednego z warsztatdw wykazaty, ze bycie
zauwazonym w Internecie nie daje gwarancji uzyskania poparcia w ostatecznym glosowaniu
podczas wyboréw. Nie mamy jednak mozliwosci jasnej 1 wyrazistej weryfikacji czy istnieje
wsrdéd mlodziezy potrzeba wystgpowania materiatdw wyborczych w social media. Oprocz tego
widoczne jest to, ze tematyka elekcji 2023-2024 nie usatysfakcjonowata przedstawicieli
pokolenia iGen. Zdecydowali si¢ oni jednak w pazdzierniku 2023 roku na oddanie swoich
glosow. Do rekordowej mobilizacji pokolenia wychowanego w erze Internetu przyczynilo si¢
szereg specyficznych czynnikow, ktore wystapity 15 pazdziernika 2023 r. Co jednak ciekawe,
wg przeprowadzonych badan, wielkos¢ wydatkéw na kampani¢ wyborcza prowadzong w sieci
nie przelozyla si¢ na skuteczno$¢ w pozyskaniu glosow mlodych wyborcow w przedziale
wiekowym 18-29 przez polskie formacje polityczne. Wybory samorzadowe w kwietniu 2024
roku 1 niska obecno$¢ miodych ludzi ukazaty zas, ze wysoka frekwencja w pazdziernikowych
wyborach byla zjawiskiem unikatowym. Oczywiscie mtode pokolenie, mimo iz nie zawsze jest
podatne na materialty wyborcze zamieszczane w Internecie, to jednak szuka réznego rodzaju
informacji w tej przestrzeni. Pokazuja to badania dotyczace podcastow. Wynika z nich, ze jest
to format, ktory coraz bardziej przycigga uwage miodego pokolenia, takze ze wzgledu na
walory edukacyjne. Co tez wazne, wzrost znaczenia tej formy dziennikarskiej wsrod miodziezy
jest niepodwazalny. Swiadczy o tym nie tylko to, ze milode osoby wybieraja podcasty
o roznorodnej tematyce, ale rowniez fakt, ze forma ta towarzyszy im w réznych codziennych

aktywnosciach (zar6wno w domu czy tez w drodze do szkoty).

Dzigki takim warsztatom 1 wysuwanym po nich wnioskom latwiej nam zrozumie¢
miode pokolenie i1 sprosta¢ wyzwaniom wcigz rozwijajacego si¢ S$wiata. Jednak takie
przedsigwzigcia pozwalaja nam takze na konkluzje dotyczace naszej pracy. Mimo pozytywnych
rezultatdw warsztatoOw staramy si¢ mysle¢ konstruktywnie i znalezé rzeczy, ktére mozna
jeszcze poprawi€. Z tego powodu planujemy w przysztosci wcigz wspotpracowaé z liceami

1 szkotami podstawowymi oraz jeszcze lepiej zarzadza¢ kwestiami organizacyjnymi.
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